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Inquiries about this publication and related statistics or services 


snould be directed to: 


Industry Division, 
Retail Trade Section, 


Statistics Canada, Ottawa, KiA OT6 (Telephone: 951-9682) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
oy NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or oy mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 
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imorimes d’ordinateur, sur microficnes et microfilms et sur oandes 
magnetiques. Des cartes et d’autres documents de reference 
géograpniques sont disponioles pour certaines sortes de donnees. 
L’accés direct a des données agregees est possible par le trucnement de 
CANSIM, la dbase de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette oublication ou de 


statistiques et services connexes doivent étre adressees a: 


Division de |’industrie, 
Section du commerce de detail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9682) ou au 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in January 
1989 totalled $1,105 million, a decrease of 2.5% 
from the previous month’s revised total of $1,134 
million. 


The 2.5% decrease in department store sales in 
January followed a notable increase of 1.6% in 
December and a decline of 0.5% in November 
1988. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,494 million at the end of January 1989, a 
decrease of 1.6% over the December 1988 
revised value of $4,565 million. This constitutes 
the second consecutive monthly decrease. 


The ratio of inventories to sales stood at 4.07:1 in 
January, a slight decrease from the average ratio 
of 4.08:1 observed in the three previous months. 


Unadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $738 million in January 1989, up 1.2% 
over the revised January 1988 level of $730 
million. 


On a provincial basis, six provinces posted 
decreases in January 1989 over the corresponding 
month in 1988. Increases were recorded in 
Newfoundland (+3.7%), British Columbia 
(+ 2.6%), Ontario (+ 2.4%) and Alberta ( + 2.1%). 


Department store stocks at month-end totalled 
$3,834 million, an increase of 2.3% over the level 
reached in January 1988. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour janvier 1989, les 
ventes des grands magasins, corrigees en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de journees 
d'affaires, ont totalisé $1,105 millions, soit une baisse de 
2.5% par rapport a l’estimation revisée de décembre 1988 
($1,134 millions). 


La diminution de 2.5% des ventes des grands magasins, 
en janvier, fait suite a une hausse importante de 1.6% en 
décembre et d'une baisse de 0.5% en novembre 1988. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une baisse 
de 1.6% par rapport au mois précédent ($4,565 millions - 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de janvier 1989 a $4,494 
millions. Cette diminution constitue la deuxieme baisse 
mensuelle consécutive. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 4.07:1 en janvier, une légere baisse 
comparativement au rapport moyen de 4.08:1 observe au 
cours des trois mois précédents. 


Données non désaisonnaliseées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalisé 
$738 millions en janvier 1989, soit 1.2% de plus que le 
niveau révisé de $730 millions observe en janvier 1988. 


En janvier, les ventes ont diminué dans six provinces, 
comparativement au méme mois de l’'an dernier. Des 
hausses ont été enregistrées a Terre-Neuve (+3.7%), en 
Colombia-Britannique (+ 2.6%), en Ontario (+ 2.4%) et en 
Alberta (+ 2.1%). 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du 
mois s’est élevée a $3,834 millions, soit une hausse de 
2.3% par rapport au niveau atteint en janvier 1988. 


Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend', Canada, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance', Canada, 1986-1989 
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1 The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of succeeding months 
of data. 

1 La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est caiculée par le 
programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet de 
lisser les fluctuations irreguliéres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le diagramme par-contre, parce 
qu'elle change frequement de facon appreciable avec l’inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


1987 and 1989 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted', by Department, Canada, 


ho ee eh ee ph ee i ee ee et ee ee ee 


Unadjusted - Non desaisonnalisees 
Se ee ee See eS ee SS ee 


No. 


Department 


1987 


December 


Decembre 


1988 
January December 
Janvier Décembre 


1989 


January 


Janvier 


Change 
Variation 


January 
1989/1988 


Janvier 
1989/1988 


SS ee 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


41 


1 Total department store sales are derived b 
the Canada total. 


Women's and misses’ dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery 
equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children’s footwear 


Men’s clothing 
Men's furnishings 
Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys’ footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and smail electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


22,526 
25,776 


103,150 
6,095 
48,669 


30,932 
57,166 
21,850 

3,601 
22,812 


47,565 
42,869 


69,128 
179,233 
32,597 


27,876 
56,246 
156,482 


25,263 
3,741 


62,250 
13,525 
40,838 
14,051 
18,009 


26,044 


50,864 
60,768 
105,132 
104,957 


51,446 
16,780 


80,932 
121,035 
53,523 


79,876 
16,804 


31,131 
25,814 
74,099 


2,031,454 


8,094 
11,026 


41,874 
4,740 
23,370 


9,123 
12,539 
12,746 

1,270 
10,374 


11,736 
17,523 


19,093 
38,597 
9,129 


10,665 
16,116 
47,038 


7,306 
2,758 


35,080 
10,126 

9,103 
10,788 
11,196 


7,862 


46,667 
41,927 
37,472 
33,773 


19,518 
9,070 


11,309 
12,983 
19,384 


23,802 
10,182 


18,447 
17,757 
27,959 


729,522 


23,385 
26,875 


104,842 
6,227 
55,024 


32,779 
61,186 
23,497 

3,963 
25,895 


50,522 
42,712 


69,042 
186,336 
34,564 


31,467 
62,856 
175,566 


26,078 
4,470 


65,980 
15,130 
44,495 
15,252 
19,316 


27,814 


52,845 
59,545 
119,288 
Nilii22 


55,176 
18,912 


83,221 
112,353 
72,959 


87,278 
18,990 


33,079 
29,669 
95,052 


2,184,766 


7,400 
11,198 


40,163 
3,886 
23,741 


8,330 
12,807 
12,331 

1,198 
10,388 


10,396 
15,569 


18,818 
37,382 
8,778 


10,394 
16,408 
48,610 


7,385 
2,706 


36,603 
9,913 
9,679 

11,564 

11,483 


7,832 


48,585 
42,026 
37,566 
34,118 


22,452 
9,615 


11,800 
12,699 
21,016 


23,707 
9,465 


18,425 
19,698 
32,261 


738,393 


per cent 
pourcentage 


- 8.6 


y seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the components do not sum to 


i 


TABLEAU 1. 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisees et desaisonnalisees', par 


rayon, Canada, 1987 et 1989 


i 
Seasonally adjusted - Desaisonnalisees 


October ° 


Octobre ' 


1988 


November ° 


Novembre ° 


December ' 


Decembre ' 


1989 


January P 


JanvierP 


Change 


Variation 


January/ 


December 
1989/1988 


Janvier/ 
décembre 
1989/1988 


Rayon 


No 


ee 
thousands of dollars 
milliers de dollars 


15,361 
17,201 


72,027 
2,471 
36,938 


20,409 
22,590 
15,332 

1,630 
14,089 


19,740 
33,085 


35,587 
75,976 
18,613 


21,007 
27,033 
66,955 


10,756 


38,826 

9,118 
15,185 
13,942 
16,446 


10,704 


52,339 
50,315 
50,780 
45,240 


31,970 
13,556 


25,487 
32,526 
33,643 


35,472 
13,646 


21,703 
24,328 
48,011 


1,121,125 


Seen 0 ee 
1 Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “facon directe” les données brutes de chaque total au niveau du 


16,485 
16,712 


71,540 
2,083 
36,831 


19,861 
22,525 
15,942 

1,281 
14,265 


18,608 
28,373 


31,885 
74,801 
20,609 


18,802 
2t,ol2 
70,499 


10,799 
Tis3,645 


39,323 

9,574 
15,940 
13,979 
16,832 


11,047 


58,021 
50,350 
53,043 
46,165 


32,282 
14,189 


26,915 
31,747 
38,634 


35,631 
13,218 


21,805 
22,976 
52,956 


1,115,775 


16,037 
17,460 


71,234 
2,606 
35,850 


19,989 
22,894 
15,930 

1,590 
14,326 


19,237 
32,108 


33,738 
75,021 
18,289 


19,923 
34,019 
73,309 


10,819 
3,726 


39,359 
10,132 
15,553 
14,579 
16,338 


11,160 


55,069 
47,324 
52,767 
45,789 


33,317 
14,397 


26,739 
31,788 
37,752 


35,537 
13,964 


21,846 
24,392 
50,496 


1,133,500 


15,256 
16,785 


70,490 
2,503 
33,587 


18,114 
22,916 
15,396 

1,489 
13,708 


18,203 
29,418 


34,570 
73,710 
19,061 


18,963 
18,673 
67,335 


10,902 
4,275 


39,205 

9,351 
15,772 
14,713 
16,398 


10,688 


55,337 
49,929 
47,847 
46,312 


34,267 
14,345 


27,242 
33,103 
32,391 


34,528 
13,229 


21,640 
24,442 
48,550 


1,105,004 


per cent 
pourcentage 


-4.9 


Robes, robes de menage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bebés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vetements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

-14.0sus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revéetements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils menagers 

Téleviseurs, radios et musique 

Articles de menage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 

Materiel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


Canada, de sorte que |a somme des composantes désaisonnalisées n égale pas le total du Canada. 


41 


10 


TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1987 and 1989 
ae ee eek eee 
Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada < Québec 
Terre-Neuve le-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
No. Edouard 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 1987 December 1,181,912 x x 24,459 x 207,325 
2 1988 January 449,724 x x 8,235 x 79,812 
3 
4 1988 December 1,240,627 x X 25,745 Xx 215,613 
5 1989 January 449,501 X x 7,750 x 77,665 
6 
Percentage change 
7 January 1989/1988 -- x X -5.9 x -2.7 
8 
Junior department stores 
9 1987 December 849,542 x x 50,073 X 161,328 
40 1988 January 279,797 x x 13,932 x S8iico 
12 1988 December 944,139 x x 54,939 x 183,466 
‘ 1989 January 288,892 x x 13,807 x 59,962 
Percentage change 
a January 1989/1988 +3.3 x x -0.9 x eer 
Total, all department stores 
17 
fo Leeds foe 2,031,454 24,890 12,777 74,532 48,726 368,653 
+ ts 729,522 7,152 4,695 22,166 14,464 138,547 
20 1988 December 2,184,766 28,033 14,588 80,684 52,030 399,079 
21 1989 January 738,393 7,4 
29 417 4,671 21,558 14,140 137,626 
Percentage change 
23. January 1989/1 
24 oO inane ous +3.7 -0.5 -2.7 -2.2 -0.7 


ee ee ee eS ne 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1987 et 1989 


ee OOOO 


British 
Columbia 
Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique 
No 
ee ee ee ee ee Se SS 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
497,589 53.322 Xx 148,531 197,436 1987 Decembre 1 
186,129 20,274 Xx 59,020 76,465 1988 Janvier 2 
3 
534,452 52,225 X 153,813 205,203 1988 Deécembre 4 
189,803 19,026 x 59,087 TAROAA 1989 Janvier 3) 
6 
Variation procentuelle 
+2.0 -6.2 x +0.1 +1.0 Janvier 1989/1988 uf 
8 
Grands magasins populaires 
361,141 35,803 x 70,001 75,482 1987 Decembre 9 
117,387 11,402 x 24,221 25,532 1988 Janvier 10 
11 
399,030 38,428 x 77,926 85,567 1988 Décembre 12 
121,054 11,919 x 25,941 27,473 Janvier 13 
14 
Variation procentuelle 
+3.1 +45 x a Ofs| +7.6 Janvier 1989/1988 We 
16 
Ensemble des grands magasins 
858,730 89,125 62,572 218,532 212, Ih 1987 Deécembre 17 
303,516 31,676 22,067 83,241 101,997 1988 Janvier 18 
19 
933,482 90,651 63,710 231,740 290,770 1988 Décembre 20 
310,857 30,946 21,467 85,027 104,684 1989 Janvier 21 
22 
Variation procentuelle 
+2.4 -2.3 -2.7 +2.1 +2.6 Janvier 1989/1988 23 


24 


TABLE 3. 


No. 


an 


iS 
16 


Type of department store 


Major department stores 


1987 December 
1988 January 


1988 December 
1989 January 


Percentage change 


January 1989/1988 


Junior department stores 


1987 December 
1988 January 


1988 December 
1989 January 


Percentage change 


January 1989/1988 


Total, all department stores 


1987 December 
1988 January 


1988 December 
1989 January 


Percentage change 


January 1989/1988 


Calgary 


61,673 
26,050 


62,983 
24,214 


22,212 
8,022 


25,241 
8,629 


83,885 
34,073 


88,224 
32,843 


-3.6 


12 


Edmonton 


Halifax- 
Dartmouth 


Hamilton 


thousands of dollars - milliers de dollars 


66,773 
26,548 


69,834 
27,056 


21,1900 
9,812 


31,154 
10,611 


+ 8.1 


94,530 
36,360 


100,987 
37,666 


+3.6 


40,856 
13,050 


43,342 
12,385 


= Sail 


47,527 
17,023 


50,890 
17,236 


19,087 
5,810 


20,803 
Sie 


66,613 
22,833 


71,694 
23,008 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan 
Area, 1987 and 1989 


Montreal 


144,675 
55,049 


148,283 
52,532 


73,050 
25,719 


82,654 
26,559 


+ 3.3 


ilianes 
80,768 


230,937 
79,091 


13 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions metropolitaines, 1987 et 1988 
ewe i ies oS es SS SS Ee 
Ottawa- Quebec Toronto Vancouver Winnipeg 
Hull Genre de grand magasin No 


Neen ee eee 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


55,057 X 247 ,366 131,502 Xx 1987 Décembre 1 
20,540 x 93,601 51,299 x 1988 Janvier 2 
3 
57,438 x 264,888 135,537 x 1988 Decembre 4 
20,792 X 91,477 51,251 X 1989 Janvier S 
6 


Variation procentuelle 


+1.2 Xx -2.3 -0.1 X Janvier 1989/1988 Us 


Grands magasins populaires 


39,557 Xx 99,412 27,326 x 1987 Décembre 9 
14,120 x 32,805 9,328 x 1988 Janvier 10 
11 
44,672 x 108,409 30,439 x 1988 Décembre 12 
13,970 x 34,246 9,907 x 1989 Janvier Ve 
14 


Variation procentuelle 


-1.1 x +44 +6.2 Xx Janvier 1989/1988 15 
16 


Ensemble des grands magasins 


94,613 48,352 346,778 158,827 81,096 1987 Decembre V7 
34,660 19,235 126,406 60,628 29,070 1988 Janvier 18 
19 

102,110 52,162 373,297 165,976 82,120 1988 Decembre 20 
34,762 18,752 125,723 61,158 28,256 1989 Janvier 21 
22 


Variation procentuelle 


+0.3 5250 0:5 +0.9 =2:0 Janvier 1989/1988 23 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1987 and 1989 
we ge en 
Newfoundland Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island Ole 
ig t st Canada ; uebec 
ype of department store Tae Neots eae: Nouvalle- Siciveste 
_Prince- Ecosse Brunswick 
No. Edouard 
number — nombre 
Major department stores 

1 1987 December “309 2 1 8 4 51 

2 1988 January 308 2 1 8 4 51 

3 1988 December 322 2 1 9 4 53 

4 1989 January 322 2 1 9 4 53 

Junior department stores 

5 1987 December 507 10 5 28 24 104 

6 1988 January 506 10 5 28 24 104 

7 1988 December 507 10 5 28 24 103 

8 1989 January 507 10 5 28 24 103 

Total, all department stores! 

9 1987 December 816 12 6 36 28 155 
10 1988 January 814 12 6 36 28 155 
11 1988 December 829 12 6 37 28 156 
12 1989 January 829 12 6 37 28 156 


re 


’ Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have beenreclassified to department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metrolpolitan Area, 
1987 and 1989 
Serene ee a Se ETN 


Calgary Edmonton Halifax- Hamilton Montreal 
No. Type of department store Dartmouth 


a pee pec 


number - nombre 


Major department stores 


1 1987 December 14 19 6 13 30 
2 1988 January 14 19 6 13 30 
3 1988 December 15 21 6 13 31 
4 1989 January 15 21 6 13 31 


Junior department stores 


5 1987 December 14 16 10 11 42 
6 1988 January 14 16 10 14 42 
7 1988 December 14 17 10 10 42 
8 1989 January 14 17 10 10 42 


Total, all department stores! 


9 1987 December 28 
10 1988 January 28 - ‘e ss SS 
11 1988 December 29 
12 1989 January 29 ee . a 


A ~ 
Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to department stores. 


TABLEAU 4. 


Ontario 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 


1987 et 1989 


De ee ee 80850808 EES 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


15 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


Genre de grand magasin 


No 


i a 


122 
122 


204 
203 


203 
203 


322 
321 


325 
325 


13 
13 


13 
13 


21 
21 


ai 
21 


34 
34 


34 
34 


number — nombre 


13 
13 


13 
13 


19 
19 


19 
19 


32 
32 


32 
32 


45 
45 


48 
48 


43 
43 


44 
44 


88 
88 


92 
92 


54 
53 


57 
of 


49 
49 


50 
50 


103 
102 


107 
107 


Grands magasins traditionnels 


1987 
1988 


1988 
1989 


Decembre 
Janvier 


Decembre 
Janvier 


Grands magasins populaires 


1987 
1988 


1988 
1989 


Decembre 
Janvier 


Decembre 
Janvie 


Ensemble des grands magasins! 


1987 
1988 


1988 
1989 


Decembre 
Janvier 


Decembre 
Janvier 


— 


foro) 


On 


9 
10 


11 
12 


Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été reclassifiés comme grands 


magasins. 


TABLEAU 5. 


Ottawa- 
Hull 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines 


régions métropolitaines, 1987 et 1989 


le em TR a gE ne A a A ec Se 
Genre de grand magasin 


Québec 


Toronto 


Vancouver 


Winnipeg 


No 


a a At i ee ee Oe SS aera 


13 
13 


13 
13 


22 
22 


22 
22 


35 
35 


35 
35 


@ oc 


13 


13 


number — nombre 


46 
46 


50 
50 


Si 
51 


51 
Si 


97 
97 


101 
101 


28 
27 


30 
30 


15 
is) 


15 
15 


43 
42 


45 
45 


12 


12 


17 
17 


29 
29 


29 
29 


Grands magasins traditionnels 


1987 
1988 


1988 
1989 


Decembre 
Janvier 


Decembre 
Janvier 


Grands magasins populaires 


1987 
1988 


1988 
1989 


Decembre 
Janvier 


Decembre 
Janvier 


Ensemble des grands magasins' 


1987 
1988 


1988 
1989 


Deécembre 
Janvier 


Deécembre 
Janvier 


= 


ON 


9 
10 


11 
12 


1 Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été reciassifiés comme grands 


magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1987-1989 
TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1987-1989 
Department stores 
Grands magasins 
Period Major Junior 
Total ' 

Période Traditionnels Populaires 

Sales Distri- Sales Distri- Sales Distri- 

bution bution bution 

Ventes Ventes Ventes 

$'000 % $'000 % $’000 % 
1987 
January - Janvier 771,704 100.0 491,395 63.8 280,308 36:2 
February - Février 721,194 100.0 444,363 61.6 276,831 38.4 
March — Mars 879,107 100.0 538,816 61.3 340,292 38.7 
April — Avril 1,021,736 100.0 593,062 58.0 428,674 42.0 
May - Mai 1,041,571 100.0 617,793 59.3 423,779 40.7 
June - Juin 1,013,458 100.0 592,443 58.5 421,015 41.5 
July - Juillet 940,483 100.0 557,993 59.3 382,490 40.7 
August — Aodt 986,522 100.0 573,055 58.1 413,467 41.9 
September — Septembre 1,028,970 100.0 642,224 62.4 386,746 37.6 
October - Octobre Ayatiz 54 100.0 681,143 60.9 436,611 39.1 
November - Novembre 1,352,051 100.0 812,058 60.1 539,993 39.9 
December - Décembre 2,031,454 100.0 1,181,912 58.2 849,542 41.8 
Year — Année 12,906,004 100.0 7,726,257 59.9 5,179,748 40.1 
1988 
January - Janvier 729,522 100.0 449,724 61.6 279,797 38.4 
February — Février 709,065 100.0 426,277 60.1 282,788 39.9 
March — Mars 937,006 100.0 561,727 59.9 375,279 40.1 
April — Avril 1,003,467 100.0 590,039 58.8 413,428 41.2 
May — Mai 1,015,722 100.0 578,947 57.0 436,776 43.0 
June - Juin 1,066,342 100.0 627,610 58.9 438,732 aie 
July — Juillet 933,522 100.0 535,668 57.4 397,855 42.6 
August - Aott 1,028,345 100.0 581,948 56.6 446,396 43.4 
September - Septembre 1,106,044 100.0 675,255 61.1 430,789 38.9 
October - Octobre 1,112,843 100.0 660,823 59.4 452,020 40.6 
November - Novembre 1,444,476 100.0 845,790 58.6 598,687 41.4 
December ~ Décembre 2,184,766 100.0 1,240,627 56.8 944,139 43.2 
Year - Année 13,271,120 100.0 7,774,435 58.6 5,496,686 41.4 
1989 
January - Janvier 738,393 100.0 449,501 60.9 288,892 39.1 


February - Février 
March — Mars 


April -— Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October -— Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


—eeeeseFSs(aese 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1987-1988 
TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 


détail, par province et certaines régions metropolitaines, 1987-1988 
January — Janvier 


GREE ee! ee ee eee ee 


Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1989/1988 
Province et certaines 1987 1988 1989 Variation 
regions métropolitaines 1989/1988 


Se Aran mene net enn 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 4.3 3.6 3.6 ae 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 11.5 10.7 10.0 -6.5 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 6.3 6.0 5.4 -10.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 5.6 5.4 4.9 -9.3 
Québec © 5.6 4.9 4.9 2 
Ontario 7.6 7.1 6.8 -4.2 
Manitoba 9.0 7.8 70 =3:8 
Saskatchewan 6.5 5.9 5.6 ele 
Alberta 9.6 7.8 Thee) 3.8 
British Columbia - Colombie-Britannique 10.2 7.8 9 ee -3.8 
CANADA 7.5 6.6 6.3 -4.5 
Montréal 7.3 6.3 6.3 =< 
Toronto 8.1 7.4 7.0 -5.4 
Winnipeg 12.4 10.8 10.5 -2.8 


Vancouver 12.0 9.1 8.4 Het 


Senet Glas ae Senet caren ne 28 70 ee Eee 
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Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1987 and 1989 


TABLE 8. 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1987 et 1989 
January — Janvier 
a a Se ee SS eee 
Change 
Department Sales - Ventes 1989/1988 
1988 1989 Variation 
No. vor 1989/1988 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms - Robes, 
robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

2 Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour dames 
et jeunes filles 

3 Women's and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

4 Furs — Fourrures 

5 Infants’ and children’s wear and nursery equipment -— Vétements pour 
bebes et enfants et articles de chambres d’enfants 

6 Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d'adolescentes 

7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et véetements de nuit pour dames 


8 Intimate apparel - Sous-vétements 
9 Millinery — Chapeaux 
10 Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles et 
articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses’ and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


15 Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement 
pour garcons 

16 Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 


19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- Cumulative figures will appear here in 
graphiques f subsequent issues. 

20 Piece goods — Tissus a la piéce 

21 Linens and domestics - Literie et linge de maison Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 


numeros ulteérieurs. 

22  Smallwares and notions - Menus articles 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 

tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 
27 Furniture - Meubles 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 


29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils électriques 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
Papier-tenture, etc. 

32 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

33 Jewellery - Bijouterie 

34 Toys and games - Jouets et jeux 

35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, reparation et fournitures 

38 Meals and lunches - Repas et casse-crottes 

39 Repairs and services - Services et travaux de reparation 

40 All other departments - Tous autres rayons 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


| 


TABLE 9. 
TABLEAU 9. 


1987 et 1989 
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Department Store Monthly Stocks!, Unadjusted, by Department, Canada, 1987 and 1989 


Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalises, par rayon, Canada, 


eee 388885 


No. 


Department 


Rayon 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


Décembre 


eee ee ee —————— ee 


1 


Women's and misses’ dresses, housedresses, 
aprons uniforms - Robes, robes de ménage, 
tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux 
et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear - Vétements 
sports pour dames et jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery 
equipment - Vétements pour bébés et 
enfants et articles de chambres d’enfants 


Girls’ and teenage girls' wear - Vétements 
de fillettes et d’'adolescentes 
Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie 
et vétements de nuit pour dames 
Intimate apparel - Sous-vétements 
Millinery - Chapeaux 
Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
Women’s, misses’ and children’s footwear - 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
Men's clothing - Vétements pour hommes 
Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 
Boys’ clothing and furnishings - Vétements et 
articles d'habillement pour gargons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pou rhommes et garcons 
Food and kindred products - Produits 
alimentaires et connexes 
Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de 
toilette, cosmétiques et médicaments 
Photographic equipment and supplies - Appareils 
et fournitures photographiques 
Piece goods — Tissus a la piece 


Linens and domestics - Literie et linge de maison 

Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - 
Tentures, rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other home fur- 
niships - Lampes, tableaux, miroirs et autres 
articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 

Television, radio and music - Téléviseurs, radios 
et musique 

Housewares and small electrical appliances - 
Articles de ménage et petits appareils électriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, 
peinture, papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Maté- 
riel de plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires 
d'automobile, réparation et fournitures 
Meals and lunches - Repas et casse-croites 
Repairs and services - Services et travaux de reparation 
All other departments - Tous autres rayons 


TOTAL ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


At selling value. - Valeur marchande. 


52,901 
40,072 


237,578 
30,019 


105,350 


56,911 


63,491 
77,308 

5,423 
51,326 


73,506 


152,950 
134,516 
252,386 


59,666 
93,945 


26,988 
361,221 


47,078 
28,283 


178,419 
49,872 
96,861 
76,589 


78,743 


51,270 
173,287 
95,149 


191,382 


177,353 


140,227 


59,610 
175,589 
131,833 
132,873 


137,784 


61,737 
333 
3,424 
61,154 


1989 1988 1989 Change - Variation 
January Oecember January Jan./Dec. January 
1989/1988 1989/1988 
Janvier Décembre Janvier Jan./dec. Janvier 
1989/1988 1989/1988 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
46 423 51,366 44 631 -13.1 3.9 
35,130 37,454 33,475 -10.6 -4.7 
226,512 245,263 237,235 -3.3 +47 
24,842 14,202 13,432 -5.4 -45.9 
101,298 103,563 96,608 6.7 -4.6 
53,475 52,719 49,773 -5.6 6.9 
60,061 67,467 60,885 -9.8 +1.4 
70,618 81,153 78,193 - 3.6 +10.7 
3,817 4,927 3,017 -38.8 -21.0 
48,452 54,104 54,907 ai alot +13.3 
63,323 64,919 59,649 -8.1 5.8 
136,082 146,246 125,606 -14.1 Py TAs 
123,058 131,802 121,267 - 8.0 1.5 
230,265 228,993 210,619 -8.0 8.5 
58,966 57,630 54,863 -4.8 7.0 
73,070 91,376 65,978 -27.8 9.7 
28,212 38,779 33,435 -13.8 +18.5 
303,161 377,313 312,838 -17.1 +3.2 
45,943 50,118 44,824 10.6 -2.4 
25,290 29,864 28,246 -5.4 ed ter, 
169,190 192,042 178,133 -7.2 5S 
45,817 52,753 48,111 - 8.8 +5.0 
93,127 98,447 93,188 - 5.3 +0.1 
66,024 74,183 74,829 +0.9 + Horo 
78,045 85,364 83,904 os I67/ 7.5 
52,590 57,549 56,500 -1.8 +7.4 
172,285 199,227 188,195 5.5 +9.2 
93,802 111,566 98,311 11.9 +48 
183,178 228,325 206,304 -9.6 +12.6 
174,167 196,830 180,885 -8.1 +3.9 
141,446 153,101 152,247 -0.6 +7.6 
54,168 62,928 59,180 -6.0 +93 
167,090 163,435 150,910 -7.7 -9.7 
124,375 125,896 115,669 -8.1 -7.0 
126,447 158,014 152,435 -3.5 + 20.6 
124,731 150,109 136,223 -9.3 +9.2 
59,407 66,193 59,440 -10.2 +0.1 
462 175 56 68.0 -87.9 
3,545 3,903 3,944 +1. +113 
59,159 76,133 65,973 13:3 SSS AGS 
3,747,053 4,185,431 3,833,918 -8.4 +2.3 


4,024,407 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


1987 and 1989 
Stock-sales/Stocks-ventes 


1987 1988 1988 1989 

Department — a et —— 
December January December January 

Decembre Janvier Décembre Janvier 


1 Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and PAs) 5.74 2.20 6.03 
uniforms 

2 Women's and misses’ coats and suits 1.55 3.19 a me 

3 Women’s and misses’ sportswear 2.30 5.41 : : 

4 Furs 4.92 5.24 2.28 3.46 

5 Infants’ and children's wear and nursery equipment 2.16 4.33 1.88 4.07 

6 ~~ Girls’ and teenage girls’ wear 1.84 5.86 1.61 5.98 

7 Lingerie and women's sleepwear deat 4.79 1.10 4.75 

8 Intimate apparel 3.54 5.54 3.45 6.34 

9 = Millinery 1.51 3.00 1.24 252 
10 Women’s and girls’ hosiery 2.25 4.67 2.09 5.29 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and accessories 1.55 5.40 1.28 5.74 
12 Women's, misses’ and children's footwear Si GYe TLE 3.42 8.07 
13. Men's clothing 1.95 6.45 1.91 6.44 
14. Men's furnishings 1.41 5.97 1.23 5.63 
15 —_ Boys’ clothing and furnishings 1.83 6.46 1.67 6.25 
16 Men's and boys’ footwear 3.37 6.85 2.90 6.35 
17 ~~ Food and kindred products 0.48 E75 0.62 2.04 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2.31 6.45 aS 6.44 
19 Photographic equipment and supplies 1.86 6.29 1.92 6.07 
20 Piece goods 7.56 9.17 6.68 10.44 
21 Linens and domestics 2.87 4.82 2.91 4.87 
22  Smallwares and notions 3.69 4.52 3.49 4.85 
23. China and glassware 2.37 10.23 2.21 9.63 
24 Floor coverings 5.45 6.12 4.86 6.47 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 4.37 6.97 4.42 7.31 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 1.97 6.69 2.07 (azn 

furnishings 

27 ~=—s Furniture 3.41 3.69 SELES 3.87 
28 Major appliances 157 2.24 1.87 2.34 
29 Television, radio and music 1.82 4.89 1.91 5.49 
30 Housewares and small electrical appliances 1.69 5.16 LSCATE 5.30 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 2.73 7.25 QT 6.78 
32 Plumbing, heating and building materials 3.55 5.97 Sis 6.16 
33 Jewellery ean, 14.77 1.96 12.79 
34 Toys and games 1.09 9.58 1.12 9.11 
35 Sporting goods and luggage 2.48 6.52 217 7.25 
36 Stationery, books and magazines 1:72 5.24 1.72 5.75 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 3.67 5.83 3.49 6.28 
38 Meals and lunches 0.01 0.03 0.01 - 
39 Repairs and services 0.12 0.20 0.13 0.20 
40 All other departments 0.83 ave 0.80 2.04 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1.98 5.14 1.92 5.19 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 


| 


1987 et 1989 


a 


Sales-stock/Ventes-stocks 


EEE a EEE EEE EEE 


1987 


December 


Deécembre 


1988 


January 


Janvier 


1988 


December 


Decembre 


1989 


January 


Janvier 


Rayon 


No 
Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour 1 
dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
Fourrures 4 
Vétements pour bebés et enfants et articles de cham- 5 
bres d’enfants 
Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Sous-vétements 8 
Chapeaux 9 
Bas pour dames et fillettes 10 
Gants, moufles et articles de parure pour dames et 11 
fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
Vétements pour hommes 13 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
Chaussures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes 17 
Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
Appareils et fournitures photographiques 19 
Tissus a la piece 20 
Literie et linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porcelaine et verrerie 23 
Revéetements de plancher 24 
Tentures, rideaux et housses 25 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameu- 26 
blement pour la maison 
Meubles 27 
Gros appareils menagers 28 
Téléviseurs, radios et musique 29 
Articles de menage et petits appareils électriques 30 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
Bijouterie 33 
Jouets et jeux 34 
Articles de sport et valises 35 
Papeterie, livres et revues 36 
Essence, huile, accessoires d'automobile, reparation 37 
et fournitures 
Repas et casse-crottes 38 
Services et travaux de reparation 39 
Tous autres rayons 40 
TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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Department Store Monthly Stocks', Unadjusted and Seasonally Adjusted2, Canada, 


TABLE 11. 
1986-1989 Pine oie 
i -desai isés et désaisonnalises2, Canada, 
TABLEAU 11. Stocks! mensuels des grands magasins, non-desaisonnalise ; 
1986-1989 
Month/month 
a a tiga 
Unadjusted Medd roasted ot 
rcen 
change pe Chaos 
Period we 
-désaison- Variation en Desaison- Variation en 
Période Non aap aecatone nadie pourcentage 
tay annee/annee annee/annee 
: 2% 
$'000 % $'000 y 
1986 
+179 3,938,590 +49 
January - Janvier yeh Eos Were ee 
- Fevri 878, es 
Hale! hase - 4,282,866 + 30.8 Tce 7 ‘ 
A Avril 4,392,236 + 23.2 ; 3 : 
ae ae 4,368,465 +242 4,251,120 +1.9 
nee es sui 4,022,724 + 25.1 bev ae 
Juiy - Juillet 4,000,037 +179 pie See 
August - Aodt 4,225,943 +21.4 e a aie 
September - Septembre Ae ee Sop pee ae 
October - Octobre ; ' a8 1464 165 eles 
heart Fa ieee eee +20.1 4,511,577 +14 
December ~ Décembre 4,242,415 
1987 
i 0 4,256,872 -7.3 
- Janvier 3,732,119 +5 
cota - Fevrier 4,087,040 +5.4 4,390,059 ee. 
March — Mars 4,511,268 sats}, 4,439,950 ie 
April - Avril 4,598,109 +47 4,393,388 - § 
May — Mai 4,480,014 +26 4,388,943 . 
June — Juin 4,267,608 +6.1 4,514,424 pe 
July - Juillet 4,289,983 +7.2 4,476,498 - : 
August - Aoit 4,446,140 ats fe 4,500,830 gu 
September - Septembre 4,759,367 +5.4 4,817,753 +7.0 
October - Octobre 5,185,248 eV) 4,526,137 oe 
November — Novembre 5,132,627 -1.2 4,414,937 Pos 
December - Décembre 4,024,407 -5.1 4,363,118 -1. 
1988 
i 4,301,987 -1.4 
January — Janvier 3,747,053 +0.4 ; ; 
February - Fevrier 4,172,132 +2.1 4,459,042 +1356; 
March — Mars 4,549,184 +08 4,456,669 -0.1 
April - Avril 4,612,756 +0.3 4,433,618 +1.0 
May —- Mai 4,529,920 +14 4,458,713 +16 
June - Juin 4,320,309 eatee 4,556,814 +0.9 
July - Juillet 4,317,360 +0.6 4,548,473 tal nO 
August - Aodit 4,499,736 <P ale 4,581,351 +18 
September - Septembre 4,816,722 +1.2 4,665,031 pox. 
October - Octobre 5,228,143 +0.8 4,568,352" +0.9 : 
November - Novembre 5,404,438 +5.3 4,625,224" +48 
December - Deéecembre 4,185,431 +4.0 4,564,505 ° +46 
1989 
January - Janvier 3,833,918 423 4,493,621P +4.5P 


February - Fevrier 


March — Mars 
April = Avril 
May — Mai 
June - Juin 
July - Juillet 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 

’ Total department store inventories are derived 
to the Canada total. 

Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de 
Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’égale 
Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal t 
Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont p 


1 


by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components do not sum 


“facgon directe" les données brutes de chaque total au niveau du 
pas le total du Canada. 
‘oO the unadjusted data. 


ar conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1987-1989 
Price Current Year/year Constant 1981 Y ear/year 
l index dollars per cent dollars per cent 
_ Period unadjusted change unadjusted! change 
Période Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1981 oourcentage 
prix non-désaison- année/annee non-desaison- année/annee 
nalises nalises' 
i enccccccccccc eae arn Tana aEEEaETET EE EInRRIISSaESEENSISSTESISSa San aE 
$’000 % $’000 % 
1987 
January - Janvier 123.3 771,704 +0.8 625,900 -3.4 
February - Fevrier 124.4 721,194 act 580,000 -1.2 
' March -— Mars 124.4 879,107 -2.6 706,600 -6.4 
April - Avril 124.9 1,021,736 +4.2 817,900 -- 
May - Mai 125.3 1,041,571 -4.3 831,400 -7.9 
June - Juin 124.7 1,013,458 +7.3 812,500 +3.6 
July - Juillet 125.3 940,483 +0.8 750,900 -2.8 
August - Aott UWous: 986,522 +0.6 785,800 -3.1 
September - Septembre 125:7, 1,028,970 -0.7 818,300 -4.4 
October - Octobre 126.3 1,117,754 +3.0 884,800 -0.8 
‘November -— Novembre 126.3 1,352,051 -0.8 1,070,700 -4.5 
| December - Décembre 125.4 2,031,151 +4.2 1,619,400 +5.6 
_ Year - Année 125.2 12,906,004 +1.4 10,304,200 -2.5 
1988 
January — Janvier 127.2 729,522 -5.5 573,400 -8.4 
February — Fevrier 128.4 709,065 -1.7 552,300 -4.8 
March - Mars 129.1 937,066 +6.6 725,600 sr asl 
April - Avril 129.7 1,003,467 -1.8 773,900 -5.4 
_May - Mai 130.4 1,015,722 YRS, 778,300 -6.4 
/ June - Juin 130.1 1,066,342 +5.2 819,600 +0.9 
| July - Juillet 130.1 933,522 -0.7 717,400 -4.5 
_ August - Aott 130.4 1,028,345 +4.2 788,700 +0.4 
September - Septembre 130.4 1,106,044 +7.5 848,300 +3.7 
' Octeber - Octobre 131.0 1,112,843 -0.4 849,400 -4.0 
| November - Novembre 130.7 1,444,476 +6.8 1,104,800 ae 
December - Décembre 130.5 2,184,766 +7.5 1,673,600 +3.3 
_ Year - Année 130.0 13,271,120 +2.8 10,205,300 -1.0 
1989 
January — Janvier 132.2 738,393 +1.2 558,400 -2.6 


February - Feévner 
March - Mars 


April - Avril 
May - Mai 

' June - Juin 
July — Juillet 


_ August - Aott 

September - Septembre 
- October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
' Year - Annee 


1 To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the Income and 

| Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 commodity survey and the relevant 
Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give an estimate of total department store sales in 
constant dollars. 

1 Afin d’obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes relatives aux 
principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des dépenses de Statistique Canada au moyen 
d'une ventilation par produit basée originalement sur l’enquéte de 1974 sur les marchandises et au moyen des indices des prix a la consommation 
appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par la suite totallisées pour produire |’estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 


TABLE 13. 


TABLEAU 13. 


mois, Canada, 1987-1989 


Month 


Mois 


Unadjusted - 
Non désaisonnalises 


January -— Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April - Avril 
May —- Mai 
June - Juin 
July — Juillet 
August - Aodt 


September - Septembre 
October - Octobre 

November — Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - 
Desaisonnalisés 


January - Janvier 
February - Février 
March — Mars 


April - Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandin 
Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances 


1 
magasins. 
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Department Stores’ Month-end Accounts Receivable!, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1987-1989 
Comptes a recevoir!, non désaisonnalises et désaisonnalisés des grands magasins a la fin du 


Change from Change 
previous 1989/1988 
month 
Ed ae mee Variation Variation 
par rapport 1989/1988 
au mois 
orecedent 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent — pourcentage 
2,303,160 2,453,666 2,803,816 -5.1 + 14.3 
2,193,841 2,366,229 
2,146,029 2,315,898 
2,171,807 2,345,967 
2,049,117 2,343,938 
Z03T ou 2,306,578 
1,920,046 2,271,556 
2,121,896 2,303,023 
2,194,989 2,504,642 
2,248,351 2,581,296 
2,376,387 2,731,581 
2,668,759 2,954,493 
millions of dollars - millions de dollars 
2,167.0 2,308.0 2,631.0 P +3.2P +14.0P 
2,164.0 2,336.0 
2,163.0 2,345.0 
2,197.0 2,383.0 
PARA LO) 2,411.0 
2,147.0 2,440.0 
2,064.0 2,463.0 
2,254.0 2,466.0 
2,277.0 2,550.0 
2,274.0 2,585.0 ° 
2,280.0 2,603.0" 
2,295.0 2,551.0" 


gs of acceptance companies which are associated exclusively with them. 
actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent exclusivement avec ces 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
_ organizations. 


The present universe of department store firms 
was originally derived from the 1971 Census of 
_ Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the 
activities of actual department store "locations" of 
_ department store organizations are considered, thereby 
enabling the "location" concept, which is common to 
both the census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
_ concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
_ businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 

meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are classified 
to the "General Merchandise Stores" kind of business 
_ category. 


i 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
_ overall business of the outlets in which they are located 
for the purpose of this publication. However, sales of 
an associated large food department (or store) are 
included only if it is an integral part of the overall 
_ department store operation and is not identified to the 
public by any name which differs from that of the 
department store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as follows: for 
purposes of market research or urban planning, a 
department store (the largest type of mass 
merchandising activity in Canada) together with its 
concessions, if any, is considered to be a totality; that 
is, it competes in the market place as one structure, 
rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results 
_ of the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 

_ are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and those 
for the two previous years, as well as,tabulations on 
market share of total retail trade held by department 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des 
grands magasins porte sur tous les points de vente des 
sociétés de grands magasins tel que rapporte par les 
organisations des grands magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins utilise 
aujourd’hui est fondé sur le recensement du commerce et des 
services de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des 
"locaux d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente”, qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans 
les grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se justifie 
du fait que les spécialistes des études de marche et les 
urbanistes considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers 
résultats de l’enquéte, incluant les données pour les deux plus 
récents mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi présentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l’'annee 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi quedes 
totalisations sur les parts de marché détenues par les grands 


stores by province and selected metropolitan areas are 
also shown. This report also includes statistics on the 
number of locations, on the stock-sales and sales-stock 
ratios, and on the department stores’ month-end 
accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as 
constant dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue of 
this publication. For more information about this survey 
or the Industry Division’s statistical survey program In 
general, please contact the Retail Trade Section, 
Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A>0T6, 
Tel: (613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing 
the dollar volume of stocks at selling value at the end 
of the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing 
the dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981Census. 


The commodity reference list, which describes 
in detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" 
is published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the end 
of the year and consequently, the revised figures are 
published yearly in the March issue of the following 
year of this publication. The revisions resulting from 
the seasonal adjustment procedures are both 
monthly and annual. In the case of monthly revisions, 
the corrected figures for the current month (April for 
example) and the two previous months (February and 
March) are published in the following month issue of 
the present catalogue (May), while the annual revisions 
are published once a year in the March issue. 
Revisions to month-end accounts receivable are 
published on a monthly basis. 
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magasins par rapport a l'ensemble du commerce de detail par 
province et selon certaines régions metropolitaines paraissent 
également. De plus, des statistiques sur le nombre de points 
de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes-stocks, ainsi 
que sur les comptes a recevoir des grands magasins a la fin 
du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisees ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont presentees. 


L’information sur les définitions, la methodologie 
d’enquéte, la méthode de désaisonnalisation, la fiabilite et la 
confidentialité des données est publiée seulement dans le 
numéro du mois de mars de cette publication. Pour obtenir 
plus d'information sur cette enquéte ou sur le programme 
d’enquéte statistique de la Division de l'industrie en général, 
communiquer avec la Section du commerce de détail, Division 
de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, KiA>OT6, 
(téléphone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données 
dans la présente publication sont fondées sur la valeur totale 
des recettes pour chacune des périodes observées. Elles 
tiennent compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et 
de ceux qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent 
pas aux magasins qui ont été exploités dans toutes les 
périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a l’enquéte sur les ventes et 
Stocks des grands magasins liées a la fagon dont les don- 
nées sont produites se rapportent seulement aux données 
de l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de 
mars de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procedure de désaisonnalisation sont a la 
fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions men- 
suelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu'une fois 
l'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes a 
recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented in 
Text Table I. 


| The number of shopping days that this 
_ publication is based on varies from month to month. 
_ See Text Table II for the number of shopping days the 
_ current publication is based on. 
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Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-reponse sont presentees dans 
le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basés les renseignements présentés ici varie d’un mois a 
autre. Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours 
commerciaux sur lesquels sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - January 
TABLEAU EXPLICATIF |. Mesure de Ia fiabilité, grands magasins, Canada, 1989 - Janvier 
Response rate! Response 
fraction? 
Taux de réponse! Fraction de 
reponse2 
Survey units3 Organizational 
units4 
Unites d’en- Unites orga- 
quétes nisationnelles4 


th op pees Fi ee oe ee ee De ee eee a ee eee 
per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 

suelles par rayon 85.7 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks men- 

suels par rayon 85.7 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a 

recevoir a la fin du mois 3 100.0 100.0 


1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

1 Le taux de réponse représente |a proportion des unités qui ont repondu assez t6t pour étre incluses dans la présente publication. 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 

3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 

4 The organizational units are the department store companies. 

4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 


TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 
eee ie eee ene 


1988 1989 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 

a a NE SO eee ee eee 

January - Janvier 25 5 26 4 

February - Février 25 4 24 4 

March — Mars 27 4 26 4 

April - Avril 25 5 25 5 

May — Mai 26 4 27 4 

June - Juin 26 4 26 4 

July - Juillet 25 5 25 ) 

August - Aoit 26 4 26 4 

September - Septembre 25 4 25 5 

October - Octobre 25 5 25 4 

November - Novembre 26 4 26 4 

December - Décembre 26 5 25 5 
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The 1986 Profiles will put you on the fast track to any 
Canadian community you want to study. . . 


You're looking for a fast introduction to the social and 
demographic realities of a city, a town, a municipality or 
an entire province. And you don’t have the time to wade 
through piles of statistics. 


Focus in on the area of your choice with a CENSUS PRO- 
FILE. Each PROFILE features more than 120 items of 
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LES PROFILS DU 
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Le Canada et ses régions sont a votre portée grace aux Profils 
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province, d’une ville ou d’une municipalité en particulier, mais la 
perspective d’avoir a vous battre avec des montagnes de 
Statistiques vous effraie? 


Balayez toute appréhension! Les Profils du recensement de 
1986 vous épargneront temps et effort. Chaque Profil présente 
plus de 120 éléments différents d'information sur chacune des 
régions répertoriées. Des chiffres de population aux données sur 
les modes de vie de la population agée, vous saurez tout. 


Vous n’avez qu’a faire votre choix. Et quel choix! Les 52 
publications de la série portent sur: 


e 6,009 municipalités (subdivisions de recensement); 

© 266 comtés (divisions de recensement); 

e 295 circonscriptions électorales fédérales; 

e 25 régions métropolitaines de 
recensement; 

e 114 agglomérations de recensement; 

e diverses régions urbaines et rurales; 

e et plus encore... 


Pour de plus amples renseignements, 
composez le 1-800-267-6677 et 
demandez notre brochure, qui vous 
renseignera sur les modalités de com- 
mande. Ou, si vous le préférez, écrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
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markets. 
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ees ane or SOS SNe Sea oS 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in February 
1989 totalled $1,109 million, an increase of 0.4% 
over the previous month’s revised total of $1,104 
million. 


The 0.4% increase in department store sales in 
February followed a notable decline of 2.4% in 
January 1989 and an increase of 1.5% in 
December 1988. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,546 million at the end of February, an increase 
of 1.1% over the January 1989 revised value of 
$4,496 million. This increase followed two 
consecutive monthly decreases. 


The ratio of inventories to sales stood at 4.10:1 in 
February, a slight increase over the average ratio 
of 4.08:1 observed in the three previous months. 


Unadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $734 million in February 1989, up 3.5% 


over the revised February 1988 level of $709 
million. 
Cumulative sales for the first two months of 1989 


totalled $1,472 million, an increase of 2.3% over 
the corresponding period in 1988. 


On a provincial basis, seven provinces posted 
increases in February 1989 over the corresponding 
month in 1988. Decreases were recorded in Nova 
Scotia (- 2.2%), Saskatchewan (- 1.7%), and 
Alberta (- 1.5%). 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,244 million, an increase of 1.7% over the level 
reached in February 1988. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour février 1989, les 
ventes des grands magasins, corrigeées en fonction des 
variations saisonnieres et du nombre de _  journees 
d'affaires, ont totalisé $1,109 millions, soit une hausse de 
0.4% par rapport a l'estimation révisee de janvier ($1,104 
millions). 


La hausse de 0.4% des ventes des grands magasins, en 
février, fait suite a une baisse importante de 2.4% en 
janvier et d’une hausse de 1.5% en décembre 1988. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une hausse 
de 1.1% par rapport au mois précedent ($4,496 millions - 
chiffre révisé) et s'élevait a la fin de février 1989 a $4,546 
millions. Cette augmentation fait suite a deux baisse 
mensuelles consécutives. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s'établissait a 4.10:1 en février, une légere hausse 
comparativement au rapport moyen de 4.08:1 observe au 
cours des trois mois precedents. 


Données non désaisonnalisees 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalise 
$734 millions en février 1989, soit 3.5% de plus que le 
niveau revisé de $709 millions observe en fevrier 1988. 


Les ventes cumulatives pour les deux premiers mois de 
1989 se sont chiffrees a $1,472 millions, une hausse de 
2.3% par rapport a la période correspondante en 1988. 


En février, les ventes ont augmente dans sept provinces, 
comparativement au méme mois de lan dernier. Des 
baisses ont été enregistrees en Nouvelle-Ecosse (- 2.2%), 
en Saskatchewan (- 1.7%) et en Alberta (- 1.5%). 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du mois 
s'est élevée a $4,244 millions, soit une hausse de 1.7% 
par rapport au niveau atteint en fevrier 1988. 


NOTES TO USERS: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store 
sales. It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, the calculation 
involves a 13-term Henderson moving average which 
smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is, 
however, not shown in the chart since it frequently 
changes significantly with the addition of succeeding 
months of data. 


NOTE AUX UTILISATEURS: 


Le tendance a court terme donne une meilleure idée de la 
direction et du taux de variation des ventes des grands 
magasins. Elle est calculée par le programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce 
programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres 
des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier 
mois n'est pas montrée dans le diagramme par-contre, parce 
qu'elle change fréquemment de facon appreciable avec 
inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend!, Canada, 1986-1989 


Ventes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance!, Canada, 1986-1989 
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1 The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of 
succeeding months of data. 

La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculee par le 
programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet 
de lisser les fluctuations irreguligres des données désaisonnalisees. La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le diagramme par-contre, 
parce qu'elle change frequement de facon appreciable avec |'inclusion des donnees des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 
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Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 
Canada, 1988 to 1989 


———— $e .w_OOOOOOOwae ‘ere — ee aL 


No. 


1 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 


Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men's clothing 

Men's furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, walloaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Total department store sales are derived by seasonal 
do not sum to the Canada total. 


1988 


January 


Janvier 


8,094 


11,026 
41,874 

4,740 
23,370 


9,123 
12,539 
12,746 

1,270 
10,374 


11,736 


woes 
19,093 
38,597 

9,129 


10,665 
16,116 
47,038 
7,306 
2,758 


35,080 
10,126 

9,103 
10,788 
11,196 


7,862 


46,667 
41,927 
37,472 
335773 


19,518 

9,070 
11,309 
WARE) 
19,384 


23,802 
10,182 


18,447 
S257. 
27,959 
729,522 


Unadjusted - Non désaisonnalisees 


1989 

February January February 
Feévrier Janvier Février 

thousands of dollars 

milliers de dollars 

9,859 7,400 9,258 
9,923 11,198 10,007 
46,382 40,163 46,152 
2,871 3,886 eye 
24,590 Zoya 26,401 
10,804 8,330 9,987 
13,201 12,807 13,907 
ORS 37, AA eieh iipi22 
939 1,198 963 
10,119 10,388 10,756 
9,979 10,396 9,915 
19,309 15,569 16,232 
18,026 18,818 18,308 
41,013 37,382 42,117 
10,317 8,778 10,231 
10,836 10,394 |, 11585 
19,557 16,408 20,913 
SOs 48,610 53,887 
6,683 7,385 6,802 
2,990 2,706 2,972 
25,241 36,603 27,073 
7,665 9,913 7,583 
8,511 9,679 8,894 
10,009 11,564 10,837 
115385 11,483 12,089 
7,032 7,832 6,733 
39,562 48,585 42,729 
33,629 42,026 38,658 
35,804 37,566 35,680 
31,007 34,118 31,379 
PAO ANA 7 22,452 20,224 
8,035 9,615 9,285 
WS EIaL 11,800 14,997 
14,818 12,699 14,256 
15,961 21,016 17,481 
25,616 23,707 24,763 
8,710 9,465 8,428 
17,294 18,425 17,233 
16,192 19,698 18,551 
PAS Tse We 32,261 S3i253 
709,065 738,393 733,963 


Change 


Variation 


February 
1989/1988 


Fevrier 
1989/1988 


oer cent 
oourcentage 


> (8). 
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ly adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


TABLEAU 1. 


1988 


November’ 


Novembre’ 


16,477 


16,696 
71,442 

2,078 
36,835 


19,783 
22,534 
13,946 

1,281 
14,271 


18,614 


28,415 
31,938 
74,797 
20,551 


18,754 
27,045 
70,556 
10,806 

3,704 


39,394 

9,553 
155919 
13,979 
16,854 


11,020 


Silo 
50,681 
53,020 
46,098 


32,222 
14,238 
27,061 
Chl 7esys! 
38,317 


35,607 
13,209 


21,783 
22,950 
53,129 


1,115,447 


1 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et desaisonnalisees', 


par rayon, Canada, 1988 a 1989 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


December’ 


Décembre’ 


January 


Janvier 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


16,033 


17,445 
71,119 

2,593 
35,874 


19,881 
ees23 
15,941 

1,598 
14,346 


193252 


S2i100 
33,881 
75,007 
18,219 


19,948 
33,069 
73,388 
10,828 

4,251 


39,478 
10,126 
15,541 
14,571 
16,376 


stint te 


65,209 
47,288 
52,742 
45,716 


33,239 
14,476 
26,889 
31,821 
38,122 


35020 
13,922 


21,804 
24,400 
50,326 


1,132,016 


ls32o3 


16,752 
70,346 

2,490 
33,578 


18,335 
22,988 
15,419 

1,500 
13,790 


18,301 


Zo 25 
34,839 
73,703 
18,972 


18,972 
19,632 
68,324 
10,922 

3,651 


39,385 

953119 
15,756 
14,694 
16,520 


10,620 


55,597 
50,427 
47,701 
46,226 


34,157 
14,438 
27,498 
33,178 
32,006 


34,512 
US U7 


21,594 
24,461 
48,253 


1,104,388 


February® 


Février?® 


15,546 


16,612 
71,184 

2,570 
35,770 


18,126 
23,117 
16,016 

1,606 
14,343 


18,972 


28,591 
35;2/9 
75,807 
18,062 


20,019 
23,564 
Maloula 
10,967 

3,630 


40,758 

9,383 
15,448 
14,409 
16,873 


10,436 


57,618 
53,132 
49,772 
45,494 


33,943 
15,029 
28,207 
82,903 
34,175 


34,559 
12,903 


21,522 
25,348 
47,500 


1,108,864 
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Change 
Variation 
February/ 


January 
1989/1988 


Février/ 
janvier 
1989/1988 


oer cent 
pourcentage 
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Rayon 


Robes, robes de menage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 
Fourrures 
Vétements pour bebes et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils menagers 

Teléviseurs, radios et musique 

Articles de menage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, paprer-tenture, etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


au niveau du Canada, de sorte que /a somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas /e total du Canada. 


N°? 


41 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “facon directe" les donnees brutes de chaque total 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 to 
1989 


New 
Brunswick 


Nova 
Scotia 


Prince 
Edward 
Island 


Newfound- 
land 


Quebec 


Type of department store Canada 


Nouveau- 
Brunswick 


Nouvelle- 
Ecosse 


lle-du- 
Jelaintee 
Edouard 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 |1988 January 449,724 X X 8,235 x 79,812 
2 February 426,277 x x fa5on x 75,641 
3 January-February 876,001 x x 15,766 x 155;453 
4 1989 January 449,501 x Xx 7,750 X 77,665 
5 February 440,615 x x URIS x 74,650 
6 January-February 890,116 x K 15,346 x 152,315 
Percentage change 
7 |February 1989/1988 xe eh X x + 0.9 x S ae 
8 | January-February 1989/1988 ap 6 x x PLT ¢ x - 2.0 
Junior department stores 
9 |1988 January 279,797 Xx x 13,932 x 58,735 
10 February 282,788 x x 14,813 x Seals) 
ah January-February 562,585 x x 28,745 Xx 115,948 
12 |1989 January 288,892 X x 13,807 Xx 59,962 
13 February 293,347 x x 14,264 x 62,232 
14 January-February 582,239 x x 28,071 x 122,194 
Percentage change 
15 | February 1989/1988 sme BUT x x C7 x + 8.8 
16 | January-February 1989/1988 1 Gh} % x Se x ap t3)-/4) 
Total, all department stores 
17 |1988 January 729,522 foioe 4,695 22,166 14,464 138,547 
18 February 709,065 oe 4,609 22,344 1a ome 132,854 
19 January-February 1,438,587 14,884 9,304 44,510 29,039 271,401 
20 |1989 January 738,393 Toe 4,671 21,558 14,140 137,626 
21 February 733,963 8,292 4,685 21,860 14,659 136,882 
22 January-February 1,472,356 15,709 9,356 43,418 28,799 274,508 
Percentage change 
23 | February 1989/1988 + 3.5 My a so wl 
: : : Se + 0.6 +510) 
24 | January-February 1989/1988 + 23 + 5.5 + 0.6 - 2.5 - 0.9 +7 leg 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 a 1989 


British 


Columbia 


Saskatchewan Alberta 


Ontario Manitoba Genre de grand magasin 
Colombie- 


Britannique 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


186,129 20,274 x 59,020 76,465 |1988 Janvier 1 
Wwe 528 19,165 x 59,502 73,935 Février 2 
358,657 39,439 x 118,522 150,400 Janvier-février 3 
189,803 19,026 x 59,087 77,211 |}1989 Janvier 4 
184,407 18,920 X 58,503 77,910 Fevrier 5 
374,210 37,946 x 117,590 155,121 Janvier-février 6 
Variation procentuelle 
+ 6.9 5 8) % > Slaz/ + 5.4 |Fevrier 1989/1988 7% 
+43 - 3.8 x - 0.8 + 3.1 | Janvier-février 1989/1988 8 
Grands magasins populaires 
ilies 11,402 X 24,221 25,532 |1988 Janvier i) 
116,244 11,668 x 25,802 26,918 Fevrier 10 
233,631 23,070 x 50,023 52,450 Janvier-février 11 
121,054 11,919 x 25,941 27,473 |1989 Janvier 12 
121,191 12,119 x 25,500 28,200 Fevrier 13 
242,245 24,038 x 51,441 55,673 Janvier-février 14 
Variation procentuelle 
+ 4.3 + 1319 x - 1.2 + 4.8 |Fevrier 1989/1988 15 
5 SIVA + 4.2 x + 2.8 + 6.1 | Janvier-féevrier 1989/1988 16 
Ensemble des grands magasins 
303,516 31,676 22,067 83,241 101,997 |} 1988 Janvier 17 
288,772 30,833 21,189 85,304 100,853 Feévrier 18 
592,288 62,509 43,256 168,545 202,850 Janvier-février 19 
310,857 30,946 21,467 85,027 104,684 | 1989 Janvier 20 
305,598 31,039 20,835 84,002 106,110 Feévrier 21 
616,455 61,985 42,302 169,029 210,794 Janvier-fevrier 22 
Variation procentuelle 
ne leyfsl se (Ohi - 1.7 = is + 5.2 |Fevrier 1989/1988 23 
+ 4.1 - 0.8 2 YP: + 0.3 + 3.9 | Janvier-fevrier 1989/1988 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1988 to 1989 


Halifax-Darmouth Hamilton Montréal 


Edmonton 


Type of department store 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1 |1988 January 26,050 26,548 X 17,023 55,049 
e, February 26,884 25,064 Xx 15,431 52,948 
3 January-February 52,934 51,612 x 32,454 107,997 
4 |1989 January 24,214 27,056 x 17,236 92,9982 
5 February 24,579 26,496 x 16,755 49,519 
6 January-February 48,793 53,952 x 33,991 102,051 
Percentage change 
7 |February 1989/1988 - 8.6 ONT, x + 8.6 Sey s) 
8 | January-February 1989/1988 -7.8 ae Ss! x te Ch Y/ - 5.5 
Junior department stores 
9 |1988 January 8,022 9,812 x 5,810 25,719 
10 February Sine 10,029 x 5,991 24,556 
11 January-February 16,795 19,841 x 11,801 50,275 
12 |1989 January 8,629 10,611 % SUE 26,559 
13 February 8,541 10,207 x 5,874 27,706 
14 January-February 17,170 20,818 x 11,646 54,265 
Percentage change 
15 | February 1989/1988 - 2.6 tp es: x - 2.0 + 1258 
16 | January-February 1989/1988 tare + 4.9 x eae +5769 
Total, all department stores 
17 |1988 January 34,073 36,360 13,050 22,833 80,768 
18 February 35,657 35,093 12,538 21,422 714509 
19 January-February 69,730 71,453 25,588 44,255 158,273 
20 | 1989 January 32,843 37,666 12,385 23,008 79,091 
21 February 33,119 36,702 12,289 22,630 Tilveen 
22 January-February 65,962 74,368 24,674 45,638 156,316 
Percentage change 
23 | February 1989/1988 =a7al + 4.6 250) oe eS y5) - 0.4 


24 | January-February 1989/1988 - 5.4 + 4.1 -3.6 + 3.1 1.2 


TABLEAU 3. 


Ottawa-Hull 


20,540 
19,358 
39,898 


205792 
20,061 
40,853 


+ 3.6 
+ 2.4 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins 
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selon certaines regions metropolitaines, 1988 a 1989 


Québec Toronto Vancouver 


thousands of dollars — milliers de dollars 


~ 


x 


~ 


32,805 
32,906 
65,711 


34,246 
33,067 
67,313 


126,406 
120,837 
247,243 


WASR2S) 
1122;593 
248,276 


51,299 
49,641 
100,940 


Oiecou 
Si,6un 
102,862 


9,328 
Sha 
19,245 


9,907 
10,139 
20,046 


a 
+ 4.2 


60,628 
59,559 
120,187 


61,158 
Cl ao, 
122,908 


+ 3.7 
tees 


Winnipeg 


traditionnels et populaires, 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1988 Janvier 
Fevrier 
Janvier-féevrier 


1989 Janvier 
Février 
Janvier-feévrier 


Variation procentuelle 


Fevrier 1989/1988 
Janvier-février 1989/1988 


Grands magasins populaires 


1988 Janvier 
Fevrier 
Janvier-février 


1989 Janvier 


Fevrier 
Janvier-février 


Variation procentuelle 


Février 1989/1988 
Janvier-féevrier 1989/1988 


Ensemble des grands magasins 


1988 Janvier 
Fevrier 
Janvier-février 


1989 Janvier 
Fevrier 
Janvier-fevrier 


Variation procentuelle 


Fevrier 1989/1988 
Janvier-fevrier 1989/1988 


ak 


(ope) 


N 


15 
16 


23 
24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 to 1989 


New 
Brunswick 


Nova 
Scotia 


Newfound- Prince 
land Edward 
Island 


Quebec 


Canada 
Type of department store Nouveau- 


Brunswick 


Terre- ile-du- 
Neuve Prince- 
Edouard 


Nouvelle- 
Ecosse 


number - nombre 


Major department stores 


1 |1988 January 308 51 
2 February 308 51 
3 |1989 January 322 53 
4 February 320 51 
Junior department stores 
5S |1988 January 506 104 
6 February 505 103 
7 {1989 January 507 103 
8 February 508 103 
Total, all department stores’ 
9 |1988 January 814 155 
10 February 154 
11 |1989 January 156 
February 154 


' Please note that effective January 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to 


department stores. 


TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988 to 1989 


Type of department store Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1988 January 14 19 6 30 
2 February 14 19 6 30 
3 |1989 January TS 21 6 31 
4 February 15 21 6 29 
Junior department stores 
5 |1988 January 14 16 10 42 
6 February 14 16 10 42 
7 11989 January 14 17 10 42 
8 February 14 17 10 42 
Total, all department stores’ 
9 |1988 January 28 72 
10 February 28 72 
11. |1989 January 7h 
12 February 71 


' Please note that effective Januar 


y 1987, variety stores operated by one department store organization have been reclassified to 
department stores. 


17 

) 

TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 a 1989 


| British 
| Columbia 
| Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
) Britannique 
| N° 
number — nombre 
Grands magasins traditionnels 
118 13 is} 45 5311988 Janvier 1 
118 Ue 13 45 53 Fevrier 2 
122 13 13 48 57 |1989 Janvier 3 
22 13 1) 48 Sir Fevrier 4 
Grands magasins populaires 
203 21 19 43 49 |1988 Janvier 5 
203 21 19 43 49 Février 6 
203 21 19 44 50 |1989 Janvier 7 
204 21 19 44 50 Fevrier 8 
Ensemble des grands magasins' 
321 34 32 88 10211988 Janvier 9 
321 34 32 88 102 Feévrier 10 
325 34 32 92 107 11989 Janvier 11 
| 326 34 32 92 107 Feévrier 2 


7 Veuillez prendre note qu’a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont été 


reciassifies comme grands magasins. 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
| certaines regions métropolitaines, 1988 a 1989 


number — nombre 


Grands magasins traditionnels 


ie 8 46 27 12|}1988 Janvier 1 
13 8 46 27 12 Février 2 
13 8 50 30 12|1989 Janvier e) 
13 8 50 30 12 Février 4 
Grands magasins populaires 
22 13 51 1S 17 |1988 Janvier 5 
22 13 Si 15 ity Fevrier 6 
22 16) Sit 15 17 |1989 Janvier i 
22 13 52 iis ily Feévrier 8 
Ensemble des grands magasins' 
35 21 97 42 2911988 Janvier 9 
35 21 97 42 29 Fevrier 10 
65 21 101 45 2911989 Janvier 11 
85 21 102 45 29 Fevrier 12 


’ Veuillez prendre note gu'a partir de janvier 1987, les bazars exploités par une organisation de grands magasins ont ete 


reclassifies comme grands magasins. 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1987-1989 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1987-1989 


Period 


Periode 


1987 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


Aoril — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September —- Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
Year - Annee 


1988 
January - Janvier 


February - Fevrier 
March -— Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December —- Décembre 
Year — Annee 


1989 
January - Janvier 


February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September —- Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Total 


Sales 


Ventes 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
1,117,754 
1,352,051 
2,031,454 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
Otome 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
US 27 ANG) 


738,393 
733,963 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 
Distribution 
Ventes 


491,395 
444,363 
538,816 
593,062 
617,793 
592,443 
557,993 
573,055 
642,224 
681,143 
812,058 
1,131,912 
T2020 


449,724 
426,277 
S60 /2i7, 
590,039 
578,947 
627,610 
535,668 
581,948 
675,255 
660,823 
845,790 
1,240,627 
7,774,435 


449,501 
440,615 


Sales 
Distribution 
Ventes 


280,308 
276,831 
340,292 
428,674 
423,779 
421,015 
382,490 
413,467 
386,746 
436,611 
539,993 
849,542 
5,179,748 


PAIS) TeV 
282,788 
375,279 
413,428 
436,776 
438,732 
397,855 
446,396 
430,789 
452,020 
598,687 
944,139 
5,496,686 


288,892 
293,347 


Junior 


Populaires 


Distribution 


41.8 
40.1 


38.4 
39.9 
40.1 
41.2 
43.0 
41.1 
42.6 
43.4 
38.9 
40.6 
41.4 
43.2 
41.4 


39.1 
40.0 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 


Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. Parts de marche detenues par les grands magasins par rapport a |’ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines regions métropolitaines, 1987-1989 


February — Fevrier 


Distribution Change 

Province and Selected Metropolitan Areas 1989/1988 
Province et certaines regions metropolitaines 1987 Variation 
1989/1988 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 


Québec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


CANADA 


Montreal 


Toronto 


Winnipeg 


Vancouver 


6.4 


5.6 


5.4 


per cent - pourcentage 


3.9 


10.9 


6.1 


5.4 


4.8 


4.0 


10.6 


5.8 


5.3 


4.9 


6.9 


7.4 


5.6 


Ue) 


6.4 


6.2 


7.1 


10.5 


8.7 


Cae 


3 Ags) 


- 4.9 


+ 
IN) 
_ 


= 3:9 


28). 1 


2.6 


a AIS} 


- 4.4 


TABLE 8. 
TABLEAU 8. 
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January-February - Janvier-fevrier 


| 


| Department 


| Rayon 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 to 1989 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 a 1989 


Nosopese ees ee eee 


| Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 
| Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
Women’s and misses’ sportswear - Véetements sports pour dames et 
jeunes filles 
Furs — Fourrures 
Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bebes et enfants et articles de chambres d’enfants 
Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men’s clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d’habillement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
Piece goods — Tissus a la piece 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, Curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils menagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery - Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and Magazines — Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
hulle, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crottes 

Repairs and services - Services et travaux de reparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes Change 
[a 1989/1988 
1988 | 1989 Vaniation 
1989/1988 

thousands of dollars 

muilliers de dollars 
17,953 16,653 Tee 
20,949 21,205 eal eee 
88,256 86,315 - 2.2 
7,611 6,259 - 17.8 
47,960 50,142 + 4.5 
19,927 iReyehly - 8.1 
PRS TOG) || 26,714 +o 
23,283 23,453 nO). 7/ 
2,209 2,161 - 2.2 
20,493 21,144 ae hye 
Pal Tels) 20,311 - 6.5 
36,832 31,801 = Oui 
37,119 37,126 -- 
79,610 79,499 - 0.1 
19,446 19,009 - 2.2 
21,501 21,929 + 210 
35,673 37,821 +) 426 
98,051 102,497 + 45 
13,989 14,187 + 1.4 
5,748 5,678 = 122 
60,321 63,676 +9556 
17,791 17,496 = 1h 
17,614 18,573 a Si 
20,797 22,401 + 7a 
22,581 PS WVon 2 + 4.4 
14,894 14,565 - 2.2 
86,229 91,314 +519) 
5,556 80,684 + 6.8 
WOVZTAS 73,246 oo 
64,780 65,497 + 1.1 
39,635 42,676 + 7 
17,105 18,900 + 10.5 
25,086 26,797 + 6.8 
27,801 26,955 3:0 
35,345 38,497 + 8.9 
49,418 48,470 - 1.9 
18,892 17,893 - 53 
655744 35,658 - 0.2 
33,949 38,249 + 120% 
Sie 65,514 + 135 
1,438,587 1,472,356 +7255 


 EEGEEREEEEEne ee ee) 


TABLE 9. 
TABLEAU 9. 


a 1989 
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Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Stocks' mensuels des grands magasins, non-désaisonnalises, par rayon, Canada, 1988 


eo 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


Department 


Rayon 


ee 


os Ww ie) 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms - Robes, robes de menage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports 
oour dames et jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment - 
Vétements pour bebeés et enfants et articles de 
chambres d’enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d'adolescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs —- Articles de toilette, 
cosmetiques et medicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

Piece goods - Tissus a la piece 


Linens and domestics —- Literie et linge de maison 

Smaillwares and notions - Menus articles 

China and glassware —- Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils menagers 

Television, radio and music - Televiseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles 
de menage et petits appareils electriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 
Meals and lunches - Repas et casse-croutes _ 
Repairs and services - Services et travaux de reparations 
All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


1988 1989 Change - Variation 
oo 
January February January February February/ February 
January 1989/1988 
1989 
Janvier Fevrier Janvier Février Fevrier/ Fevrier 
Janvier 1989/1989 
1989 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 
46,423 60,174 44,631 59,483 + 33.3 tid 
35,130 54.012 33,475 53,475 +597 = 10 
226,512 274,351 237,235 278,875 + 17.6 + 16 
24,842 21,349 13,432 11,387 - 15.2 - 46.7 
101,298 122,269 96,608 123,635 + 28.0 + 1.1 
53,475 74,294 49,773 72,144 + 449 - 2.9 
60,061 67,439 60,885 64,726 +763 - 4.0 
70,618 74,266 78,193 82,199 + 5.1 + 10.7 
3,817 3.52%, 3,017 3,205 + 62 -9.1 
48,452 53,070 54,907 61,299 + 116 + 15.5 
63,323 72,119 59,649 70,912 + 18.9 = fr 
136,082 153,354 125,606 145,679 + 16.0 - 5.0 
123,058 159,255 121,267 145,852 + 20.3 -8.4 
230,265 259,643 210,619 242,030 + 14.9 - 6.8 
58,966 HSVTONG 54 863 71,187 + 29.8 - 3.4 
73,070 80,913 65,978 71,385 + 8.2 11.8 
28,212 43,782 33,435 48,762 + 45.8 + 114 
303,161 302,477 312,838 304,474 Dit +07 
45,943 46,507 44 824 45,622 + 1.8 1.9 
25,290 28,011 28,246 30,780 +90 +99 
169,190 179,602 178,133 191,851 +77 + 6.8 
45,817 49,010 48,111 49,918 +°3.3 + 19 
93,127 101,816 93,188 98,600 +58 = 
66,024 70,476 74,829 73,246 - 2.1 + 3.9 
78,045 82,064 83,904 83,239 -0.8 + 14 
52,590 55,295 56,500 58,468 O15 + 57 
172,285 193,473 188,195 205,873 + 9.4 +64 
93,802 96,731 98,311 101,076 + 2.8 + 45 
183,178 193,141 206,304 215,724 + 46 aa ETA 
174,167 190,156 180,885 192,187 + 6.2 + 1.1 
141,446 147,771 152,247 159,768 + 49 +: S01 
54,168 58.755 59,180 63,307 + 7.0 + 77 
167,090 176,015 150,910 160,748 + 6.5 - 8.7 
124,375 134,641 115,669 129,067 + 11.6 -41 
126,447 151,118 152,435 181,230 + 18.9 + 19.9 
124,731 130,491 136,223 138,274 + 1.5 + 6.0 
59,407 64,485 59,440 66,402 teaybed, 43:0 
462 291 56 11 - 80.4 - 96.2 
3,545 3,506 3,944 3,961 +04 pean) 
59,159 68,767 65,973 84,290 + 27.8 + 22.6 
3,747,053 4,172,132 3,833,918 4,244,352 + 10.7 + 1.7 


ee ee ee Oe ee 


1 


At selling value. - Valeur marchande. 
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Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


TABLE 10. 
1988 to 1989 
Stock-sales/Stocks-ventes 
1988 1989 
| Department a a nie Sa iene ar 
| January February January February 
Janvier Février Janvier Fevrier 
1 | Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 5.74 6.10 6.03 6.42 
uniforms 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 3.19 5.44 2.99 5.34 
3 | Women’s and misses’ sportswear 5.41 5.92 5.91 6.04 
4 | Furs 5.24 7.44 3.46 4.80 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 4.33 4.97 4.07 4.68 
6 |Girls’ and teenage girls’ wear 5.86 6.88 5.98 Tae 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 4.79 Sulit 4.75 4.65 
8 | Intimate apparel 5.54 705 6.34 7.39 
9 | Millinery 3.00 3.76 202 3.33 
10 | Women’s and girls’ hosiery 4.67 5.24 5.29 5.70 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 5.40 Waa 5.74 AS 
12 | Women’s, misses’ and children’s footwear UME 7.94 8.07 8.97 
13 | Men’s clothing 6.45 8.83 6.44 7.97 
14 | Men’s furnishings 5.97 6.33 5.63 5275 
15 | Boys’ clothing and furnishings 6.46 GANS 6.25 6.96 
16 | Men’s and boys’ footwear 6.85 7.47 6.35 6.19 
17 | Food and kindred products te 2.24 2.04 2.65 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 6.45 5.93 6.44 5.65 
19 | Photographic equipment and supplies 6.29 6.96 6.07 6.71 
20 | Piece goods 9.17 9.37 10.44 10.36 
21 | Linens and domestics 4.82 We Me 4.87 7.09 
22 | Smallwares and notions 4.52 6.39 4.85 6.58 
23 | China and glassware 10.23 11.96 9.63 11.09 
24 | Floor coverings 6.12 7.04 6.47 6.76 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings 6.97 Weoul Vasu 6.89 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 6.69 7.86 Wee 8.68 
27 | Furniture 3.69 4.89 SHeiTh 4.82 
28 | Major appliances 2.24 2.88 2.34 2.61 
29 | Television, radio and music 4.89 5.39 5.49 6.05 
30 | Housewares and small electrical appliances 5.16 6.13 5:30 6.12 
31 Hardware, paints, walloaper, etc. 7.25 7.35 6.78 7.90 
32 | Plumbing, heating and building materials 5.97 XM 6.16 6.82 
33 | Jewellery 14.77 12.78 12.79 10.72 
34 | Toys and games 9.58 9.09 9.14 9.05 
35 | Sporting goods and luggage 6.52 9.47 7.25 10.37 
36 | Stationery, books and magazines 7 5.24 5.09 5.75 5.58 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 5.83 7.40 6.28 7.88 
38 | Meals and lunches 0.03 0.02 -- : 
i | eee and services 0.20 0.22 0.20 0.21 
| other departments 22 2.31 2.04 2.58 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.14 5.88 5.19 5.78 
Se a a a ee ee ee 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1988 a 1989 


a 


Sales-stock/Ventes-stocks | 

1988 1989 

Rayon 

January February January February 
Janvier Feévrier Janvier Feévrier 
N° 
Jd —_4Jo rr 
0.16 0.18 0.15 0.18] Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 1 
jeunes filles 

0.29 0.22 0.32 0.23} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.18 0.19 0.17 0.18] Vétements sports pour dames et jeunes filles | "33 
0.17 0.12 0.28 0.19| Fourrures ee 
0.23 0.22 0.24 0.24| Vétements pour bebés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
On 7. OR 7s 0.16 0.16; Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.20 0.21 0.20 0.22} Lingerie et vetements de nuit pour dames i 
OM7 0.15 0.15 0.14| Sous-vétements 8 
0.27 0.26 0.30 0.31} Chapeaux 9 
0.21 0.20 0.19 0.19} Bas pour dames et fillettes 10 
0.17 OF15 0.17 0.15} Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
0.12 OMe ORTa 0.12} Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
OnI5 0.13 0.15 0.14} Vétements pour hommes 13 
0.16 0.17 0.17 0.19} Articles d’habillement pour hommes 14 
0.15 0.16 0.16 0.16; Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
OF 0.14 0.13 0.17] Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.58 0.54 0.45 0.51| Produits alimentaires et connexes 17 
0.14 0.17 0.14 0.17| Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 18 
0.16 0.14 0.16 0.15| Appareils et fournitures photographiques 19 
0.10 0.11 0.09 0.10] Tissus ala piece 20 
0.20 0.14 0.20 0.15| _Literie et linge de maison | 21 
0.21 0.16 0.20 0.15}; Menus articles 22 
0.10 0.09 0.10 0.09} Porcelaine et verrerie 23 
0.15 0.15 0.16 0.15| Revétements de plancher 24 
0.14 0.14 0.14 0.14} Tentures, rideaux et housses | 25 
Onis 0.13 0.14 0.12] Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 26 
0.27 0.22 0.25 0.22| Meubles 2 
0.44 0.35 0.40 0.39} Gros appareils menagers 28 
0.20 0.19 0.17 0.17| Téléviseurs, radios et musique 29 
0.19 0.17 0.18 0.17| Articles de menage et petits appareils electriques 30 
0.14 0.14 OMS 0.13} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.16 0.14 0.16 0.15| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.07 0.08 0.08 0.10] Bijouterie 36 
0.10 0.11 0.11 0.12} Jouets et jeux 34 
O15 Oz 0.14 0.10} Articles de sport et valises 35 
0.18 0.20 (0) sha 0.18} Papeterie, livres et revues 36 
0.17 0.14 0.15 0.13] Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures Sh 
46.41 45.93 159.52 514.40| Repas et casse-croutes 38 
5.10 4.59 5:02 4.69| Services et travaux de reparation 39 
0.46 0.47 0.45 0.44; Tous autres rayons 40 
0.19 0.18 0.18 0.18; TOTAL, TOUS RAYONS | 41 


TABLE 11. 


1986-1989 


TABLEAU 11. 


Canada, 1986-1989 


Period 


Période 


1986 


January - Janvier 
February -— Fevrier 
March - Mars 


April -— Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July ~— Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1987 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Déecembre 


1988 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March — Mars 


April -— Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1989 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


Aoril — Avril 
May - Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


| 


Due to the absence 


hm hw 


desaisonnalisees. 


Total department store inventories are derived b 
components do not sum to the Canada total. 

Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnali 
au niveau du Canada, de sorte que /a somme des com 


Puisqu'il y a absence de saisonnalité, |es données dé 


of seasonality, the seasonally adju 


a ee eee ee ee eee ee 
y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the 
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sted data are equal to the unadjusted data. 


Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted and Seasonally Adjusted,* Canada, 


. La . . La ¢ . 7 La 2 
Stocks’ mensuels des grands magasins, non-desaisonnalises et desaisonnalises’, 


Month/month 
oer cent 


Variation en 
pourcentage 
Mois/MoOISs 


9, 
Oo 


+ 
+ ptt, 4 ++ 
— 


tt, ++, 
Se eee SS = Sa 
=~DONOHNROU=Do 


OO ON OO 
MOA+ONWBO+=O44W6 


| 
Unadjusted | Year/year Seasonally 
change oer cent adjusted 
change 
Non-désaison- Variation en Desaison- 
nalise pourcentage nalise 
| année/annee | 
ee a 
$'000 % $'000 
3,554,070 2 NH, 3,938,590 
3,878,498 a7 Clays 4,239,663 
4,282,866 + 30.8 4,235,772 
4,392,236 3 Ch 4,172,065 
4,368,465 + 24.2 a 2520 
4,022,724 ee oul 4,285,441 
4,000,037 + 17.9 4,146,288 
4,225,943 +214 4,269,521 
4,516,523 1p BYB\ 22 4,705,781 
4,913,604 + 14.7 4,333,640 
5,193,995 + 19.9 4,464,193 
4,242,415 a2 CAO)! 4 SAAgS a7. 
Sh VEVZ A IS) a 0) 4,256,872 
4,087,040 Get 4,390,059 
4,511,268 EOS 4,439,950 
4,598,109 + 4.7 4,393,388 
4,480,014 +7 2:6 4,388,943 
4,267,608 +653 4,514,424 
4,289,983 + 7.2 4,476,498 
4,446,140 oe 4,500,830 
4,759,367 Re or! 4,817,753 
5,185,248 + Sra 4,526,137 
5,132,627 = 12 4,414,937 
4,024,407 ay 4,363,118 
3,747,053 + 0.4 4,301,987 
4,172,132 ae 4,459,042 
4,549,184 a= (ORS) 4,456,669 
4,612,756 a (OS) 4,433,618 
4,529,920 = teal | 4,458,713 
4,320,309 ee 4,556,814 
4,317,360 + 0.6 4,548,473 
4,499,736 tml 4,581,351 
4,816,722 ae le! 4,665,031 
5,228,143 on (0) fs! 4,568,352 
5,404,438 ors 4,625,632r 
4,185,431 + 4.0 4,564 ,990r 
3,833,918 5 aa 4,496,017r 
4,244,352 Sova 4,546,074p 


Saisonnalisees sont par consequent egales aux données non 


alisant de “facon directe" Jes données brutes de chaque total 
posantes desaisonnalisees négale pas /e total du Canada. 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1987-1989 
Price Current Y ear/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted! change 
Periode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des prix courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
non-désaison- année/annee non-desaison- annee/annee 
nalisés nalisés! 
ae Se Le ee ee ee ee ee ee Se eee ee ee ee ee ee eee eee 
$’000 % $’000 % 
1987 
January - Janvier 12353 771,704 + 0.8 625,900 = Biel 
February — Fevrier 124.4 721,194 aa cy 580,000 alee 
March - Mars 124.4 879,107 - 2.6 706,600 - 6.4 
April - Avril 124.9 1,021,736 + 4.2 817,900 ze 
May - Mai 25'S 1,041,571 - 4.3 831,400 -79 
June - Juin 124.7 1,013,458 ae Thin) 812,500 a7 G).(6) 
July - Juillet 125%3 940,483 + 0.8 750,900 - 2.8 
August - Aout Zor 986,522 a2 \O)KS} 785,800 Sea. 
September - Septembre 125.7 1,028,970 - 0.7 818,300 -4.4 
October - Octobre 126.3 Aelia: a> ee 884,800 - 0.8 
November - Novembre 126.3 1,352,051 - 0.8 1,070,700 - 4.5 
December - Décembre 125.4 Z2,0C1h 151 eee 1,619,400 +5536 
Year - Annee 125.2 12,906,004 cole 10,304,200 - 2.5 
1988 
January - Janvier 127.2 729,522 = she) 573,400 - 8.4 
February - Fevrier 128.4 709,065 Saal 552,300 - 4.8 
March - Mars 129.1 937,066 + 6.6 725,600 a? Qa 
Aoril — Avril 129.7 1,003,467 - 1.8 773,900 - 5.4 
May - Mai 130.4 deOniSane2 - 2.5 778,300 - 6.4 
June - Juin 130.1 1,066,342 = 1h) 819,600 + 0.9 
July - Juillet 130.1 933,522 Oa 717,400 - 4.5, 
August - Aout 130.4 1,028,345 E42 788,700 + 0.4 
September - Septembre 130.4 1,106,044 Pef5) 848,300 ae OhUh 
October - Octobre 131.0 1,112,843 - 0.4 849,400 -4.0 
November - Novembre 130.7 1,444,476 + 6.8 1,104,800 a? Bes 
December - Décembre 130.5 2,184,766 an YS: 1,673,600 oe GS 
Year - Annee 130.0 13,271,120 + 2.8 10,205,300 - 1.0 
1989 
January — Janvier e252 738,393 ty Wo 558,400 - 2.6 
February - Février eee 733,963 ap Cys. 548,900 - 0.6 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
Year - Annee 


’ To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 


Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

Afin d’obtenir la valeur estimative de |’ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 
relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des dépenses de 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l’enquéte de 1974 sur les marchandises et au 
moyen des indices des prix 4a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par 
la suite totallisées pour produire |’estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 
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1987 


TABLE 13. 

Adjusted, Canada, 1987-1989 
TABLEAU 13. 

fin du mois, Canada, 1987-1989 
Month 
Mois 


1988 


1989 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
orecédent 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalises des grands magasins a la 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


Sep NO nn Se eee 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Unadjusted - Non deésaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mari 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1 


them. 


exclusivement avec ces Magasins. 


si 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,807 
2,049,117 
COST AS TF 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
2,271,556 
2,303,023 
2,504,642 
2,581,296 
2,731,081 
2,954,493 


2,803,816 
2,657,810 


millions of dollars — millions de dollars 


2,167.0 
2,164.0 
2,163.0 
2,197.0 
2,121.0 
2,147.0 
2,064.0 
2,254.0 
2,277.0 
2,274.0 
2,280.0 
2,295.0 


Les comptes a recevoir des grands ma 


2,308.0 
2,336.0 
2,345.0 
2,383.0 
2,411.0 
2,440.0 
2,463.0 
2,466.0 
2,550.0 
2,585.0 
2,602.0r 
2,550,0r 


2,629.0r 
2,629.09 


per cent - pourcentage 


= {3)51 


a Sherlte 


+ 11456 
+ 1253 


aveiie) 2)7 
+ 12.49 


ee ee ee 
Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


gasins et les creances actives des sociétes d'acceptation de préts gui travaillent 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the “location” 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smailer stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’'enquéte mensueile sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des societes de 
grands magasins tel que rapportée par les organisations des 
grands magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins utilise aujourd'hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente”, qui est commun au recensement et au programme 
d'enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les donnees sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la definition des grands 
magasins sont attribués a la categorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes: a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "“magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions etablies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la presente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation generale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette methode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un etablissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus recents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de |l’année precedente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’annee y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi préesentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l'annee 
courante et celles des deux années precedentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marche detenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply oniy to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines regions metropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont presentees. 


L'information sur les définitions, la methodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialite 
des données est publiée seulement dans le numero du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l'industrie en géneral, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de _ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, KiA OT6, _ (telephone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observees. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermees; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a !a fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les regions metropolitaines correspondent aux regions 
metropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de reference des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons presentes dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liees a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux donnees de 
l'annee precedente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats revisés sont publiés dans le numéro de mars 
de I’annee suivante du present bulletin. Les revisions 
resultant de ja procedure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifies qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutes a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les revisions annuelles ne sont publiées 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non- response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 
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qu'une fois |’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportees 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d'erreurs dues a la non-réponse sont presentees 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d'un mois a |'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - February 
Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1989 - Fevrier 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 


Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


' The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
’ Le taux de reponse represente /a proportion des unites qui ont repondu assez tdét pour 6tre incluses dans /a présente publication. 
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Response rate! 


Taux de réponse! 


Survey units? 


Unites 
d’enquéte? 


100.0 


Organizational 
units 


Unites orga- 
nisationnelles* 


per cent - pourcentage 


100.0 


85.7 


85.7 


100.0 


Response 
fraction 


Fraction de 
reponse* 


100.0 
100.0 
100.0 


100.0 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 
2 La fraction de réponse est le taux de reponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
reellement déciares par les grands magasins. 
3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 


locations. 


3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre regions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 


vente. 


TEXT TABLE Il. 


TABLEAU EXPLICATIF II. 


The organizational units are the department store companies. 
Les unités organisationnelles representent les societés des grands magasins. 


Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 
Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


1988 
—_——_—— eS 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


1989 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


——————<$<————— ee 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March — Mars 
April - Avril 
May - Mai 


June - Juin 

July — Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


25 
25 
27 
25 
26 
26 
25 
26 
25 
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SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


| 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
55 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. 
| Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380- 6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
| 25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380- 7177). 


63-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0- 660-506- 13-0) 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
OQ. - Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numero, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de detail. M., Bil. Environ 85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de vehicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numero, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380- 7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


63-538 Commerce de_ détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506- 13-0) 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications @numeérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variétée de bulletins statistiques 
sur la situation @conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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| Statistics Canada 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 


_ Company 
Department 
Attention 
| Address 
| City Province 
| Postal Code Se Se 


BON DE COMMANDE 


Postez a: 

Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


(Lettres moulées s.v.p.) 
Compagnie 
Service 


A !'attention de 


Province 


N° au catalogue 


Le chéque ou mandat-poste doit étre établi a l’ordre du Receveur général du Canada - Publications, en dollars canadiens ou |'équivalent. 


Pour un service 
plus rapide, composez 


1-800-267-6677 


Client Reference Number 


METHOD OF PAYMENT 
C) Purchase Order Number (please enclose) 


CJ Payment enclosed 


CJ Charge to my: 


OC MasterCard 
Account Number 


Expiry Date 


ZC Bill me later 


Signature 


03551 
06/89 


VISA and MasterCard 
Accounts 


Frangais au verso 


MODE DE PAIEMENT 
C Numéro de la commande (inclure s.v.p.) 
CJ Paiement inclus 


C) Portez a mon compte : 
CJ MasterCard 


N° de compte 


Date d’expiration 


C) Facturez-moi plus tard 


Signature 


03551 
06/89 


Comptes VISA 
et MasterCard 


English on Reverse 


ee eee eee i ei 


BON DE COMMANDE Numéro de référence du client 


Adresse 


C Facturez-moi plus tard 
Ville Province 
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Postez a: MODE DE PAIEMENT 
Vente. des publications ©) Numéro de la commande (inclure s.v.p.) ] 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6 C paiement inctus 
(Lettres moulées s.v.p.) C) Portez a mon compte : 
Compagnie CJ MasterCard CJ VISA 
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ORDER FORM Client Reference Number 


Mail to: METHOD OF PAYMENT 


Publication Sales 
C) Purchase Order Number (please enclose) 


Statistics Canada 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 CO Payment enclosed 5 


(Please print) CJ Charge to my: 


Company C) MasterCard CJ VISA 

Department Account Number Mmitiniacstisicctuses. 
Attention Expiry Date a 

Address 

[ee af ae.) ee eee C) Bill me later 

Postal Code Tel. Signature 


Catalogue No. 
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03551 
| ) 06/89 
For faster service WO 1-800-267-667 7 WO ee ares 


ee 
THE NEWS 
BEHIND 
THE 


NUMBERS 


The 1986 Census Data Base 
collected the numbers on 
‘Canadians — but what do 
‘they mean to you? The 
' FOCUS ON CANADA Series 
-analyses the issues that 
emerged from the Census 
results, in layman's language. 


FOCUS ON CANADA looks 

_at the issues affecting Cana- 

_da’s seniors and its youth, its 

ethnic and aboriginal com- 

- munities; its regions in the far 

north and the industrial 
south. 


And there’s much more to 
keep you informed — and 
enlightened. Each publica- 
tion is bilingual, and costs 
$10. Order the full set of 16 
for a comprehensive refer- 
ence tool for home, school or 
_ Office. 


CE QUISE 
CACHE 
DERRIERE 
LES 
CHIFFRES 


La base de données du 
recensement de 1986 ren- 
ferme des chiffres sur les 
Canadiens. Mais que 
signifient-ils? La série LE 
CANADA A L’ETUDE ana- 
lyse les questions qui pro- 
viennent des résultats du 
recensement, et ce, dans un 
langage de tous les jours. 


LE CANADA A L’ETUDE 
examine les questions qui 
touchent les personnes 
agées et les jeunes, les 
groupes ethniques et les 
autochtones, les régions éloi- 
gnées du Grand Nord et la 
région industrialisée du sud 
du Canada. 


De plus, cette série vous 
informe et vous éclaire grace 
a d'innombrables autres ren- 
seignements. Chaque publi- 
cation est bilingue et se vend 
10S. Commandez |'ensemble 
des 16 publications de facon 
a obtenir un outil de réfé- 
rence par excellence pour la 
maison, l'école ou le bureau. 


To order, write to Publication Sales, Statistics 


Please make cheques or money orders payable 
to the Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for 


further information. 


Canada, Ottawa, Ontario, KIA OT6. For faster 
service, using Visa or MasterCard, call toll-free. 


Call Toll-Free 
1-800-267-6677 
Téléphonez sans frais 


b 


Vous pouvez commander en écrivant a Vente des publi- 
cations, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, KIA OT. Si 
vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
au numéro sans frais et portez votre commande 4a votre 
compte Visa ou MasterCard. 


Veuillez faire vos cheques ou mandats-poste a l’ordre du 
Receveur général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n'hésitez pas a com- 
muniquer avec le centre de consultation régional le plus prés 
de chez vous. 


Introducing 


Perspectives on Labour and Income 


Nouveau ! 


L’‘emploi et le revenu en perspective 


Canada's essential employment and income 
information now in one quarterly journal. 


If you're responsible for developing 
employment strategies, negotiating labour 
contracts, forecasting economic trends, or 
administering social programs, you'll find 
Perspectives on Labour and Income 
indispensable. 


It will keep you up-to-date on the latest 
Canadian trends in employment... 
unemployment insurance, pensions, and 
industry changes... and income... earning 
gaps between men and women, family 
income and spending habits, and more. 
Every issue of this quarterly journal contains: 


¢ Feature Articles... in-depth information 
on vital topics 


e Forum... an arena for discussion among 
researchers and readers 


¢ Sources... a compendium of new 
information sources, news and updates on 
current research 


¢ Key Labour and Income Facts... over 60 
indicators let you monitor the trends on a 
national and provincial level. 


Don't miss a single issue. Order your 
subscription today! 


Perspectives on Labour and Income 
(Catalogue No. 75-001) is $50 annually 
(4 issues) in Canada, and $60 annually 
outside Canada. 


To order, write: Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario K1A OT6, or contact 
your nearest Statistics Canada Reference 

Centre, listed in this 
publication. 


PERSPRCTIVE 


1-800-267-6677 


Canada 


Toute l'information essentielle sur l'emploi et 
te revenu au Canada dans une nouvelle revue 
trimestrielle. 


Si vous avez la responsabilité d'élaborer des 
stratégies d'emploi, de négocier des contrats 
de travail, de prévoir les nouvelles tendances 
du marché ou d'administrer des programmes 
SOCiaux, VOUS Ne pouvez pas vous passer de 
L’emploi et le revenu en perspective. 


Cette revue vous renseigne sur tout ce qui se 
passe dans le domaine de |'emploi... les 
employés a temps partiel, les pensions, les 
changements de l'industrie... et des 
revenus... les disparités salariales entre 
hommes et femmes, le revenu familial et les 
habitudes de consommation et plus encore. 
Chaque numéro de cette revue trimestrielle 
comprend: 


¢ Des articles de fond... des analyses 
détaillées sur des sujets de I'heure 


¢ Un forum... une tribune pour échanger vos 
idées et connaitre l'opinion des autres 
chercheurs et lecteurs 


e Des sources... un condensé de nouvelles 
sources d'information, de renseignements 
et une mise a jour sur les recherches en 
cours. 


° Des indicateurs clés de l'emploi et du 
revenu... plus de 60 indicateurs vous 
permettant d'analyser les tendances du 
marché provincial et national. 


Ne ratez pas un seul numéro. Abonnez-vous 
des aujourd'hui ! 

Un abonnement a L’emploi et le revenu en 
perspective (n° 75-001F au catalogue) coite 
50 $ pour quatre numéros par an au pays 

et 60 $ annuellement a I'étranger. 


Pour commander, écrivez a Vente des 
paar? Statistique Canada, Ottawa 
Ontario), K1A OT6 ou communiquez avec le 
Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés de chez vous (voir la liste 
dans cette publication). 


For faster service, call toll Pour obtenir votre revue 
free and use your VISA or plus rapidement, composez 
MasterCard. le numéro suivant sans 


frais et portez la 
commande a votre compte 
VISA ou MasterCard. 
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stocks magasins 
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Data in Many Forms .... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statistics or 
services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9682) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


—_ 


Newfoundland and Labrador -800-563-4255 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island -800-565-7192 


1 
Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
1 


Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


-800-472-9708 


_ 


-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 

1(613)951-7277 


Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes .... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’acces direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
de statistiques et services connexes doivent étre adressées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de |’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (télephone: 951-9682) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-495-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 

1(613)951-7277 


Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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from the Programs and Publishing Products Group, 
Acting Permissions Officer, Crown Copyright 
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Centre, Ottawa, Canada K1A 0S9. 
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Le lecteur peut reproduire sans autorisation des 

extraits de cette publication a des fins d’ utilisation 
personnelle a condition d’indiquer la source en 

entier. Toutefois, la reproduction de cette publication 

en tout ou en partie a des fins commerciales ou de 
redistribution necessite l’obtention au préalable d’une 
autorisation ecrite du Groupe des programmes et produits 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


.. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
CANSIM Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 028 (telephone 613-951-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices located 
across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
e P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


® G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e@ R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Voici 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
- neéant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

® nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme canadien d’information socio-économique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’'imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
S'adresser au personnel de la Division CANSIM, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphon2e 613-951-8200), ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situes a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
com-merces de distributions, Division de |'industrie 


® R. Rasia, chef, Section du commerce de détail. 
Sous-division des commerces de distributions, Division de 
l'industrie 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in March 
1989 totalled $1,113 million, a modest increase of 
0.2% over the previous month's revised total of 
$1,111 million. 


The sharp decline in January more than offset the 
modest increase in February and March resulting 
in a decrease of 1.0% in the first quarter of 1989, 
compared to an average quarterly advance of 
about 1.7% during 1988. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,439 million at the end of March, a decrease of 
3.3% from the February 1989 revised value of 
$4,589 million. This decrease followed a 2.2% 
increase. 


The ratio of inventories to sales stood at 3.99:1 in 
March, a decrease from the average ratio of 4.07:1 
observed in the three previous months. 


Unadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $967 million in March 1989, up 3.2% over 
the revised March 1988 level of $937 million. 


Cumulative sales for the first quarter of 1989 
totalled $2,440 million, an increase of 2.7% over 
the corresponding period in 1988. 


On a provincial basis, eight provinces posted 
increases in March 1989 over the corresponding 
month in 1988. Decreases were recorded in 
Saskatchewan (- 1.4%), and Québec (- 0.8%). 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,505 million, a decrease of 1.0% from the level 
reached in March 1988. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour mars 1989, les 
ventes des grands magasins, corrigees en fonction des 
variations saisonnieres et du nombre de _  journées 
d’affaires, ont totalisé $1,113 millions, soit une hausse de 
0.2% par rapport a l’estimation révisée de février ($1,111 
millions). 


La forte baisse de janvier a plus que contrebalance les 
hausses modestes de février et mars resultant en une 
diminution de 1.0% au cours du premier trimestre de 
1989, comparativement a une progression trimestrielle 
moyenne d’environ 1.7% pendant 1988. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une baisse 
de 3.3% par rapport au mois précédent ($4,589 millions - 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de mars 1989 a $4,439 
millions. Cette baisse fait suite a une hausse 2.2%. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 3.99:1 en mars, une hausse 
comparativement au rapport moyen de 4.07:1 observe au 
cours des trois mois précédents. 


Données non désaisonnalisees 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalise 
$967 millions en mars 1989, soit 3.2% de plus que le 
niveau revise de $937 millions observe en mars 1988. 


Les ventes cumulatives pour le premier trimestre de 1989 
se sont chiffrées a $2,440 millions, une hausse de 2.7% 
par rapport a la période correspondante en 1988. 


En mars, les ventes ont augmente dans huit provinces, 
comparativement au meme mois de l'an dernier. Des 
baisses ont été enregistrees en Saskatchewan (- 1.4%) et 
au Québec (- 0.8%). 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du mois 
s'est élevee a $4,505 millions, soit une baisse de 1.0% par 
rapport au niveau atteint en mars 1988. 


NOTES TO USERS: 


Data users should note that seasonally adjusted 
estimates have been revised for the period January 
1985 to February 1989, and incorporate the latest 
updated trading day adjustement factors. 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store 
sales. It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, theerson moving 
average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month 
is, however, not shown in the chart since it frequently 
changes significantly with the addition of succeeding 
months of data. 


NOTE AUX UTILISATEURS: 


Les utilisateurs des données doivent prendre note que les 
données mensuelles des ventes ont été révisées pour la 
période de janvier 1985 a fevrier 1989, et incorporent la mise 
a jour des facteurs d’ajustement en fonction des journées 
d'affaires. 


La tendance a court terme donne une meilleure idée de la 
direction et du taux de variation des ventes des grands 
magasins. Elle est calculée par le 


désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce 


programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 | 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres | 


des données désaisonnalisées.La tendance pour le dernier 


mois n’est pas montree dans le diagramme par-contre, parce | 


qu'elle change frequemment de facon appréciable avec 
l’inclusion des données des mois suivants. 


programme de. 


| 


} 


| 
{ 

| 
| 
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Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend!, Canada, 1986-1989 


Ventes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance!, Canada, 1986-1989 
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1 The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition of 
succeeding months of data. 


1 La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculee par le 
programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a pour effet 
de lisser les fluctuations irreguliéres des données désaisonnalisees. La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le diagramme par-contre, 
parce qu'elle change frequement de facon appreciable avec |'inclusion des donnees des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


Total department store sales are derived b 
do not sum to the Canada total. 


Canada, 1988 and 1989 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men's furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


10 


1988 


February 


9,859 


9,923 
46,382 
2,871 
24,590 


10,804 
es 2OKn 
10,537 

939 
10,119 


93979 


19,309 
18,026 
41,013 
10,317 


10,836 
WS 57 
51,013 
6,683 
2,990 


25,241 
7,665 
8,511 

10,009 

115385 


7,032 


39,562 
33,629 
35,804 
31,007 


20,117 
8,035 
WSk TAT 
14,818 
15,961 


25,616 
8,710 


17,294 
16,192 
29,757 


709,065 


Unadjusted - Non desaisonnalisees 


March 


Mars 


1989 


February 


Fevrier 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


13,438 


18,946 
65,619 

2,367 
33,224 


20,481 
USCS, 
14,364 

881 
12,937 


13,609 


29,900 
28,852 
56,147 
17,904 


16,206 
32,110 
58,002 
7,760 
3,811 


30,430 

8,028 
10,940 
14,764 
14,668 


8,440 


53,489 
45,988 
38,914 
34,975 


25,75 
lees 
17,946 
21,969 
22,705 


26,375 
10,430 


20,536 
20,591 
36,909 


937,006 


GiZz08 


10,007 
46,152 

2,373 
26,401 


10,231 


Iijo35 
20,913 
53,887 
6,802 
Ze 


27,073 
7,983 
8,894 

10,837 

12,089 


6,733 


42,729 
38,658 
35,680 
31,379 


20,224 

9,285 
14,997 
14,256 
17,481 


24,763 
8,428 


e233 
li8;oon 
33,253 


733,963 


March 


Mars 


12,962 


17,709 
62,309 

1,986 
36,691 


17,442 
16,590 
15,191 

1,314 
13,379 


13,142 


24,751 
27,179 
54,477 
17,925 


15,807 
34,467 
61,727 
8,179 
SHATETL 


34,043 

8,849 
Ite OAS 
14,444 
16,276 


8,450 


52,852 
50,862 
43,666 
35,558 


26,169 
S253 
19,096 
Zenon 
24,706 


29,226 
10,327 


21,049 
22,634 
45,131 


967,308 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Change 


Variation 


March 
1989/1988 


Mars 
1989/1988 


per cent 
pourcentage 


+++ + an 


+ + 
‘ cock vont: i ‘ ea 
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y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées', 
par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


Change 
1988 
Variation 
Rayon 
December" January‘ February’ March/ 
February 
1989 
Décembre" Janvier’ Février’ Mars/ 
février 
1989 
N° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,016 15,297 15,499 15,326 1.1 | Robes, robes de menage, tabliers et uniformes 1 
pour dames et jeunes filles 
17,324 16,920 16,736 16,854 +0.7 | Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
71,114 70,307 70,367 68,963 -2.0 | Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
2,617 2,495 PDSTES) 2,706 +5.1 | Fourrures 4 
36,117 33,638 35,960 36,855 +2.5 | Vétements pour bebés et enfants et articles 5 
de chambres d’enfants 
19,753 18,165 17,934 16,654 -7.1 | Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
22,892 22,905 23,064 22,509 -2.4 | Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
15,913 15,464 15,981 15,670 -1.9 | Sous-vétements 8 
1,597 1,524 1,641 2,069 + 26.1 | Chapeaux 9 
14,280 13,803 14,262 13,880 -2.7 | Bas pour dames et fillettes 10 
19,199 18,315 18,805 18,183 -3.3 | Gants, moufles et articles de parure pour dames 11 
et fillettes 
31,911 29,017 28,323 26,444 -6.6 | Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
33,861 34,638 35,040 BS.53i/, -4.3 | Vétements pour hommes 13 
74,700 73,449 74,645 WARZON -3.9 | Articles d’habillement pour hommes 14 
19,213 18,367 18,298 18,581 +1.6 | Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
19,822 18,865 19,897 17,669 -11.2 | Chaussures pour hommes et garcons 16 
33,252 20,348 23,799 27,688 + 16.3 | Produits alimentaires et connexes 17 
72,961 69,130 71,745 72,148 +0.6 | Articles de toilette, cosmeéetiques et medicaments 18 
10,842 10,941 10,990 11,018 +0.2 | Appareils et fournitures photographiques 19 
4,226 3,645 3,610 3,669 + 1.6] Tissus a la piece 20 
39,584 39,615 40,947 41,134 +0.5 | Literie et linge de maison 21 
10,114 9,394 9,410 9,617 + 2.2 | Menus articles 22 
15,546 15,841 15,442 15,861 + 2.7 | Porcelaine et verrerie Ze 
14,518 14,714 14,407 14,550 +1.0 | Revétements de plancher 24 
16,425 16,614 16,918 17,304 +0.7 | Tentures, rideaux et housses 25 
1a O75 10,630 10,409 10,575 +1.6 | Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
55,281 55,610 57,416 56,070 -2.3 | Meubles 27 
47,457 50,955 54,671 55,921 +2.3 | Gros appareils menagers 28 
92,588 48,367 49,995 52,268 +4.5 | Teléviseurs, radios et musique 29 
45,701 46,323 45,524 46,335 + 1.8 | Articles de menage et petits appareils electriques 30 
33,203 34,146 33,859 33,349 -1.5 | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
14,508 14,606 15,095 US ts) +0.5 | Matériel de plomberie, chauffage et construction SZ 
26,831 27,368 28,043 27,059 -3.5 | Byouterie 33 
32,007 33,030 32,489 32,032 -1.4 | Jouets et jeux 34 
37,206 33,184 33,578 32,600 -2.9 | Articles de sport et valises 35 
35,417 34,859 34,695 35,691 +2.9 | Papeterie, livres et revues 36 
13,804 12915 125763 12,403 -2.8 | Essence, huile, accessoires d’automobile, Siz 
reparation et fournitures 
21,856 21,593 21,608 21,840 + 1.1 | Repas et casse-croutes — 38 
24,364 24,476 25,342 24,835 -2.0 | Services et travaux de reparation 39 
50,667 48,634 47,874 49,444 +3.3 | Tous autres rayons 40 
1,129,791 1,107,507 1,110,651 1,112,751 +0.2! TOTAL, TOUS RAYONS 41 


’ Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “fagon directe" les donnees brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que ja somme des composantes désaisonnalisées n'egale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


No. 


15 
16 


23 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1988 February 
March 
January-March 


1989 February 
March 
January-March 


Percentage change 


March 1989/1988 
January-March 1989/1988 


Junior department stores 


1988 February 
March 
January-March 


1989 February 
March 
January-March 


Percentage change 


March 1989/1988 
January-March 1989/1988 


Total, all department stores 


1988 February 
March 
January-March 


1989 February 
March 
January-March 


Percentage change 


March 1989/1988 
January-March 1989/1988 


Canada 


426,277 
561,727 
1,437,728 


440,615 
565,567 
1,455,683 


= OZ 
a te 


282,788 
375,279 
937,864 


293,347 
401,741 
983,980 


tai/ael 
+49 


709,065 
937,006 
2,3793593 


733,963 
967,308 
2,439,664 


ora 
se enTf 


i 


Newfound- 


Terre- 
Neuve 


Nova 
Scotia 


Prince 
land Edward 
Island 


lle-du- 
_Prince- 
Edouard 


Nouvelle- 
Ecosse 


thousands of dollars — milliers de dollars 


x x 7,53 

x x 10,250 

4 x 26,016 

x x 7,596 

x Xx 11,023 

x x 26,369 

X a ifs: 

x x na Ue 

Xx x 14,813 

x Xx 19,622 

X x 48,367 

x x 14,264 

x x 21,615 

% x 49,686 

x x +10.2 

x x +e 
Vets 4,609 22,344 
10,654 5,592 29,873 
25,539 14,896 74,383 
8,292 4,685 21,860 
11,296 6,320 32,638 
27,005 15,676 76,056 
+6.0 nel GW, eos 

ar ko vh aS) ye a 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


14,575 
20,036 
49,075 


14,659 
20,547 
49,346 


=L(8) 
+0.6 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 
and 1989 


Québec 


75,641 
103,710 
259,163 


74,650 
98,211 
250,526 


5.3 
-3.3 


$7,219 
79,726 
195,674 


62,232 
83,834 
206,028 


+592 
Sts 


132,854 
183,436 
454,837 


136,882 
182,045 
456,553 


-0.8 
+0.4 


f 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


N° 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
172,528 19,165 x 59,502 73,935 |1988 Fevrier 1 
228,389 25.501 Xx 74,211 95,151 Mars 2 
587,046 64,970 Xx 192,733 245,551 Janvier-mars S 
184,407 18,920 x 58,503 77,910 |}1989 Fevrier 4 
237,188 25,005 x 73,509 96,243 Mars 5 
611,398 62,951 x 191,099 251,364 Janvier-mars 6 
Variation procentuelle 
+3.9 -2.1 x -0.9 + 1.1 |Mars 1989/1988 7 
+41 -3.1 . Xx -0.8 + 2.4 | Janvier-mars 1989/1988 8 
Grands magasins populaires 
116,244 11,668 Xx 25,802 26,918 | 1988 Fevrier 9 
150,745 15,975 x 34,263 34,631 Mars 10 
384,376 39,045 x 84,286 87,081 Janvier-mars 11 
121,191 12,119 x 25,500 28,200 |}1989 Fevrier 12 
164,845 16,584 x 35,506 37,453 Mars 13 
407,090 40,622 x 86,947 93,126 Janvier-mars 14 
Variation procentuelle 
+9.4 +3.8 x +3.6 + 8.1 | Mars 1989/1988 is 
+5.9 +4.0 x +7 3'2 + 6.9 | Janvier-mars 1989/1988 16 
Ensemble des grands magasins 
288,772 30,833 21,189 85,304 100,853 |}1988 Fevrier ily 
379,134 41,506 28,519 108,474 129,782 Mars 18 
971,422 104,015 TUS 277,019 332,632 Janvier-mars 19 
305,598 31,039 20,835 84,002 106,110 |1989 Fevrier 20 
402,033 41,589 28,128 109,015 133,696 Mars 21 
1,018,488 103,574 70,430 278,044 344,490 Janvier-mars 22 
Variation procentuelle 
+6.0 +0.2 -1.4 +025 +3.0 | Mars 1989/1988 23 
+48 -0.4 -1.9 +0.4 + 3.6 | Janvier-mars 1989/1988 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1988 and 1989 


Halifax-Darmouth Montréal 


Edmonton 


Type of department store Hamilton 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1 1988 February 26,884 25,064 x 15,431 52,948 
2 March 30,792 34,146 x 20,472 70,3127 
3 January-March 83,726 85,758 X 52,926 178,309 
4 {1989 February 24,579 26,496 x 16,755 49,519 
5 March 30,817 32,880 x 21,307 63,090 
6 January-March 79,610 86,432 x 55,298 165,141 
Percentage change 
7 |March 1989/1988 Oar -3.7 Xx +4.1 -10.3 
8 | January-March 1989/1988 -4.9 +0.8 x +4.5 -7.4 
Junior department stores 
9 |1988 February SiS 10,029 x 5,991 24,556 
10 March Uerce 13,882 % 7,898 34,425 
Akt January-March 28,365 S323 x 19,699 84,700 | 
12 |1989 February 8,541 10,207 x 5,874 27,7060 | 
13 March 11,910 14,323 x 8,018 36,733 
14 January-March 29,080 35,141 x 19,664 90,998 
Percentage change | 
15 |March 1989/1988 +2.9 1F GL x Tales +657 | 
16 | January-March 1989/1988 SP DAS +4.2 Xx -0.2 +7.4 
| 
Total, all department stores | 
17 |1988 February 35,657 35,093 12,538 21,422 77,505 
18 March 42,362 48,029 16,584 28,370 104,738 } 
19 January-March 112,092 119,482 42172 72,625 263,011 | 
20 |1989 February 33,119 36,702 12,289 22,630 Vi2es | 
21 March 42,727 47,203 18,262 29,325 99,823 | 
22 January-March 108,689 12S 42,936 74,963 256,139 
Percentage change 
23 |March 1989/1988 +0.9 =) 7 +10.1 +3.4 “47, 
January-March 1989/1988 -3.0 17 +1.8 +32 rele 


; 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1988 et 1989 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


19,358 x 87,931 49,641 x |1988 Fevrier 
26,462 4 112,429 65,061 x Mars 
66,360 x 293,961 166,001 xX Janvier-mars 
20,061 x 89,485 51,611 x |1989 Fevrier- 
28,250 x 109,947 62,935 x Mars 
69,103 x 290,909 165,797 Xx Janvier-mars 
Variation procentuelle 
+6.8 Xx -2.2 -3.3 x | Mars 1989/1988 
+424 X -1.0 -0.1 x | Janvier-mars 1989/1988 
Grands magasins populaires 
13773 X 32,906 9,917 x |1988 Fevrier 
17,398 x 41,973 12,385 X Mars 
45,291 Xx 107,684 31,630 x Janvier-mars 
14,062 x 33,067 10,139 x 11989 Fevrier 
18,527 Xx 46,264 13,238 x Mars 
46,559 x SHS E70 33,284 x Janvier-mars 
Variation procentuelle 
FiOlD x +10.2 +6.9 x | Mars 1989/1988 
+2.8 Xx 21515 an Se x | Janvier-mars 1989/1988 
Ensemble des grands magasins 
Sorat 17,584 120,837 59,559 28,239 | 1988 Fevrier 
43,860 26,319 154,403 77,445 37,901 Mars 
sie ioton| 63,138 401,646 197,632 95,210 Janvier-mars 
34,123 18,600 22550 61,750 28,365 | 1989 Fevrier 
46,777 26,149 156,211 76,174 37,944 Mars 
115,662 63,501 404,487 199,082 94,565 Janvier-mars 
Variation procentuelle 
+6.7 -0.6 +1.2 -1.6 +0.1 | Mars 1989/1988 


+36 +06 +0.7 +0.7 -0.7 | Janvier-mars 1989/1988 


TABLE 4. 


Type of department store Canada ¢ Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1988 February 308 fz 8 4 51 
2 March 309 2 8 4 51 
3 |1989 February 320 2 1 9 4 51 
4 March 321 2 1 9 4 51 
Junior department stores 
5 |1988 February 505 10 5 28 24 103 
6 March 505 10 5 28 24 102 
7 |1989 February 508 10 5) 28 24 103 
8 March 509 10 5 28 24 102 
Total, all department stores 
9 |1988 February 813 12 6 36 28 154 
10 March 814 12 6 36 28 153 
11 |1989 February 828 12 6 Sif 28 154 
12 March 830 WZ 6 ou 28 153 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988 and 1989 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 
No. 
number — nombre 
Major department stores | 
1 |1988 February 14 19 6 13 30 
2 March 14 20 6 13 30 
3 |1989 February TS 21 6 13 29 
4 March 1S 21 6 ie 29 
Junior department stores 
5 |1988 February 14 16 10 WW 42 
6 March 14 16 10 iS. 41 
7 |1989 February 14 Vie 10 10 42 
8 March 14 17 10 10 41 
Total, all department stores 
9 |1988 February 28 35 16 24 72 
10 March 28 36 16 24 71 
11 |1989 February 29 38 16 23 71 
12 March 29 38 16 23 70 
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Newfound- 
land 


Prince 
Edward 
Island 


Nova 
Scotia 


New 
Brunswick 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1989 


TABLEAU 4. 


Ontario 


118 
118 


122 
122 


203 
203 


204 
206 


321 
321 


326 
328 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


13 
13 


13 
13 


22 
22 


ee 
22 


35 
35 


35 
35 


TZ 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


eal 
21 


21 
21 


34 
34 


34 
34 


Saskatchewan 


number — nombre 


Te 
13 


13 
13 


19 
19 


19 
19 


32 
32 


32 
32 


Alberta 


45 
46 


48 
48 


43 
43 


4a 
44 


88 
89 


92 
92 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1988 Fevrier 
Mars 


1989 Fevrier 
Mars 


Grands magasins populaires 


1988 Fevrier 
Mars 


1989 Fevrier 
Mars 


Ensemble des grands magasins 


1988 Feévrier 
Mars 


1989 Fevrier 
Mars 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions metropolitaines, 1988 et 1989 


Québec 


oo oo 


Toronto 


number — nombre 


46 
46 


50 
50 


51 
IL 


oe 
54 


97 
97 


102 
104 


Vancouver 


if 
27 


30 
31 


15 
Us: 


15 
1S 


42 
42 


45 
46 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 
12 |1988 Fevrier 


12 Mars 
12 |1989 Fevrier 
12 Mars 


Grands magasins populaires 
17 |1988 Fevrier 


lig Mars 
17 |1989 Fevrier 
1% Mars 


Ensemble des grands magasins 
29 |1988 Fevrier 


29 Mars 
2911989 Fevrier 
29 Mars 


N° 


PO hw 


ON OM 


N° 


PW hw 


OnN OM 


11 
3 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1987-1989 


TABLEAU 6. _ _-Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1987-1989 


Period 


Periode 


1987 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June —- Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


1988 
January - Janvier 


February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July — Juillet 
August — Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1989 
January - Janvier 


February - Février 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Total 


Sales 


Ventes 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
Un U Uh eee! 
i; 392,051 
2,031,454 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
1,015,722 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
13,271,120 


758,393 
733,963 
967,308 


Department stores 


Grands magasins 


Major 
Traditionnels 
Sales Sales 
Distribution Distribution 
Ventes Ventes 


491,395 
444 363 
538,816 
593,062 
617,793 
592,443 
557,993 
573,055 
642,224 
681,143 
812,058 
1,181,912 
Tal 2OV20'0 


449,724 
426,277 
561,727 
590,039 
578,947 
627,610 
535,668 
581,948 
G7/5;295 
660,823 
845,790 
1,240,627 
7,774,435 


449,501 
440,615 
565,567 


280,308 
276,831 
340,292 
428,674 
423,779 
421,015 
382,490 
413,467 
386,746 
436,611 
539,993 
849,542 
5,179,748 


Caras). ASI 
282,788 
375,279 
413,428 
436,776 
438,732 
397,855 
446,396 
430,789 
452,020 
598,687 
944,139 
5,496,686 


288,892 
293,347 
401,741 


Junior 


Populaires 


Distribution 


% 


36.2 


38.4 © 


38.7 
42.0 
40.7 
41.5 
40.7 
41.9 
376 
3941 
39.9 
41.8 
40.1 


38.4 
39:9 
40.1 
41.2 
43.0 
41.1 
42.6 
43.4 
38.9 
40.6 
41.4 
43.2 
41.4 


3901 
40.0 
41.5 


19 


TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. Parts de marche détenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 


commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1987-1989 


March — Mars 


Distribution 
Province and Selected Metropolitan Areas 
Province et certaines régions métropolitaines 1988 1989 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 4.6 4.4 4.3 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 11.5 10.7 11.6 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 6.7 6.7 7.0 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 6.1 6.2 6.1 
Québec SLi 5.4 5.4 
Ontario Wott TaD Welt 
Manitoba 10.0 8.9 8.7 
Saskatchewan 6.8 6.6 6.4 
Alberta 9.9 8.5 8.1 
Britisn Columbia - Colombie-Britannique 10.3 8.5 8.3 
CANADA 7.6 7.1 7.1 
Montréal Was 6.8 6.6 
Toronto 7.9 7.8 7.8 
Winnipeg 13.6 12.4 223 


Vancouver 12.0 10.2 9.3 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


=x} 


+8.4 


eal 


Saif 


-3.0 


-4.7 
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eon) 


-0.8 


-8.8 


TABLE 8. 


TABLEAU 8. 
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January-March - Janvier-mars 


Department 


Rayon 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms —- 
Robes, robes de menage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bebés et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fiilettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women’s, misses’ and children’s footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 


Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 


Piece goods - Tissus a la piéce 
Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings -— Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 


| Jewellery - Biyouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


| Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
| Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies —- Essence, 


huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
Meals and lunches - Repas et casse-croutes 
Repairs and services - Services et travaux de reparation 
All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1988 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


31,391 
39,895 


153,875 
9,978 


81,184 
40,408 
41,659 


37,647 
3,090 
33,430 


35,324 


66,732 
65,971 
NS SNZoy 


37,350 
37,707 
67,783 
156,053 
21,749 
So) BIS) 
90,751 


25,819 
28,554 
35,561 
37,249 


23,334 
139,718 
121,544 


112,190 


Sieh 7a 
64,810 


28,362 
43,032 
49,770 
58,050 


79,793 


295322 
56,277 
54,540 
94,625 


2,375,993 


et 


1989 


29,620 
38,914 


148,624 
8,245 


86,833 
35,759 
43,304 


38,644 
3,475 
34,523 


33,453 


56,552 
64,305 
133,976 


36,934 
37,736 
71,788 
164,224 
22,366 
9,455 
97,719 


26,345 
30,146 
36,845 
39,848 


23,015 
144,166 
131,546 


I6;9A2 


101,055 
68,845 


32,153 
45,893 
49,092 
63,203 


77,696 


28,220 
56,707 
60,883 
110,645 


2,439,664 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 
TABLEAU 9. Stocks' mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1988 
et 1989 
Unadjusted — Non désaisonnalisés 
EE 
1988 1989 Change - Variation 
Department 
February March February March March/ March 
Rayon February| 1989/1988 
1989 
Feévrier Mars Feévrier Mars Mars/ Mars 
fevrier 1989/1989 
Seer eR ere ee RS ee ee 1989 
; thousands of dollars — milliers de dollars per cent - pourcentage 
1 | Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms -— Robes, robes de menage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 60,174 73,913 59,483 66,948 +125 -9.4 
2 | Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 54,012 49,367 53,475 51,698 -3.3 +47 
3 |Women’s and misses’ sportswear —- Véetements sports 
pour dames et jeunes filles 274,351 314,171 278,875 315,911 =e Pie +0.6 
4 |Furs - Fourrures 21,349 20,167 11,387 10,742 -5.7 -46.7 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment — 
Vétements pour bebeés et enfants et articles de 
chambres d'enfants 122,269 127,699 123,635 130,707 4.5.7: +2.4 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d'adolescentes 74,294 81,799 72,144 78,569 +89 -3.9 
7 | Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 67,439 75,282 64,726 70,525 +9.0 -6.3 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 74,266 76,832 82,199 84,545 +2.9 +10.0 
9 | Millinery - Chapeaux S624 4,002 3,205 4,169 + 30.1 +42 
10 | Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 53,070 56,231 61,299 63,050 +2.9 +12.1 
11. | Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 72,119 83,171 70,912 80,813 +140 -2.8 
12 | Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 153,354 181,266 145,679 167,346 +149 -7.7 
13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 159,255 190,750 145,852 161,751 + 10.9 -15.2 
14 | Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 259,643 282,375 242,030 263,647 +89 -6.6 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 73,716 84,662 71,187 79,475 sa kis) -6.1 
16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 80,913 94,855 71,385 82,049 +149 -13.5 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 43,782 39,442 48,762 40,900 -16.1 tS. 0 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, 
cosmetiques et medicaments 302,477 308,161 304,474 312,329 +26 +1.4 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et 
fournitures photographiques 46,507 49,092 45,622 46,177 +1.2 -5.9 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 28,011 32,473 30,780 31,199 +1.4 -3.9 
21 | Linens and domestics - Literie et linge de maison 179,602 183,023 191,851 194,068 + 1.2 +6.0 
22 |Smallwares and notions - Menus articles 49,010 52,316 49,918 50,244 +07 -4.0 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 101,816 108,802 98,600 104,386 +15:9 -4.1 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 70,476 68,301 73,247 76,548 +45 Salad 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 82,064 88,446 83,239 82,802 -0.5 -6.4 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 55,295 59,732 58 468 60,036 +27 +05 
27 | Furniture - Meubles 193,473 213,736 205,873 223,506 +86 +46 
28 | Major appliances - Gros appareils meénagers 96,731 97,795 101,076 99,824 -1.2 oe al 
29 | Television, radio and music - Televiseurs, radios et musique 193,141 208,920 215,724 225,533 +45 +80 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles 
de menage et petits appareils electriques 190,156 205,328 192,187 197,565 +2.8 -3.8 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 147,771 161,014 159,768 169,920 +6.4 POs 
32 | Plumbing, heating and building materials - Materiel de 
plomberie, chauffage et construction 58,755 62,694 63,307 67,792 a areca +81 
33 | Jewellery -— Bijouterie 176,015 186,702 160,748 163,880 +19 -12.2 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 134,641 152,404 129,067 132,380 +26 -13.1 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 151,118 184,001 181,230 204,989 + 13.1 +114 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 130,491 135,271 138,274 139,361 +08 +3.0 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 64,485 68,186 66,402 72,338 +89 +161 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes 20 388 11 8 -27.3 SS, 
39 | Repairs and services - Services et travaux de reparations 3,506 3,395 3,961 4,094 +3.4 +206 
40 |All other departments - Tous autres rayons 68,767 83,020 84,290 93,590 aeRO) +127 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,172,132 4,549,184 4,244,352 4,505,414 +6.2 -1.0 
aes |S ee ee | See eee 
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At selling value 


- Valeur marchande. 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1988 and 1989 
Stock-sales/Stocks-ventes 
1988 1989 
Department 

February March February 
Février Mars Feévrier 

No. a i 

ene 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 6.10 5.50 6.42 
uniforms 

2 |Women’s and misses’ coats and suits 5.44 2.61 5.34 
3 | Women’s and misses’ sportswear 5.92 4.79 6.04 
4 | Furs 7.44 8.52 4.80 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 4.97 3.84 4.68 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 6.88 3.99 fe2e 
7 |Lingerie and women’s sleepwear Said 4.73 4.65 
8 | Intimate apparel 7.05 5:35 7.39 
9 | Millinery 3.76 4.54 SEK! 
10 | Women’s and girls’ hosiery 5.24 4.35 5.70 
11. | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories Ta2o 6.11 7.15 
12 | Women’s, misses’ and children’s footwear 7.94 6.06 8.97 
13 | Men’s clothing 8.83 6.61 7.97 
14 | Men’s furnishings 6.33 5.03 525 
15 | Boys’ clothing and furnishings Polls 4.73 6.96 
16 | Men’s and boys’ footwear 7.47 5.85 6.19 
17 | Food and kindred products 2.24 Ue) aos 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 5.93 531 5.65 
19 | Photographic equipment and supplies 6.96 6.33 G71 
20 | Piece goods 9.37 8.52 10.36 
21 | Linens and domestics LANE 6.01 7.09 
22 | Smallwares and notions 6.39 6.52 6.58 
23 | China and glassware 11.96 9.95 11.09 
24 | Floor coverings 7.04 4.63 6.76 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings 7.21 6.03 6.89 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 7.86 7.08 8.68 
27 | Furniture 4.89 4.00 4.82 
28 | Major appliances 2.88 Peale) 2.61 
29 | Television, radio and music 5.39 Ona, 6.05 
30 | Housewares and small electrical appliances 6.13 5.87 6.12 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 7235 6.40 7.90 
32 | Plumbing, heating and building materials eo SS) 7/ 6.82 
33 | Jewellery 2276 10.40 10.72 
34 | Toys and games 9.09 6.94 9.05 
35 | Sporting goods and luggage 9.47 8.10 10.37 
36 | Stationery, books and magazines 5.09 Salis 5.58 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 7.40 6.54 7.88 
38 | Meals and lunches 0.02 0.02 7 
39 | Repairs and services 0.22 0.16 0.21 
40 | All other departments Paehal ks) 2,53 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.88 4.86 5.78 


Ze 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1988 et 1989 


Sales-stock/Ventes-stocks 


a 


N° 


1988 1989 
————__——-)} Hr 4 Rayon 
February March February March 
Fevrier Mars Feévrier Mars 
acl Tsarist aie: JERR Dende cent ae ‘ala A ale RRA ai minedaniams anes: Ditiee ac See Ciera Aen aeRO aaa eee 

0.18 0.20 0.18 0.21} Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

0.22 0.37 0.23 0.34} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

0.19 0.22 0.18 0.21| Vétements sports pour dames et jeunes filles 

0.12 Oude 0.19 0.18} Fourrures 

0.22 0.27 0.24 0.29) Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 

0.17 0.26 0.16 0.23) Vétements de fillettes et d’adolescentes 

0.21 0.22 0.22 0.25| Lingerie et vetements de nuit pour dames 

0.15 0.19 0.14 0.18! Sous-vétements 

0.26 0.23 0.31 0.36| Chapeaux 

0.20 0.24 0.19 0.22} Bas pour dames et fillettes 

ONS 0.18 0.15 0.17] Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

0.13 0.18 0.12 0.16} Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

0.13 0.16 0.14 0.18} Vétements pour hommes 

0.17 0.21 0.19 0.22| Articles d’habillement pour hommes 

0.16 0.23 0.16 0.24} Vétements et articles d’habillement pour garcons 

0.14 0.18 0.17 0.21} Chaussures pour hommes et garcons 

0.54 ON 0.51 0.77| Produits alimentaires et connexes 

0.17 0.19 OM 7 0.20} Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 

0.14 0.16 0.15 0.18} Appareils et fournitures photographiques 

0.11 0.13 0.10 0.12] Tissus ala piece 

0.14 0.17 0.15 0.18} Literie et linge de maison 

0.16 0.16 ONS 0.18} Menus articles 

0.09 0.10 0.09 0.11} Porcelaine et verrerie 

0.15 0.21 0.15 0.19} Revétements de plancher 

0.14 OR 0.14 0.20} Tentures, rideaux et housses 

0.13 OMS 0.12 0.14) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 

0.22 0.26 0.22 0.25| Meubles 

0.35 0.47 0.39 0.51} Gros appareils menagers 

0.19 0.19 Oar 0.20} Téléviseurs, radios et musique 

0.17 0.18 0.17 0.18} Articles de menage et petits appareils electriques 

0.14 0.16 0.13 0.16| Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 

0.14 0.19 0.15 0.20| Matériel de plomberie, chauffage et construction 

0.08 0.10 0.10 0.12} Buyouterie 

Ont 0.15 0.12 0.17} Jouets et jeux 

0.12 0.14 0.10 0.13] Articles de sport et valises 

0.20 0.20 0.18 0.21} Papeterie, livres et revues 

0.14 0.16 Ons 0.15| Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 

45.93 60.49 514.40 2216.0| Repas et casse-croutes 

4.59 5.97 4.69 5.62| Services et travaux de reparation 

0.47 0.49 0.44 0.51} Tous autres rayons 

0.18 0.21 0.18 0.22} TOTAL, TOUS RAYONS 
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. . 2 
TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ Canada, 
1986-1989 
fe , . . a ca . . Ley | 
TABLEAU 11. Stocks’ mensuels des grands magasins, non-desaisonnalises et desaisonnaliseés’, 
Canada, 1986-1989 
Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change per cent adjusted per cent 
Period change 
Période Non-désaison- Variation en Désaison- Variation en 
nalisé pourcentage nalisé pourcentage 
année/annee mois/mois 
—— 
eS | 
$'000 % $’000 % 
1986 
= | 3,554,070 ae alee’, 4,002,112r +4.2r 
Pobre pss 3,878,498 a xefO)(6) 4,261,277r +6.5r 
March — Mars 4,282,866 + 30.8 4,284,938r + 0.6r 
April — Avril 4,392,236 a2 LRA: 4,204,904r -1.9r 
May - Mai 4,368,465 a LOE 4,267,381Fr + 1:55 
June —- Juin 4,022,724 F250 4,296,355r + O07h 
July — Juillet 4,000,037 + 17.9 4,126,582r -4.0r 
August - Aout 4,225,943 +214 4,290,187r +4.0r 
September — Septembre 4,516,523 x2 CEL 2 4,462,029r +4.0r 
October - Octobre 4,913,604 + 14.7 4,283,754r -4.0r 
November - Novembre 5,193,995 + 19.9 4,481,759r +4.6r 
December - Décembre 4,242,415 + 20.1 4,615.418r + 3.0r 
1987 
nu — Janvier Cereal) a= Sue} 4,244,977r -8.0r 
eet G - Fevrier 4,087,040 ae ey 4,455,397r +5.0r 
March -— Mars 4,511,268 a= [S\6! 4,489,746r +0.8r 
April — Avril 4,598,109 se Gl 7 4,417,400r -1.6r 
May — Mai 4,480,014 as PAS 4,433,891r +0.4r 
June - Juin 4,267,608 +3681 4,504,575r + 116% 
July — Juillet 4,289,983 een 4,455,060r =1.NG 
August - Aout 4,446,140 ap BZ 4,532,045r + 15h 
September —- Septembre 4,759,367 + 5.4 4,656,325r +2575 
October - Octobre 5,185,248 ap BLS 4,505,926r -3.2r 
November -— Novembre 5,132,627 5 4,419,296r -1.9r 
December - Décembre 4,024,407 5.1 4,368,699r -1.1Fr 
1988 
January - Janvier 3,747,053 + 0.4 4,352,825r -0.4r 
February — Fevrier- 4,172,132 oP AY 4,374,023r +0.5r 
March — Mars 4,549,184 + 0.8 4,477,123r +2.4r 
April — Avril 4,612,756 TOS 4,451,905r -0.6r 
May - Mai 4,529,920 am uel 4,493,998r +0.9r 
June — Juin 4,320,309 a AZ 4,539,938r + 108 
July - Juillet 4,317,360 ae) {0){3) 4,539,051r -- 
August - Aout 4,499,736 ae WG 4,556,770r +0.4r 
September —- Septembre 4,816,722 tiles 4,653,700r +204 
October - Octobre 5,228,143 + 0.8 4,604,725r -1.14r 
November - Novembre 5,404,438 +553 4,602,571Fr = 
December - Décembre 4,185,431 ne ti) 4,545,225r -1.2r 
1989 
January - Janvier 3,833,918 +125 4,489,010r -1.2F 
February — Fevrier 4,244,352 + 1.7 4,589,147r + 2.2r 
March - Mars 4,505,414 1.0 4,439,184) -3.3p 
April — Avril 
May - Mari 
June — Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
eeme ine 


hm hr 


Total department store inventories are derived b 
components do not sum to the Canada total. 

Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonn 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des com 
Due to the absence of seasonality, the seasonally adju 
Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les 


desaisonnalisées. 


y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the 


alisant de "facon directe" les données brutes de chaque total 


posantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 
usted data are equal to the unadjusted data. 
données désaisonnalisées sont par consequent égales aux données non 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1987-1989 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted! change 
Peériode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des prix courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
non-desaison- | annee/année non-deésaison- année/annee 
nalisés nalisés! 
$’000 % $'000 % 
1987 
January — Janvier 12373 771,704 Ors 625,900r -3.3r 
February — Fevrier 124.4 721,194 Ou 579,700r -1.2r 
March - Mars 124.6r 879,107 - 2.6 705,400r -6.5r 
April — Avril 25m 1,021,736 a Le 816,600r -0.1r 
May —- Mai UZ 1,041,571 =4.3 829,900r -8.0r 
June —- Juin 124.9r 1,013,458 a TL} 811,600r G5 i 
July — Juillet 125.4r 940,483 cROES 749,700r -2.9r 
August - Aott 125.71 986,522 + 0.6 784,800r -3.2r 
September — Septembre 12527 1,028,970 - 0.7 818,600r -4.3r 
October - Octobre 126.2r lenilizazo4: ae 6} (0) 885,400r -0.7r 
November - Novembre 126.2r 1,352,051 - 0.8 1,071,200r -4.4r 
December - Décembre 12553% 2,031,151 +34.2 1,621,500r +0.8r 
Year - Annee 125.2 12,906,004 + 1.4 10,300,300r -2.4r 
1988 
January — Janvier V2720% 729,522 1615 573,000r -8.5r 
February - Fevrier 128.5r 709,065 ilst 551,700r -4.8r 
March - Mars 129.41 937,066 ar (3S 724,400r ar PTI 
April — Avril 129.9r 1,003,467 - 1.8 772,400r -5.4r 
May - Mai 130.4 1,015,722 SPS: 779,100r -6.1r 
June - Juin 129.9r 1,066,342 > BZ 821,000r i2r 
July — Juillet 130:4'r)) 933,522 - 0.7 716,100r 4.56 
August - Aout 130.7r 1,028,345 s2 AL 786,500r +0.2r 
September - Septembre 130.7r 1,106,044 + 7.5 846,000r +3.3r 
October - Octobre (Sh 2y 1,112,843 - 0.4 848,000r -4.2r 
November - Novembre 130.8r 1,444,476 OLS 1,104,300r se Sty 
December - Décembre 130.6r 2,184,766 eS 1,672,900r sr Ch PAE 
Year - Annee 130.2r 13,271,120 x Pass! 10,195,400r -1.0r 
1989 
January - Janvier 132.6r 738,393 a> ah 556,900r -2.8r 
February — Fevrier 134.16 733,963 np OHS 547,500r -0.7r 
March - Mars 134.3 967,308 tore 720,000 -0.6 
April — Avril 
May — Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 
48 2, a ES 


’ To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 


Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

’  Afin d'obtenir la valeur estimative de |'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 
relatives aux principaux groupes de départements sont degonflees par la Division des comptes des revenus et des depenses de 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur |'enquéte de 1974 sur les marchandises et au 
moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi degonflees sont par 
la suite totallisées pour produire I|'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 
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1987 


TABLE 13. 

Adjusted, Canada, 1987-1989 
TABLEAU 13. 

fin du mois, Canada, 1987-1989 
Month 
Mois 


Unadjusted - Non desaisonnalises 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January -— Janvier 
February — Février 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,807 
2,049,117 
20S om 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


2,167.0r 
2,169.0r 
2,170.0r 
2,207.0r 
PVs ol 
2,149.0r 
2,069.0r 
2,266.0r 
2,250.0r 
2,265.0r 
2,270.0r 
2,300.0r 


1 


them. 
Les comptes a recevoir des grands ma 
exCclusivement avec Ces magasins. 


—__ 


1988 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
Ze N00 
2,303,023 
2,504,642 
2,581,296 
2 fol, Ooi 
2,954,493 


2,305.0r 
2,339.0r 
2,348.0r 
2,386.0r 
2,423.0r 
2,441.0r 
2,463.0r 
2,460.0r 
2,595.05 
2,591t.0r 
2,601.0r 
2,550,0r 


1989 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 


millions of dollars - millions de dollars 


2,629.0r 
2,630.0r 
2,660.0p 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et desaisonnalises des grands magasins a la 


Change from Change 

previous 1989/1988 
month 

Variation Variation 

par rapport 1989/1988 
au mois 
precedent 


per cent — pourcentage 


35}, +1403 
ere. tA 2eS 
15 ae tS). 
nee +14.19 
-- +12.4r 
+1.19 +13.3p 


a | 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


gasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


— --——- 


\ 


Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores” kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétes de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la definition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus recents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’annee y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi présentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l’annee 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and _ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
Procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de © 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines | 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre | 


de points de vente, sur les 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


ratios stocks-ventes et 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des | 


estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les definitions, la méthodologie d’enquéte, la — 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité — 


des données est publiée seulement dans le numéro du mois 


de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 


sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 


de la Division de |’industrie en général, communiquer avec la. 


Division de 
K1A  OT6, 


Section du commerce de _ détail, 
Statistique Canada, Ottawa, 
613-951-9656). 


l'industrie, 
(telephone: 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la presente publication sont fondées sur la valeur totale des” 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a |'enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liees a la facon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'annee précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui referent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutes a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées 


| 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non- response error are presented 
in Text Table |. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 
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qu'une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a l'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - March 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1989 - Mars 
Response rate! : Response 
fraction? 
Taux de réponse! Fraction de 
reponse 
Survey units? Organizational 
units? 
Unites Unites orga- 
d'enquéte? nisationnelles* 
per cent — pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 92.7 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 3 85.7 100.0 
Monthly stocks by department -— Stocks mensuels par rayon Fe 85.7 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois f 100.0 100.0 
= eee ee 


1 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
1 


Le taux de reponse represente la proportion des unités qui ont repondu assez tot pour étre incluses dans la presente publication. 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 
2 La fraction de reponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
reellement déclares par les grands magasins. 
3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 
3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 
4 The organizational units are the department store companies. 
4 Les unites organisationnelles representent les societes des grands magasins. 
TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 
TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 
1988 1989 
ee 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January — Janvier 25 5 26 4 
February - Fevrier 25 4 24 4 
March — Mars 27 4 26 4 
Aoril — Avril 25 5 25 5 
May - Mai 26 4 27 4 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 5 25 5 
August - Aott 26 4 26 4 
September - Septembre 25 4 25 5 
October - Octobre 25 5 25 4 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 26 5 25 5 
=e ——— 
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The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


.. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
=~ nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
CANSIM Division § staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 028 (telephone 613-951-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices located 
across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


® R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
—- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme canadien d'information socio-economique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimes d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
s’adresser au personnel de la Division CANSIM, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A 028 (télephone 613-951-8200), ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situes a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de |’industrie 
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@ Department 


Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


e@ Adjusted for seasonal fluctuations and the number 


of trading days, department store sales in April 
1989 totalled $1,124 million, an increase of 1.0% 
over the previous month’s revised total of $1,113 
million. 


In the first four months of 1989, department store 
sales registered no overall growth. Gains in the 
February through April period did not fully oliset 
the sharp decline in January. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,602 million at the end of April, an increase of 
3.6% over the March 1989 revised value of $4,441 
million. This increase followed a 3.4% decline. 


The ratio of inventories to sales stood at 4.09:1 in 
April, a modest increase over the average ratio of 
4.06:1 observed in the three previous months. 


Unadjusted Data 


stores in Canada reported sales 
totalling $1,022 million in April 1989, up 1.9% over 
the April 1988 level of $1,003 million. 


Cumulative sales for the first four months of 1989 
totalled $3,462 million, an increase of 2.4% over 
the corresponding period in 1988. 


On a provincial basis, six provinces posted 
increases in April 1989 over the corresponding 
month in 1988. Decreases were recorded in 
Québec (-3.2%), Prince Edward Island (-3.1%), 
Saskatchewan (-2.8%), and New _ Brunswick 
(-0.1%). 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,742 million, an increase of 2.8% from the level 
reached in April 1988. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour avril 1989, les 
ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de_ journées 
d'affaires, ont totalisé $1,124 millions, soit une hausse de 
1.0% par rapport a l’estimation révisée de mars ($1,113 
millions). 


Au cours des quatre premiers mois de 1989, les ventes 
des grands magasins n'ont enregistré aucune croissance 
au niveau global. Les hausses enregistrées au cours de la 
période de février a avril n'ont pas _ pleinement 
contrebalancé la baisse importante de janvier. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une hausse 
de 3.6% par rapport au mois précédent ($4,441 millions - 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin d’avril 1989 a $4,602 
millions. Cette hausse fait suite a une baisse de 3.4%. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s'établissait a 4.09:1 en avril, une légére hausse 
comparativement au rapport moyen de 4.06:1 observe au 
cours des trois mois precedents. 


Données non désaisonnalisees 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalisé 
$1,022 millions en avril 1989, soit 1.9% de plus que le 
niveau de $1,003 millions observe en avril 1988. 


Les ventes cumulatives pour les quatre premiers mois de 
1989 se sont chiffrees a $3,462 millions, une hausse de 
2.4% par rapport a la période correspondante en 1988. 


En avril, les ventes ont augmente dans six provinces, 
comparativement au méme mois de l’an dernier. Des 
baisses ont eté enregistrées au Quebec (-3.2%), a 
I'lle-du-Prince-Edouard (-3.1%), en Saskatchewan (- 2.8%) 
et au Nouveau-Brunswick (-0.1%). 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du mois 
s'est élevée a $4,742 millions, soit une hausse de 2.8% 
par rapport au niveau atteint en avril 1988. 


NOTES TO USERS: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store 
sales. It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, theerson moving 
average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month 
is, however, not shown in the chart since it frequently 
changes significantly with the addition of succeeding 
months of data. 


NOTE AUX UTILISATEURS: 


Le tendance a court terme donne une meilleure idée de la 
direction et du taux de variation des ventes des grands 
magasins. Elle est calculée par le programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce 
programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres 
des données désaisonnalisées.La tendance pour le dernier 
mois n'est pas montrée dans le diagramme ci-contre, parce 
qu'elle change fréquemment de facon appréciable avec 
l'inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend!, Canada, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance!, Canada, 1986-1989 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the addition 
of succeeding months of data. 


1 La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée par 
le programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui a 
pour effet de lisser les fluctuations irrégulieéres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montrée dans /e 
diagramme par-contre, parce qu'elle change fréquement de facon appreciable avec |'inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 | 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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Statistical Tables 


Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


1 


Total department store sales are derived b 
do not sum to the Canada total. 


Canada, 1988 and 1989 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women's, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, Curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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Unadjusted — Non désaisonnalisées 


March April March April 
Mars Avril Mars Avril 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


13,438 195113 
18,946 16,689 
65,619 75,232 
2,367 896 
33,224 32,003 
20,481 18,630 
15,919 17,569 
14,364 15,671 
881 940 
12,937 14,356 
13,609 16,974 
29,900 34,380 
28,852 34,392 
56,147 59,966 
17,904 18,560 
16,206 20,832 
32,110 22,202 
58,002 59,004 
7,760 8,159 
3,811 4,056 
30,430 32,616 
8,028 8,921 
10,940 12,499 
14,764 14,411 
14,668 15,334 
8,440 8,663 
53,489 56,923 
45,988 44,831 
38,914 39,270 
34,975 37,510 
25575 30,746 
tieeom 12,167 
17,946 21,064 
21,969 22,045 
22,705 33,577 
26,375 25,627 
10,430 12,738 
20,536 20,365 
20,591 21,792 
36,909 42,744 


937,006 1,003,467 


12,962 17,906 
17,709 17,721 
62,309 80,050 

1,986 1,186 
36,691 35,726 
17,442 19,281 
16,590 17,414 
15,191 LOWS 

1,314 1,082 
13,379 14,965 
13,142 16,000 
24,751 33,334 
27,179 25,683 
54,477 63,706 
17,925 18,762 
15,807 19,423 
34,467 18,801 
61,727 58,261 

8,179 8,241 

SUIT 3,569 
34,043 36,935 

8,849 8,801 
qos 14,357 
14,444 14,440 
16,276 16,295 

8,450 8,778 
52,825 56,889 
50,862 47,005 
43,666 ¢ 37,411 
35,558 36,679 
26,169 32,430 
13,253 15,391 
19,096 20,020 
CA NSY 19,210 
24,706 39,170 
29,226 24,975 
10,327 11,990 
21,049 20,129 
22,634 24,748 
45,131 49,670 


967,308 1,022,150 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Change 


Variation 


April 
1989/1988 


Avril 
1989/1988 


per cent 
pourcentage 


-6.3 


y seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the components 


TABLEAU 1. 


January” 


Janvier’ 


15,286 


16,925 
70,501 

2,509 
33,655 


18,280 
22,877 
15,456 

io22 
13,810 


18,323 


29,154 
34,150 
73,816 
18,359 


18,782 
20,389 
68,831 
10,929 

3,615 


39,768 

9,404 
15,896 
14,711 
16,550 


10,629 


55,559 
50,888 
48,399 
46,359 


34,044 
14,672 
27,237 
32,985 


33,446 | 


34,836 
12,897 


21,562 
24,575 
48,762 


1,107,875 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées', 


par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


1989 


February’ 


March’ April 


Mars‘ Avril? 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


15,536 15,349 15,812 
16,746 16,836 16,755 
71,305 69,308 76,727 
2,590 2,720 Srlo2 
36,019 36,984 37,140 
18,094 16,748 19,085 
23,014 22,459 22,238 
15,968 15,664 15,630 
1,638 2,067 1,688 
14,277 13,906 14,214 
18,823 18,205 18,500 
28,411 26,435 29,430 
33,956 32,693 29,842 
75,519 TENA 77,096 
18,294 18,584 18,623 
19,922 17,744 18,147 
23,376 27,242 21,303 
71,507 71,832 70,910 
10,975 10,983 10,800 
3,563 3,582 3,264 
41,172 41,559 42,530 
9,422 9,636 9,727 
15,553 16,090 18,219 
14,388 14,528 14,425 
16,869 16,934 16,480 
10,413 10,585 10,685 
57,385 56,008 56,824 
54,517 55,668 $3,975 
49,883 52,141 49,326 
45,574 46,441 46,458 
33,698 33,177 33,386 
15,190 15,302 15,950 
27,834 26,727 25,312 
32,279 31,968 32,163 
33,921 33,022 34,926 
34,666 35,661 35,054 
125799 12,397 12,319 
21,548 PATA 21,389 
25,474 24,986 26,918 
48,009 49,900 50,515 
1,111,189 1,113,380 1,124,023 
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Change 
Variation 


Rayon 
April/ 
March 
1989 


Avril/ | 
mars 
1989 


per cent 
pourcentage 


+3.0 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 
Fourrures 
Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Teleéviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


-0.5 
sa ONT S 
+15.9 
+0.4 


+14.0 
-1.0 
-0.2 


+ ++ 


i) 


Ue a ee oe er oe 
ROW © NVNNOW ONWOW Nh 


+ 
‘ -_ 7; + ' 
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+ 
nw — 


+ + 
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‘ + + ‘ 


SOHNN ON WOWNHD 


+ ++, 
a Sj 


N° 


' Le total des ventes des grands magasins est obtenu en desaisonnalisant de "fagon directe” les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'egale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 
and 1989 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada 4 Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1988 March 561,727 x x 10,250 x 103,710 
April 590,039 x x 10,594 x 113,841 
January-April 2,027,767 x x 36,610 x 373,004 
1989 March 565,567 Xx x 11,023 Xx 98,211 
April 594,874 x x 10,874 x 105,478 
January-April 2,050,557 x x 37,243 Xx 356,004 
Percentage change 
April 1989/1988 +0.8 x x +26 Xx -7.3 
January-April 1989/1988 oe x x wees x -4.6 
Junior department stores 
1988 March 375,279 x x 19,622 x 79,726 
April 413,428 x x 20,364 x 89,486 
January-April 1,351,292 x x 68,731 x 285,160 
1989 March 401,741 x x 21,615 x 83,834 
April 427,276 x x 20,967 x 91,400 
January-April 1,411,256 x x 70,653 x 297,428 
Percentage change 
April 1989/1988 3.3 x x t3-0 x +2.1 
January-April 1989/1988 +44 Xx Xx +2.8 x +43 
Total, all department stores 
1988 March 937,006 10,654 5,592 29,873 20,036 183,436 
April 1,003,467 10,787 6,360 30,957 20,843 203,327 
January-April 3,379,060 36,325 21,256 105,340 69,918 658,164 
1989 March 967,308 11,296 6,320 32,638 20,547 182,045 
April 1,022,150 11,042 6,163 31,841 20,828 196,878 
January-April 3,461,814 38,047 21,839 107,897 70,174 653,431 
Percentage change 
April 1989/1988 +109 +24 -3.1 +2.9 -0.1 3.2 


January-April 1989/1988 +2.4 +47 + 2.7 +24) + 0.4 -0.7 
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_ TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
| province, 1988 et 1989 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


N° 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
228,389 29,001 x 74,211 95,151 |1988 Mars 1 
244,535 27,589 x 72,645 95,261 Avril 2 
831,581 92,559 x 265,378 340,812 Janvier-avril 3 
237,188 25,005 x 73,509 96,243 |1989 Mars 4 
247,476 26,780 x 77,134 102,342 Avril 5 
858,874 89,731 x 268,233 353,706 Janvier-avril 6 
| Variation procentuelle 
thie -2.9 x +6.2 +7.4 | Avril 1989/1988 7 
ele) -3.1 x ae et + 3.8 | Janvier-avril 1989/1988 8 
Grands magasins populaires 
150,745 15,975 x 34,263 34,631 |1988 Mars 9 
167,390 17,995 x 36,892 37,849 Avril 10 
551,766 57,040 x 121,178 _ 124,930 Janvier-avril ast 
164,845 16,584 x 35,506 37,453 {1989 Mars 12 
173,851 18,940 Xx 38,112 40,604 Avril 13 
580,941 59,562 x 125,059 133,730 Janvier-avril 14 
Variation procentuelle 
+3.9 +1533 X tie +7.3 | Avril 1989/1988 us 
+15:3 +4.4 x ore +7.0 | Janvier-avril 1989/1988 16 
Ensemble des grands magasins 
379,134 41,506 28,519 108,474 129,782 11988 Mars Uv 
411,925 45,584 31,037 109,538 133,110 Avril 18 
1,383,347 149,599 102,812 386,557 465,742 Janvier-avril 19 
402,033 41,589 28,128 109,015 133,696 |}1989 Mars 20 
421,327 45,720 30,158 115,246 142,946 Avril 21 
1,439,815 149,294 100,588 393,290 487,436 Janvier-avril Ze 
Variation procentuelle 
2.3 +0.3 -2.8 ae Gh ie +7.4 | Avril 1989/1988 23 
+4.1 -0.2 : -2.2 ae Wars +4.7 | Janvier-avril 1989/1988 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 


No. 


aon 


15 
16 


23 
24 


Metropolitan Area, 1988 and 1989 


Calgary Edmonton | Halifax-Darmouth Hamilton 


Type of department store 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1988 March 30,792 34,146 X 20,472 
April 29,458 Soiol2 x 22,050 
January-April 113,184 119,070 x 74,976 

1989 March 30,817 32,880 x 21,307 
April 31/253 35,794 x 24,690 
January-April 110,863 122,226 x 79,988 

Percentage change 

April 1989/1988 +6.1 +75 x +12.0 

January-April 1989/1988 -2.1 AAT x ON, 

Junior department stores 

1988 March WilesvrAe, 13,882 x 7,898 
April UAE 14,826 X 8,591 
January-April 40,898 48,549 x 28,290 

1989 March 11,910 14,323 Xx 8,018 
April 12,692 15,805 x 8,425 
January-April 41,772 50,946 Xx 28,089 

Percentage change 

April 1989/1988 oP ile} +6.6 x -1.9 

January-April 1989/1988 an +49 X -0.7 

Total, all department stores 

1988 March 42,362 48,029 | 16,584 28,370 
April 41,991 48,138 17,394 30,641 
January-April 154,083 167,620 59,566 103,266 

1989 March 42,727 47,203 18,262 29,325 
April . 43,945 51,599 17,197 Soni 
January-April 152,634 173,170 60,133 108,078 

Percentage change 

April 1989/1988 +4.7 +7.2 “1.1 +8.1 


January-April 1989/1988 -0.9 ar Sh) +1.0 +4.7 


Montréal 


70,312 
76,853 
255,162 


63,090 
69,477 
234,618 


-9.6 
-8.1 


34,425 
38,809 
123,509 


36,733 
40,400 
131,398 


+4.1 
+6.4 


104,738 
115,662 
378,673 


99,823 
109,877 
366,016 


13) (0; 


| 
\ 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1988 et 1989 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


26,462 Xx 112,429 65,061 x|1988 Mars 
28,059 Xx 122,878 63,353 Xx Avril 
94,419 x 416,839 229,354 X Janvier-avril 
28,250 x 109,947 62,935 x|1989 Mars 
27,394 x 119,392 68,423 x. Avril 


96,497 x 410,301 234,220 x Janvier-avril 


Variation procentuelle 


-2.4 x -2.8 +8.0 x | Avril 1989/1988 
+2.2 x -1.6 +2.1 x | Janvier-avril 1989/1988 


Grands magasins populaires 


17,398 x 41,973 12,385 x 11988 Mars 
19,462 Xx 47,195 Uses) x Avril 
64,753 x 154,879 45,365 x Janvier-avril 
18,527 x 46,264 13,238 x|1989 Mars 
19,557 x 49,634 14,312 x Avril 
66,116 Xx 163,211 47,596 x Janvier-avril 
Variation procentuelle 
+0.5 x HSi2 +4.2 x | Avril 1989/1988 
+2:1 x +5.4 +4.9 x | Janvier-avril 1989/1988 
Ensemble des grands magasins 
43,860 26,319 154,403 77,445 37,901 |} 1988 Mars 
47,521 29,142 170,072 77,088 41,609 Avril 
159,172 92,280 571,718 274,720 136,819 Janvier-avril 
46,777 26,149 156,211 76,174 37,944 |}1989 Mars 
46,951 27,575 169,026 82,735 41,436 Avril 
162,613 91,076 573.5103 281,817 136,001 Janvier-avril 
Variation procentuelle 
-1.2 -5.4 -0.6 so fs) -0.4 | Avril 1989/1988 


+22 1.3 +0.3 +26 -0.6 | Janvier-avril 1989/1988 


TABLE 4. 


No. 


AY Te 


ON Om 


TABLE 5. 


No. 


aW Nw — 


ON On 


Type of department store 


Major department stores 


1988 March 
April 


1989 March 
April 
Junior department stores 
1988 March 

April 


1989 March 
April 


Total, ail department stores 


1988 March 
April 


1989 March 
April 


Type of department store 


Major department stores 


1988 March 
Aoril 


1989 March 
April 


Junior department stores 


1988 March 
April 


1989 March 
April 


Total, all department stores 
1988 March 
April 


1989 March 
April 


Canada 


309 
309 


321 
321 


505 
505 


509 
510 


814 
814 


830 
831 


Calgary 


14 
14 


15 
Us) 


14 
14 


14 
14 


28 
28 


29 
29 


16 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


MM Nh 


Edmonton | Halifax-Dartmouth 


20 
20 


21 
21 


16 
16 


17 
17 


36 
36 


38 
38 


Prince 


Nova 


Edward Scotia 


Island 


ile-du- Nouvelle- 
Prince- Ecosse 
Edouard 


number — nombre 


-_ =A =_ ot 


an oun 


On Oa 


number - nombre 


6 
6 
6 
6 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Hamilton 


13 
13 


13 
13 


11 
UL 


10 
10 


24 
24 


23 
23 


AL HAL 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1989 


Québec 


Sit 
51 


Sit 
Sil 


102 
102 


102 
101 


153 
153 


153 
152 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988 and 1989 


Montréal 


30 
30 


29 
29 


41 
41 


41 
41 


Tat 
71 


70 
70 


af 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


N° 
number — nombre 
Grands magasins traditionnels 
118 ie! 13 46 53 |1988 Mars 1 
118 i) 13 46 Do Avril 2 
122 13 is 48 58 |1989 Mars 3 
122 uc! 13 48 af Avril 4 
Grands magasins populaires 
203 21 19 43 50|}1988 Mars 5 
203 21 19 43 50 Avril 6 
206 21 19 44 50|1989 Mars 7 
208 725, 19 44 50 Avril 8 
Ensemble des grands magasins 
Sea 34 32 89 103 |1988 Mars 9 
321 34 32 89 103 Avril 10 
328 34 32 92 108 |1989 Mars 11 
330 34 32 92 107 Avril 12 
TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions metropolitaines, 1988 et 1989 
Ottawa-Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg | Genre de grand magasin 
number — nombre 
Grands magasins traditionnels 
13 8 46 27 12|1988 Mars 1 
aS 8 46 “if We Avril 2 
ike 8 50 31 12|1989 Mars 3 
13 8 50 30 12 Avril 4 
Grands magasins populaires 
22 13 51 15 17|1988 Mars 5 
22 13 Si 1S 17 Avril 6 
22 13 54 15 1711989 Mars 74 
22 13 59 15 We Avril 8 
Ensemble des grands magasins 
35 21 97 42 29 |1988 Mars 9 
35 21 97 42 29 Avril 10 
35 21 104 46 29|1989 Mars 11 


35 21 105 45 29 Avril 12 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 
1987-1989 
TABLEAU 6. _ Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 
1987-1989 | 
Department stores 
Grands magasins 
Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 
% 

1987 
January - Janvier 771,704 491,395 280,308 36.3 
February - Fevrier 721,194 444,363 276,831 38.4 
March - Mars 879,107 538,816 340,292 38.7 
April — Avril 1 O2t37/36 593,062 428,674 42.0 
May —- Mai 1,041,571 617,793 423,779 40.7 
June — Juin 1,013,458 592,443 421,015 41.5 
July - Juillet 940,483 557,993 382,490 40.7 
August - Aovt 986,522 973:055 413,467 41.9 
September - Septembre 1,028,970 642,224 386,746 37.6 
October - Octobre 1,117,754 681,143 436,611 39.1 
November - Novembre 1302.00 812,058 539,993 39.9 
December - Décembre 2,031,454 1,181,912 849,542 41.8 
Year — Année 12,906,004 7,726,257 5,179,748 40.1 
1988 
January - Janvier 729,522 449,724 279,797 38.4 
February - Fevrier 709,065 426,277 282,788 39.9 
March - Mars 937,006 561,727 375,279 40.1 
April - Avril 1,003,467 590,039 413,428 41.2 
May - Mai ALON San2e 578,947 436,776 43.0 
June —- Juin 1,066,342 627,610 438,732 41.1 
July - Juillet 939'522 535,668 397,855 42.6 
August - Aout 1,028,345 581,948 446,396 43.4 
September - Septembre 1,106,044 675,255 430,789 38.9 
October - Octobre 1,112,843 660,823 452,020 40.6 
November - Novembre 1,444,476 845,790 598,687 41.4 
December - Décembre 2,184,766 1,240,627 944,139 43.2 
Year - Année 13,271,120 7,774,435 5,496,686 41.4 
1989 
January - Janvier 738,393 449,501 288,892 39.1 
February — Fevrier 733,963 440,615 293,347 40.0 
March — Mars 967,308 565,567 401,741 41.5 
April ~ Avril 1,022,150 594,874 427,276 41.8 
May — Mai 
June - Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. Parts de marche detenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 


commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1987-1989 


April — Avril 
Distribution 
Province and Selected Metropolitan Areas 
Province et certaines régions metropolitaines 1987 1988 1989 


per cent — pourcentage 


Newfoundland — Terre-Neuve 4.9 4.3 4.0 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 11.4 11.8 10.5 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse vai. 6.8 6.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Ven 6.4 5.9 
Québec } 5.8 5.8 5.4 
Ontario 8.1 7.8 7.6 
Manitoba 10.1 9.3 8.5 
Saskatchewan 7.4 6.6 6.3 
Alberta 10.3 [oie] 8.1 
British Columbia - Colombie-Britannique 10.5 8.6 8.4 
CANADA 7.9 7.3 7.1 
Montreal tes! 7.4 ; 6.9 
Toronto 8.1 8.2 8.0 
Winnipeg 14.0 12.9 12.3 


Vancouver 158} 10.2 9.7 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


=7.0 


“2.9 


=i/'.5 


-4.7 


TABLE 8. 
TABLEAU 8. 
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January-April — Janvier-avril 


Department 


Rayon 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms —- 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs — Fourrures : 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment — Vétements pour 
bebés et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 


Intimate apparel — Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men’s clothing - Vétements pour hommes 

Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
Piece goods - Tissus a la piéce 

Linens and domestics —- Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware — Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery — Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crottes 

Repairs and services - Services et travaux de reparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


50,504 
56,584 


229,107 
10,874 


113,187 
59,038 


59,228 


53,318 
4,030 
47,786 


52,298 


TOAAA2 
100,363 
195,723 


55;9110 
58,539 
89,985 
215,057 
29,908 
13,615 
123,367 


34,740 
41,053 
49,972 
52,583 


31,997 
196,641 
166,375 


151,460 


137,265 
95,556 


40,529 
64,096 
71,815 
91,627 


101,420 


42,060 
76,642 
76,332 
137,369 


3,379,060 


47,526 
56,635 


228,674 
9,431 


122,559 
55,040 
60,718 


54,362 
4,557 
49,488 


49,453 


89,886 
89,988 
197,682 


55,696 
57,159 
90,589 
222,485 
30,607 
13,024 
134,654 


35,146 
44,503 
51,285 
56,143 


31,793 
201,055 
178,551 


154,323 


137,734 
101,275 


47,544 
65,913 
68,302 
102,373 


102,671 


40,210 
76,836 
85,631 
160,315 


3,461,814 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


a a ee re Ea ee 


TABLE 9. 
TABLEAU 9. 


1 


On WwW N 


et 1989 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms -— Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear - Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment —- 
Vétements pour bebes et enfants et articles de 
chambres d’enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings —- Articles d’habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, 
cosmetiques et medicaments 

Photographic equipment and supplies — Appareils et 
fournitures photographiques 

Piece goods - Tissus a la piece 


Linens and domestics - Literie et linge de maison 

Smallwares and notions - Menus articles ‘ 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 

Television, radio and music — Televiseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles 
de menage et petits appareils electriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. —- Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games —- Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 
Meals and lunches - Repas et casse-croutes 
Repairs and services - Services et travaux de reparations 
All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


At selling value - Valeur marchande. 
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Unadjusted - Non désaisonnalisés 


March April March April 
Mars Avril Mars Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


73,913 
49,367 


314,171 
20,167 


127,699 


81,799 


75,282 
76,832 

4,002 
56,231 


83,171 


181,266 
190,750 
282,375 


84,662 


94,855 
39,442 
308,161 


49,092 
32,473 


183,023 
52,316 
108,802 
68,301 


88,446 


59,732 
213,736 
97,795 
208,920 


205,328 


161,014 


62,694 
186,702 
152,404 
184,001 


135,271 


68,186 
388 
3,395 
83,020 


4,549,184 


75,309 
36,591 


327,275 
19,784 


127,202 


82,860 


79,647 
75,907 

3,768 
56,156 


84,830 


177,102 
187,247 
289,735 


84,002 


99,148 
35,584 
313,452 


48,472 
32,476 


190,787 
51,544 
111,968 
67,350 


86,599 


59,794 
221,951 
99,390 
211,949 


213,484 


161,458 


61,860 
189,744 
153,079 
190,046 


139,550 


66,283 
462 
3,714 
95,197 


4,612,756 


66,948 
51,698 


315,911 
10,742 


130,707 


78,569 


70,525 
84,545 

4,169 
63,050 


80,813 


167,346 
161,751 
263,647 


79,475 


82,049 
40,900 
312,329 


46,177 
31,199 


194,068 
50,244 
104,386 
76,548 


82,802 


60,036 
223,506 
99,824 
225,533 


197,565 


169,920 


67,792 
163,880 
132,380 
204,989 


139,361 


72,338 
8 
4,094 
93,590 


4,505,414 


70,221 
35,935 


347,511 
10,943 


130,852 


86,983 


76,931 
88,056 

4,036 
63,680 


83,877 


165,061 
139,483 
302,624 


85,723 


83,989 
36,063 
314,492 
52,729 


32,805 


202,644 
51,188 
118,058 
75,342 


82,012 


60,844 
224,711 
107,421 
229,431 


219,725 


177,062 


71,198 
168,002 
150,779 
242,155 


150,145 


75.705 
7 


4,264 
123,123 


4,741,806 


April/ 
March 
1989 


Avril/ 
mars 
1989 


+49 
-30.5 
+ 10.0 
+19 


+0.1 


+10.7 


+94 
+42 

-3.2 
+1.0 


+3.8 
-1.4 
-13.8 
+148 


+79 


+24 
-11.8 
+07 


+14.2 
+S 


+44 
+19 
+13.1 
-1.6 


-1.0 


++ ++ 
= Beer 
NOD OW 


+ 
© 
nN) 


+42 


cease) 
+25 
+13.9 
+18.1 


+77 


+47 
-12.5 
+42 
+316 


= 5.2 


Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Stocks’ mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1988 


April 
1989/1988 


Avril 
1989/1989 


per cent — pourcentage 


-6.8 
-1.8 


+6.2 
-44.7 


+29 


+5.0 


-3.4 
+16.0 
+7.1 
+13.4 


-1.1 


-6.8 
-25.5 
+44 


+2.0 


-15.3 
+1.3 
O73 


+88 
+1.0 


+6.2 
-0.7 
+5.4 
+11.9 


-5.3 


+18 
AC 
+81 
+8.2 


+1.0 


+: O07 


+151 
-11.5 
-15 
+274 


+76 


+142 

-985 
+148 
T2293 


+2.8 


TABLE 10. 


Department 
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March 


Mars 


Stock-sales/Stocks-ventes 


April 


Avril 


March 


Mars 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1988 and 1989 


April 


Avril 


No. S$ ba 


uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 
Infants’ and children’s wear and nursery equipment - 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 


Intimate apparel 
Millinery 
Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men's clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 


5.50 


2.61 
4.79 
8.52 
3.84 


3.99 
4.73 


3.94 


2.19 
4.35 
22.08 
3.97 


4.45 
4.53 


2.92 


3.56 


4.50 


4.71 


6215 


4.43 


5.19 


8.26 


5.70 


Tell 


5.56 


6.49 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1988 et 1989 
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Sales-stock/Ventes-stocks 


1988 1989 


March April March 


Mars Avril Mars 


0.20 0.21 
0.37 0.34 
0.22 0.21 
0.11 0.18 
0.27 0.29 
0.26 0.23 
0.22 0.25 
0.19 0.18 
0.23 0.36 
0.24 0.22 
0.18 0.17 
0.18 0.16 
0.16 0.18 
0.21 0.22 
0.23 0.24 
0.18 0.21 
0.77 0.77 
0.19 0.20 
0.16 0.18 
0.13 0.12 
0.17 0.18 
0.16 0.18 
0.10 0.11 
0.21 0.19 
0.17 0.20 
0.15 0.14 
0.26 0.25 
0.47 0.51 
0.19 0.20 
0.18 0.18 
0.16 0.16 
0.19 0.20 
0.10 0.12 
0.15 0.17 
0.14 0.13 
0.20 0.21 
0.16 0.15 
60.49 2216.0 
5.97 5.62 
0.49 0.51 
0.21 0.22 


April 


Avril 


0.26 


0.40 
0.24 
0.11 
0.27 


0.23 
0.24 
0.18 
0.26 
0.24 


0.19 
0.20 
0.17 
0.23 
0.23 


0.23 
0.49 
0.19 
On, 
0.11 


0.19 
0.17 
0.13 
0.19 
0.20 


0.15 
0.25 
0.45 
0.16 
0.18 


0.19 
0.22 
On 
0.14 
0.18 


Ont 
0.16 
2684.00 
5.92 
0.46 


0.22 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bebes et enfants et articles de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 
Meubles 

Gros appareils menagers 

Televiseurs, radios et musique 

Articles de menage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, hulle, accessoires d'automobile, reparation et fournitures 
Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted and Seasonally Adjusted,* Canada, 
1986-1989 


TABLEAU 11. Stocks’ mensuels des grands magasins, non-désaisonnalises et désaisonnalisés’, 
Canada, 1986-1989 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change per cent adjusted per cent 
Period change 
Période Non-désaison- Variation en Désaison- Variation en 
nalisé pourcentage nalise pourcentage 
annee/annee mois/mois 
$'000 Yo $’000 % 
1986 
January - Janvier 3,554,070 se WAS) 4,002,112 +4.2 
February — Fevrier 3,878,498 + 30.6 4,261,277 +6.5 
March — Mars 4,282,865 + 30.8 4,284,938 +0.6 
April — Avril 4,392,236 te ooee 4,204,904 -1.9 
May — Mai 4,368,465 + 24.2 4,267,381 tale 
June — Juin 4,022,724 + 25.1 4,296,355 +0.7 
July - Juillet 4,000,037 co mee 4,126,582 -4.0 
August - Aout 4,225,943 tele: 4,290,187 +4.0 
September - Septembre 4,518,523 tEGOre 4,462,029 +4.0 
October - Octobre 4,912,604 + 14.7 4,283,754 -4.0 
November - Novembre 5,193,995 + 19.9 4,481,759 +4.6 
December - Décembre 4,242,415 + 20.1 4,615,418 a7 G8) 
1987 
January - Janvier 3,732,119 +2 5.0 4,244,977 -8.0 
February - Fevrier 4,087,040 + 5.4 4,455,397 TORO) 
March — Mars 4,511,268 we Re 4,489,746 +0.8 
April — Avril 4,598,109 + 4.7 4,417,400 -1.6 
May — Mai 4,480,014 + 2.6 4,433,891 +0.4 
June - Juin 4,267,608 se (81, 4,504,575 +1.6 
July — Juillet 4,289,983 a fee 4,455,060 -1.1 
August - Aout 4,446,140 O32 4,532,045 sP is 
September - Septembre 4,759,367 se tay! 4,656,325 +20 
October - Octobre 5,185,248 a2 GG 4,505,926 Sia 
November - Novembre 5,132,627 ee 4,419,296 -1.9 
December - Décembre 4,024,407 aise] 4,368,699 “1.1 
1988 
January -— Janvier 3,747,053 + 0.4 4,352,825 -0.4 
February -— Feévrier 4,172,132 ec al 4,374,023 ar Oh s 
March — Mars 4,549,184 + 0.8 4,477,123 +2.4 
April — Avril 4,612,756 ar {0),6! 4,451,905 -0.6 
May - Mai 4,529,920 tule 4,493,998 +0.9 
June - Juin 4,320,309 a? LZ 4,539,938 +1.0 
July - Juillet 4,317,360 +, 0:6 4,539,051 -- 
August - Aout 4,499,736 lee 4,556,770 +0.4 
September - Septembre 4,816,722 + ee 4,653,700 +2 
October - Octobre 5,228,143 + 0.8 4,604,725 -1.1 
November - Novembre 5,404,438 Or 4,602,571 -- 
December - Décembre 4,185,431 + 4.0 4,545,225 -1.2 
1989 
January — Janvier 3,833,918 $23 4,495,074r -VAt 
February - Fevrier 4,244,352 ae iee/ 4,599,870r Peron 
March —- Mars 4,505,414 - 1.0 4,441 ,360r -3.4r 
April - Avril 4,741,806 + 2.8 4,601,985p + 3.60 
May - Mai 
June — Juin 
July — Juillet 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 


November - Novembre 
December - Decembre 


’ Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the 
components do not sum to the Canada total. 

Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de " facgon directe" les données brutes de chaque total 

au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisees n'egale pas le total du Canada. 

Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par consequent egales aux données non 
desaisonnalisees. 


1 


2 
2 


— 


TABLE 12. 
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Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1987-1989 


Period 


Période 


1987 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April -— Avril 
May — Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 
_~November -— Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


1988 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 
June — Juin 
July - Juillet 
August - Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Deécembre 
Year - Annee 


1989 


January — Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


Price 
index 


Indice 
des prix 


Current 
dollars 
unadjusted 


Dollars 
courants 
non-désaison- 
nalisés 


$'000 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
1,117,754 
1,352,051 
2,031,454 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
1,015,722 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
13,271,120 


738,393 
733,963 
967,308 
1,022,150 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
annee/annee 


Constant 1981 
dollars 
unadjusted" 


Dollars 
constants 1981 
non-désaison- 
nalisées! 


$’000 


625,900 
579,700 
705,400 
816,600 
829,900 
811,600 
749,700 
784,800 
818,600 
885,400 
1,071,200 
1,621,500 
10,300,300 


573,000 
551,700 
724,400 
772,400 
779,100 
821,000 
716,100 
786,500 
846,000 
848,000 
1,104,300 
1,672,900 
10,195,400 


556,900 
547,500 
720,000 
756,200 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 


pourcentage 
année/annee 


%o 


’ To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

’  Afin d'obtenir la valeur estimative de |‘'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 
relatives aux principaux groupes de départements sont dégonfiees par la Division des comptes des revenus et des depenses de 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l’enquéte de 1974 sur les marchandises et au 
moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi degonflees sont par 


la suite totallisées pour produire |'estimation de |l'ensembie des ventes des grands magasins en dollars constants. 
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TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


Adjusted, Canada, 1987-1989 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1987-1989 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March —- Mars 


April - Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1 
them. 


1987 


1988 


1989 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,807 
2,049,117 
2,037,157 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
2,271,556 
2,303,023 
2,504,642 
2,581,296 
2,731,581 
2,954,493 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 


millions of dollars — millions de dollars 


2,167.0 
2,169.0 
2,170.0 
2,207.0 
2,113.0 
2,149.0 
2,069.0 
2,266.0 
2,250.0 
2,265.0 
2,270.0 
2,300.0 


2,305.0 
2,339.0 
2,348.0 
2,386.0 
2,423.0 
2,441.0 
2,463.0 
2,460.0 
2,555.0 
2,591.0 
2,601.0 
2,550.0 


2,630.0r 
2,632.0r 
2,662.0r 
2,692.0p 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
precedent 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


per cent — pourcentage 


-5.1 
-5.2 
-1.5 
ae | 


351% 
+0.1r 
= they & 
+1.1p 


+ 14.3 
+ 12:3 
OUST 
+12.9 


+14.14r 
econ 
+13.4r 
+12.8p 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec Ces magasins. 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the “location” concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the “location” 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
Classified to the "General Merchandise Stores” kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des “points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne repondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classes dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considerees comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette methode se 
justifie du fait que les spécialistes des etudes de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un etablissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus recents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année precedente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi présenteées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour !’annee 
courante et celles des deux années precedentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marche detenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present Catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de deésaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de I’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de _ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6,  (téléphone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la presente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observees. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploites dans toutes les périodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
metropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
detail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a l'enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li€es a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l’'annee precedente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les resultats revises sont publiés dans le numéro de mars 
de !'annee suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifies qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois precedents (février et 
mars) sont ajoutes a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiees 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non- response error are presented 
in Text Table |. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table II for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


20 


qu'une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a l'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 


Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 


Monthly stocks by department -— Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


locations. 
3 
P vente. 
: The organizational units are the department store companies. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF Il. 
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Survey units 


d'enquéte? 


98.9 


Les unites organisationnelles représentent les sociétes des grands magasins. 


Response rate! 


Taux de réponse! 


3 


Unites 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - April 
Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1989 - Avril 


Organizational 
units? 


Unités orga- 
nisationnelles* 


per cent - pourcentage 


92.7 


85.7 


85.7 


100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

Le taux de reponse represente /a proportion des unités qui ont repondu assez tdi pour étre incluses dans la présente publication. 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 
La fraction de reponse est le taux de reponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
reellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 


Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 
Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 


Response 
fraction’ 


Fraction de 
reponse? 


100.0 
100.0 
100.0 


100.0 


Les unites d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 


January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April - Avril 
May — Mai 


June — Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
Novernber - Novembre 
December - Deécembre 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 
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Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 
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readable form. For further information contact the 
CANSIM Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 028 (telephone 613-951-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices located 
across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
e@ P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou Zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systéme canadien d'information socio-economique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
s’adresser au personnel de la Division CANSIM, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de l’industrie 


@ G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de |’industrie 


@ R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Sous-division des commerces de distributions, Division de 
l'industrie 


Table of Contents 


Page 
Highlights 5 
Chart 
1. Department Store Sales, by Month, 
Seasonally Adjusted and Trend, Canada, 
1986-1989 fh 
2. Department Store Sales, Current and 
Constant (1981) Dollar Estimates, 1986- 
1989 7 
Table 
1. Department Store Monthly Sales, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, by 
Department, Canada, 1988-1989 10 
2. Major and Junior Department Store 
Monthly and Cumulative Sales, by 
Province, 1988-1989 i2 
3. Major and Junior Department Store 
Monthly and Cumulative Sales, by 
Selected Metropolitan Area, 1988-1989 14 


4. Number of Major and Junior Department 
Store Locations, by Province, 1988-1989 16 


5. Number of Major and Junior Department 
Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988-1989 16 


6. Sales and Market Share of Department 
Stores by Type of Department Store, 
Canada, 1987-1989 18 


7. Market Share of Total Retail Trade Held 
by Department Stores, by Province and 
Selected Metropolitan Area, 1987-1989 19 


8. Total Department Store Cumulative Sales, 
by Department, Canada, 1988-1989 20 


9. Department Store Monthly Stocks, 
Unadjusted by Department, Canada, 
1988- 1989 21 


10. Department Store Monthly Stock-Sales 
and Sales-Stock Ratios, by Department, 
Canada, 1988-1989 22 


Table des matieres 


Points saillants 


Graphique 


1, 


Ventes des grands magasins, par mois, 
désaisonnalisées et la tendance, Canada, 
1986-1989 


Ventes des grands magasins, estimations en 
dollars courants et constants (1981), 1986-1989 


Tableau 


i 


Ventes mensuelles des grands magasins, non 
désaisonnalisées et désaisonnalisés, par rayon, 
Canada, 1988-1989 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands 
magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988-1989 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands 
magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions metropolitaines, 1988-1989 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988-1989 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1988-1989 


Ventes et parts de marche des grands magasins 
par genre de grand magasin, Canada, 
1987-1989 


Parts de marché détenues par les grands 
magasins par rapport a l'ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines 
régions métropolitaines, 1987-1989 


Total des ventes cumulatives des grands 
magasins, par rayon, Canada, 1988-1989 


Stocks mensuels des grands magasins non 
désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1988-1989 


Rapports mensuels stocks-ventes et 
ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1988-1989 


Page 


16 


20 


21 


as 


TABLE OF CONTENTS - Concluded 


Table 
11. Department Store Monthly Stocks, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1986-1989 
12. Department Store Monthly Sales, Current 
and Constant Dollar Estimates, 1987- 
1989 
13. Department Stores’ Month-End Accounts 
Receivable, Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1987-1989 
Appendix 
|. Scope of the Survey 


Explanatory Notes 


Text Table 


|. Measures of Reliability, Department 
Stores, Canada, 


ll. Number of Shopping Days, by Month, 
1988 and 1989 


Selected publications 


Page 


24 


25 


26 


2h 


28 


30 


30 


31 


TABLE DES MATIERES - fin 


Tableau 


11. Stocks mensuels des grands magasins, 


non-désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 


1986-1989 

12. Ventes mensuelles des grands magasins, 
estimations en dollars courants et constants, 
1987-1989 

13. Comptes a recevoir, non désaisonnalises et 
désaisonnalisés des grands magasins a la fin du 
mois, Canada, 1987-1989 

Appendice 


|. Champ de |l’enquéte 


Notes explicatives 


Tableau explicatif 


|. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada 


ll. Nombre de jours commerciaux, par mois,1988 
et 1989 


Choix de publications 


Page 


24 


ad 


26 


27 


28 


30 


30 


31 


Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in May 
1989 totalled $1,158 million, an notable increase of 
2.5% over the previous month’s revised total of 
$1,130 million. 


The advance in departement store sales in May 
1989 was the fourth consecutive mouthly increase 
observed since the decline of 1.9% in January 
1989. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,600 million at the end of May, a slight decrease 
of 0.1 from the April 1989 revised value of $4,606 
million. 


The ratio of inventories to sales stood at 3.97:1 in 
May, a decrease from the average ratio of 4.06:1 
observed in the three previous months. 


Unadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,132 million in May 1989, a sharp 
increase of 11.4% over the May 1988 level of 
$1,016 million. 


Cumulative sales for the first five months of 1989 
totalled $4,593 million, an increase of 4.5% over 
the corresponding period in 1988. 


All provinces reported higher sales in May 1989 
compared to the corresponding month in 1988. 
Sales were also higher in the ten metropolitan 
areas covered by the survey. 


Department store stocks at month-end _ totalled 
$4,657 million, an increase of 2.8% from the level 
reached in May 1988. 


Faits saillants 


Données désaisonnaliséees 


Selon les estimations préliminaires pour mai 1989, les 
ventes des grands magasins, corrigees en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de _  journees 
d'affaires, ont totalisé $1,158 millions, soit une hausse 
notable de 2.5% par rapport a l’estimation revisee d’avril 
($1,130 millions). 


En mai 1989, les ventes des grands magasins ont 
enregistré une quatrieme hausse mensuelle consecutive; 
une baisse de 1.9% avait été notée en janvier 1989. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une legere 
baisse de 0.1% par rapport au mois précédent ($4,606 
millions - chiffre révisé) et s’élevait a la fin de mai 1989 a 
$4,600 millions. 


Le rapport du total des stocks possedés aux ventes 
s’établissait a 3.97:1 en mai, une baisse comparativement 
au rapport moyen de 4.06:1 observe au cours des trois 
mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalise 
$1,132 millions en mai 1989, soit une hausse importante 
de 11.4% par rapport au niveau de $1,016 millions 
observe en mai 1988. 


Les ventes cumulatives pour les cing premiers mois de 
1989 se sont chiffrées a $4,593 millions, une hausse de 
4.5% par rapport a la période correspondante en 1988. 


Toutes les provinces ont signalé des hausses de ventes 
en mai 1989 comparativement au méme mois |’'an dernier. 
Les ventes ont également progressé dans les dix régions 
métropolitaines visées par |’enquete. 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du mois 
s'est élevée a $4,657 millions, soit une hausse de 2.8% 
par rapport au niveau atteint en mai 1988. 


NOTES TO USERS: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store 
sales. It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, the calculation 
involves a 13-term weighted moving average which 
smooths irregular fluctuations in the seasonally 
adjusted data. The trend for the last month is, 
however, not shown in the chart since it chahges 
direction with the addition of succeeding months of 
data. 


NOTE AUX UTILISATEURS: 


Le tendance a court terme donne une meilleure idée de la 
direction et du taux de variation des ventes des grands 
magasins. Elle est calculeée par le programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce 
programme calcule une moyenne mobile pondérée a 13 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irregulieres 
des données désaisonnalisées. Par contre, la tendance pour 
le dernier mois n’est pas montree dans le diagramme 
ci-contre, parce qu’elle change fréquemment de _ facon 
appréciable avec l’inclusion des donnees des mois suivants. 


Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend’, Canada, 1986-1989 


Ventes des grands magasins, par mois, desaisonnalisées et la tendance!, Canada, 1986-1989 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in 
the seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the 
addition of succeeding months of data. 


La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculee 
par le programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes 
qui a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montrée dans le 
diagramme par-contre, parce qu'elle change fréquement de facon appréciable avec |’inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


10 


Canada, 1988 and 1989 


Unadjusted — Non deésaisonnalisees 


Department | 
April May April May 
Avril Mai Avril Mai 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 19,113 20,572 17,906 21,877 
aprons and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 16,689 7,956 Nitanet 9,106 

Women’s and misses’ sportswear MOvcoe 83,337 80,050 97,955 

Furs 896 727 1,186 463 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 32,003 32,941 35,726 Si toishs' 


Girls’ and teenage girls’ wear 18,630 18,206 19,281 21,011 
Lingerie and women’s sleepwear 17,569 18,103 17,414 20,333 
Intimate apparel 15,671 14,606 ovale 15,905 
Millinery 940 1,057 1,082 We Wes 
Women’s and girls’ hosiery 14,356 12,472 14,965 VS HAT 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 16,974 16,724 16,000 18,866 


Women’s, misses’ and children’s footwear 34,380 33,664 33,334 32,631 
Men’s clothing 34,392 32,310 25,683 22,926 
Men’s furnishings 59,966 62,624 63,706 78,607 
Boys’ clothing and furnishings 18,560 17,664 18,762 20,743 


Men’s and boys’ footwear 20,832 19,744 19,423 20,600 
Food and kindred products 22,202 19,176 18,801 20,201 
Toiletries, cosmetics and drugs 59,004 58,926 58,261 66,283 
Photographic equipment and supplies 8,159 8,497 8,241 9,063 
Piece goods 4,056 3,454 3,569 3,356 


Linens and domestics 32,616 33,218 36,935 38,565 
Smallwares and notions 8,921 7,345 8,801 8,196 
China and glassware 12,499 12575 14,357 15,541 
Floor coverings 14,411 13,202 14,440 14,109 
Draperies, curtains and furniture coverings 15,334 15,404 16,295 17,795 


Lamps, pictures, mirrors and all other 8,663 7,588 8,778 8,458 
home furnishings 

Furniture 56,923 62,090 56,889 60,367 

Major appliances 44,831 45,202 47,005 50,661 

Television, radio and music 39,270 Slee 37,411 35,398 

Housewares and small electrical appliances S710 37,951 36,679 40,351 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 30,746 39,323 32,430 47,463 
Plumbing, heating and building materials 12,167 14,094 15,391 16,718 
Jewellery 21,064 21,765 20,020 24,119 
Toys and games 22,045 19,995 19,210 20,641 
Sporting goods and luggage SILO ETL 35,799 39,170 46,375 


Stationery, books and magazines 25,627 25,451 24,975 29,045 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,738 DAA. 11,990 13,205 
and supplies 

Meals and lunches 20,365 19,030 20,129 20,400 

Repairs and services 21,792 21,886 24,748 29,410 

All other departments 42,744 57,080 49,670 62,431 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,003,467 1,015,722 1,022,150 1,131,556 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Change 


Variation 


May 
1989/1988 


Mai 
1989/1988 


per cent 
pourcentage 


+6.3 


+ 14.5 
+1725 
-36.3 
+13.9 


+15.4 
+1 2a0 
+ 8.9 
+6.3 
+103 


+ 11253 


=3a 
-29.0 
+2510 
+17.4 


+43 
+515 
+1125 
+657 
-2.8 


+163 
+Aaee 
+ 23.6 

+6:9 
+ 15.5 


+115 


-2.8 
+12.1 
+7118) 

+6.3 


+ 20% 
+ 18.6 
+10.8 

+32 
+ 29.5 


+ 14.1 
+ 8.5 


+7.2 
+ 34.4 
+9.4 


+11.4 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


do not sum to the Canada total. 


| 


TABLEAU 1. 


1 


February" 


Février" 


15,568 


16,753 
71,783 

2,582 
36,108 


18,148 
22,987 
15,924 

1,634 
14,264 


18,965 


28,422 
33,660 
76,199 
18,385 


19,905 
23,431 
71,632 
10,976 

3,545 


41,242 

9,455 
15,585 
14,381 
16,865 


10,413 


57,256 
54,478 
49,868 
45,553 


34,038 
15,183 
27,811 
32,352 
34,124 


34,693 
WARP 


21,565 
25,721 
47,933 


1,113,638 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 


par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


1989 


March‘ 


Mars‘ 


April’ 


Avril’ 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


15,369 


16,844 
68,791 

2,684 
37,239 


16,796 
22,399 
15;599 

2,060 
13,894 


18,353 


26,457 
31,876 
71,992 
18,763 


17,701 
27,460 
72,040 
10,986 

3,563 


41,654 

9,693 
16,131 
14,478 
16,934 


10,587 


55,832 
55,586 
52,142 
46,407 


33,595 
15,286 
26,726 
32,066 
33,250 


35,705 
12,439 


21,739 
25,014 
49,811 


1,115,956 


is, 799 15,479 
16,759 16,548 
76,351 80,955 

3,163 2,298 
37,446 38,821 
19,730 21,556 
22,156 21,886 
15,955 15,429 

1,672 1,594 
14,201 14,120 
Wee eS) 20,230 
29,542 29,426 
28,607 25,421 
78,671 87,548 
19,023 21,992 
18,155 19,405 
ZrO 22,674 
71,133 73,004 
10,804 10,880 

3,302 3,424 
42,682 42,754 

9,801 9,983 
18,068 16,714 
14,377 14,221 
16,483 16,720 
10,686 10,693 
56,503 55,143 
53,886 54,092 
49,345 50,605 
46,431 46,581 
33,945 35,823 
15,807 15,241 
25,194 25,878 
32,336 33,077 
35,424 36,979 
35,110 36,296 
12,401 13,406 
21,451 21,864 
27,251 27,947 
50,079 49,485 


1,129,682 1,158,262 
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Change 


Variation 


per cent 
pourcentage 


-1.9 | Robes, robes de menage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 
Fourrures 
Vétements pour beébés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de menage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


a3 
+6.0 
-27.4 
+3.7 


+ 


=5 © OF5>+0 


=f 


|= ONONMW 


+ 


N° 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “fagon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


and 1989 


Type of department store 


Major department stores 


1988 April 
May 
January-May 


1989 April 
May 
January-May 


Percentage change 


May 1989/1988 
January-May 1989/1988 


Junior department stores 


1988 April 
May 
January-May 


1989 April 
May 
January-May 


Percentage change 


May 1989/1988 
January-May 1989/1988 


Total, ali department stores 


1988 April 
May 
January-May 


1989 April 
May 
January-May 


Percentage change 


May 1989/1988 
January-May 1989/1988 


Canada 


590,039 
578,947 
2,606,714 


594,874 
639,706 
2,690,263 


+ 10.5 
+°3.2 


413,428 
436,776 
1,788,068 


427,276 
491,850 
1,903,106 


+12.6 
+6.4 


1,003,467 
teOlos ree 
4,394,782 


1,022,150 
1,131,556 
4,593,370 


+11.4 
+45 


w2 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


Prince 
Edward 
Island 


lle-du- 
-Prince- 
Edouard 


Nova New 
Scotia Brunswick 


Nouveau- 


Nouvelle- 
Ecosse Brunswick 


thousands of dollars — milliers de dollars 


x 


Pad 


x 


x 


10,787 
U tle FACT 
48,062 


11,042 
12,558 
50,605 


+7.0 
+5.3 


x 


x 


10,594 x 
eStats: Xx 
47,995 x 
10,874 Xx 
12,191 Xx 
49,434 x 
or/aal Me 
+3.0 x 
20,364 Xx 
21,567 x 
90,298 Xx 
20,967 x 
23,833 Xx 
94,486 x 
+10.5 x 
+4.6 x 
30,957 20,843 
32,952 22,118 
138,292 92,036 
31,841 20,828 
36,024 24,885 
143,921 95,059 
+Or3 + 12:5 
+4.1 +3.3 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 


Québec 


113,841 
113,961 
486,965 


105,478 
123,883 
479,887 


Retsh// 
Eile) 


89,486 
95,614 
380,774 


91,400 
110,479 
407,907 


+15.9 
BS Uiaill 


203,327 
209,575 
867,739 


196,878 
234,362 
887,793 


+atteS 
+1203 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1988 et 1989 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


244,535 27,589 x 72,645 95,261 
233,043 26,210 x 74,358 95,052 
1,064,624 118,769 x 339,736 435,864 


1988 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


247,476 26,780 x 77,134 102,342 
266,401 27,514 X 79,121 103,989 
el cOreio 117,245 x 347,354 457,695 


1989 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


Variation procentuelle 


+14.3 +5.0 x +6.4 +9.4 
+5 5/ -1.3 xX +252 antsy 8 


Mai 1989/1988 
Janvier-mai 1989/1988 


Grands magasins populaires 


167,390 17,995 x 36,892 37,849 
178,484 19,574 x 37,945 37,625 
730,250 76,614 x 159,123 162,555 


1988 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


173,851 18,940 x S8yiitia 40,604 
204,127 21,293 x 40,436 42,626 
785,068 80,855 x 165,495 176,356 


1989 Avril 
Mai 
Janvier-mal 


Variation procentuelle 


+14.4 +8.8 X +6.6 +13:3 
ae fe) ete ).3) Xx +4.0 T1Gto 


Mai 1989/1988 
Janvier-mai 1989/1988 


Ensemble des grands magasins 


1988 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


411,925 45,584 31,037 109,538 133,110 
411,526 45,784 30,527 112,304 132,677 
1,794,873 195,383 133,339 498,861 598,419 


1989 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


421,327 45,720 30,158 115,246 142,946 
470,529 48,807 31,262 119 S571 146,615 
1,910,344 198,101 131,850 512,847 634,051 


Variation procentuelle 


Mai 1989/1988 
Janvier-mai 1989/1988 


+ 14.3 +6.6 +2.4 + 6:0 THORS 
+6.4 +1.4 64) +2.8 +6.0 


N° 


15 
16 


17 
18 
19 


20 
on 
22 


23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1988 and 1989 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Darmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1988 April 29,458 33,312 X 22,050 76,853 
May 30,956 33,804 x 19,988 76,300 
January-May 144,140 152,874 x 94,964 331,462 


1989 April 31,293 35,794 X 24,690 69,477 
May 32,907 35,830 y x 24,360 80,876 
January-May 143,770 158,056 x 104,348 315,494 


Percentage change 


May 1989/1988 TOL +6.0 x ree9 +6.0 
January-May 1989/1988 -0.3 +3.4 x +9.9 -4.8 


Junior department stores 


1988 April 112533 14,826 x 8,591 38,809 
May 13,060 15,218 x 9,026 42,192 
January-May 53,958 63,767 x 37,316 165,701 


1989 April 12,692 15,805 x 8,425 40,400 
May 13,426 16,674 X 9,849 47,144 
January-May 55,198 67,620 x 37,938 178,542 


Percentage change 


May 1989/1988 + 2.8 +9.6 x + 9.1 +11.7 
January-May 1989/1988 = is! +6.0 x oo ers +7 


Total, all department stores 


1988 April 41,991 48,138 17,394 30,641 115,662 
May 44,016 49,021 18,277 29,013 118,492 
January-May 198,099 216,641 77,843 132,279 497,165 


1989 April 43,945 51,599 US 33,115 109,877 
May 46,332 52,504 19,808 34,209 128,020 
January-May 198,966 225,674 79,941 142,287 494,036 


Percentage change 


May 1989/1988 + 5.3 +7.1 +8.4 +17.9 +8.0 
January-May 1989/1988 +0.4 +4.2 +2.7 +7.6 -0.6 


1S 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1988 et 1989 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


28,059 x 122,878 63,353 1988 Avril 
28,134 x 115,260 63,875 Mai 
122,593 Xx 532,099 293,229 Janvier-mai 
27,394 x 119,392 68,423 1989 Avril 
30,666 x 126,414 68,959 Mai 
127,163 Xx 536,715 303,179 Janvier-mai 
Variation procentuelle 
+9.0 X +9.7 + 8.0 Mai 1989/1988 
+1335 X +0.9 +3.4 Janvier-mai 1989/1988 
Grands magasins populaires 
19,462 x 47,195 13935 1988 Avril 
20,724 x 50,371 13,624 Mai 
85,477 Xx 205,250 58,989 Janvier-mai 
19,557 Xx 49,634 14,312 x11989 Avril 
23,462 Xx Sein 15,149 Mai 
89,578 x 220,388 62,745 Janvier-mai 
Variation procentuelle 
ae yz Xx ap SES) tani Mai 1989/1988 
+4.8 x +7.4 +6.4 Janvier-mai 1989/1988 
Ensemble des grands magasins 
47,521 29,142 170,072 77,088 1988 Avril 
48,858 30,505 165,631 77,500 Mai 
208,030 122,785 737,349 352,220 Janvier-mai 
46,951 PATROLS: 169,026 82,735 1989 Avril 
54,128 33,476 183,591 84,109 Mai . 
216,741 124,552 757,104 365,926 Janvier-mai 
Variation procentuelle 
+ 10.8 187, + 10.8 +8.5 Mai 1989/1988 
a2 +1.4 a2 7 +3.9 Janvier-mai 1989/1988 


TABLE 4. 


No. 


PW hw 


ON OVW 


TABLE 5. 


No. 


PW WYO + 


On om 


Type of department store 


Major department stores 


1988 April 
May 


1989 April 
May 


Junior department stores 


1988 April 
May 


1989 April 
May 
Total, all department stores 


1988 April 
May 


1989 April 
May 


Type of department store 


Major department stores 


1988 April 
May 


1989 April 
May 


Junior department stores 


1988 April 
May 


1989 April 
May 


Total, all department stores 


1988 April 
May 


1989 April 
May 


Canada 


309 
311 


321 
320 


505 
505 


510 
511 


814 
816 


831 
831 


Calgary 


14 
14 


15 
VS 


14 
14 


14 
14 


28 
28 


fae | 
29 


16 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


MM MP 


Prince 
Edward 
Island 


Nova 
Scotia 


ile-du- Nouvelle- 


_Prince- 
Edouard 


Ecosse 


number — nombre 


an ou Sos AS 


On AO 


Edmonton | Halifax-Dartmouth 


20 
20 


21 
21 


16 
16 


We 
i 


36 
36 


38 
38 


number — nombre 


6 
6 
6 
6 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Hamilton 


13 
13 


13 
UZ 


11 
on 


10 
10 


24 
24 


23 
22 


APH AL 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1989 


Québec 


51 
51 


51 
51 


102 
102 


101 
101 


153 
153 


152 
oa 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988 and 1989 


Montreal 


TABLEAU 4. 


Ontario 


118 
118 


122 
121 


203 
203 


208 
208 


321 
321 


330 
329 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


13 
13 


ue! 
13 


22 
22 


22 
22 


35 
35 


35 
35 


17 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


21 
21 


21 
21 


34 
34 


34 
34 


Saskatchewan 


number - nombre 


13 
13 


13 
13 


19 
19 


19 
19 


32 
32 


32 
32 


Alberta 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1988 Avril 
Mai 


1989 Avril 
Mai 
Grands magasins populaires 


1988 Avril 
Mai 


1989 Avril 
Mai 
Ensemble des grands magasins 


1988 Avril 
Mai 


1989 Avril 
Mai 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions metropolitaines, 1988 et 1989 


Québec Toronto Vancouver 


number — nombre 


oo wo 


Zi 
29 


30 
30 


15 
Us 


15 
15 


42 
44 


45 
45 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


12|1988 Avril 
12 Mai 


12/1989 Avril 
12 Mai 


Grands magasins populaires 


17 |1988 Avril 
Wz Mai 


17 |1989 Avril 
A 7/ Mai 


Ensemble des grands magasins 


29)1988 Avril 
29 Mai 


2911989 Avril 
29 Mai 


N° 


fWO hw 


OnN On 


N° 


WO wm 


On OW 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1987-1989 


TABLEAU 6. _‘Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1987-1989 


Period 


Période 


1987 


January - Janvier 
February — Fevrier 


March -— Mars 
April — Avril 
May — Mai 
June — Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Deécembre 
Year — Année 


1988 
January — Janvier 


February — Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Decembre 
Year — Année 


1989 
January - Janvier 


February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Total 


Sales 


Ventes 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
1,117,754 
15352,050 
2,031,454 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
1,015,722 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
13,271,120 


738,393 
733,963 
967,308 
1,022,150 
1,131,556 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 


Distribution 


Ventes 


491,395 
444 363 
538,816 
593,062 
617,793 
592,443 
557,993 
973,055 
642,224 
681,143 
812,058 
1,181,912 
UM AS 


449,724 
426,277 
561,727 
590,039 
578,947 
627,610 
535,668 
581,948 
675,255 
660,823 
845,790 
1,240,627 
7,774,435 


449,501 
440,615 
565,567 
594,874 
639,706 


Sales 
Distribution 
Ventes 


280,308 
276,831 
340,292 
428,674 
423,779 
421,015 
382,490 
413,467 
386,746 
436,611 
539,993 
849,542 
5,179,748 


279,797 
282,788 
3795;279 
413,428 
436,776 
438,732 
397,855 
446,396 
430,789 
452,020 
598,687 
944,139 
5,496,686 


288,892 
293,347 
401,741 
427,276 
491,850 


Junior 


Populaires 


Distribution 


%o 


36.3 
38.4 
38.7 
42.0 
40.7 
41.5 
40.7 
41.9 
37.6 
39.1 
39.9 
41.8 
40.1 


38.4 
39.9 
40.1 
41.2 
43.0 
41.1 
42.6 
43.4 
38.9 
40.6 
41.4 
43.2 
41.4 


39.1 
40.0 
41.5 
41.8 
43.5 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines regions metropolitaines, 1987-1989 


May — Mai 


Province and Selected Metropolitan Areas 1989/1988 
Province et certaines régions métropolitaines 1987 1988 1989 Variation 
1989/1988 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 4.5 4.3 4.2 -2.3 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 10.7 10.9 10.9 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse ae 6.9 7.0 +1.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.7 6.3 6.5 sao hye 
Québec 5.8 5.5 6.0 +9.1 
Ontario 8.0 7.6 8.0 i535 
Manitoba 9.7 9.0 8.8 -2.2 
Saskatchewan we 6.4 6.3 -1.6 
Alberta 9.6 8.3 8.0 -3.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 9.8 8.4 8.2 -2.4 
CANADA FASE tA 13 +2.8 
Montréal 7.4 7.0 pase +43 
Toronto 8.4 7.9 8.2 + 3.8 
Winnipeg 13.4 12.6 IAS -0.8 


Vancouver ies 10.1 9.5 -5.9 


TABLE 8. 


TABLEAU 8. 
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January-May - Janvier-mai 


No. 


Department 


Rayon 


= 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bebes et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery —- Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children’s footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants \ 

Men’s clothing - Vétements pour homme 

Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
Piece goods - Tissus a la piece 
Linens and domestics — Literie et linge de maison 
Smallwares and notions - Menus articles 
China and glassware - Porcelaine et verrerie 
Floor coverings - Revétements de plancher 
Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
Furniture — Meubles 
Major appliances - Gros appareils menagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances — Articles de menage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery - Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


Stationery, books and Magazines — Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-croutes 

Repairs and services - Services et travaux de reparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1988 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


71,076 
64,540 


312,444 3 
11,601 


146,128 1 
77,244 
11,331 


67,924 
5,087 
60,258 


69,022 


134,776 1 
132,673 1 
258,347 2 


73,574 
78,283 
109,161 1 
273,983 fe 
38,405 
17,069 
156,585 1 


42,085 
53,628 
63,174 
67,987 


39,585 
258,731 2 
An Oar 2 


183,252 1 


ULDZNE 1 
134,879 1 


54,623 
85,861 
91,810 
127,426 1 


126,871 1 


54,231 
95,672 
98,218 1 
194,449 2 


4,394,782 4,5 
rl ee ee 


1989 


69,403 
65,741 


26,629 
9,894 


60,092 
76,051 
81,051 


70,267 
5,680 
63,215 


68,319 


PPANS)\) Tf 
12,914 
76,289 


76,439 
77,759 
10,790 
88,768 
39,670 
16,380 
73,219 


43,342 
60,044 
65,394 
73,938 


40,251 
61,422 
29,212 


89,721 


78,085 
48,738 


64,262 
90,032 
88,943 
48,748 


31,716 


53,415 
97,236 
15,041 
22,746 


93,370 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


TABLE 9. 
TABLEAU 9. 


1 


aon WO N 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de menage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs -— Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment —- 
Vétements pour bebés et enfants et articles de 
chambres d’enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel — Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls’ hosiery — Bas pour dames et fillettes 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings — Articles d’habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs —- Articles de toilette, 
cosmeétiques et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

Piece goods - Tissus a la piece 


Linens and domestics — Literie et linge de maison 

Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances —- Gros appareils meéenagers 

Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles 
de menage et petits appareils electriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery — Bijouterie 

Toys and games — Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage —- Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 
Meals and lunches - Repas et casse-crottes 
Repairs and services - Services et travaux de réparations 
All other departments — Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


At selling value. - Valeur marchande. 
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75,309 
36,591 


327,275 
19,784 


127,202 


82,860 


79,647 
75,907 

3,768 
56,156 


84,830 


177,102 
187,247 
289,735 


84,002 


99,148 
35,584 
313,452 


48,472 
32,476 


190,787 
51,544 
111,968 
67,350 


86,599 


59,794 
221,951 
99,390 
211,949 


213,484 


161,458 


61,860 
189,744 
153,079 
190,046 


139,550 


66,283 
462 
3,714 
95,197 


4,612,756 


65,195 
27,233 


298,507 
15,675 


118,376 


73,870 


77,790 
77,306 

3,484 
57,662 


74,165 


161,318 
177,293 
295; 721 


74,470 


93,318 
37,184 
316,342 


49,592 
31,584 


198,344 
51,938 
112,365 
72,166 


88,088 


61,409 
222,232 
97,955 
206,244 


215,956 


168,215 


62,458 
185,455 
161,729 
190,484 


143,565 


66,419 
160 
4,010 
94,643 


4,529,920 


thousands of dollars — milliers de dollars 


70,221 
35,935 


347,511 
10,943 


130,852 


86,983 


76,931 
88,056 

4,036 
63,680 


83,877 


165,061 
139,483 
302,624 


85,723 


83,989 
36,063 
314,492 
52,729 


32,805 


202,644 
51,188 
118,058 
75,342 


82,012 


60,844 
224,711 
107,421 
229,431 


2155721 


177,062 


71,198 
168,002 
150,779 
242,155 


150,145 


75,705 
ao 


4,264 
123,123 


4,741,806 


Unadjusted - Non désaisonnaliseés 


64,144 


27,149 


319,822 
11,733 


124,613 


77,100 


76,306 
88,419 

3,738 
59,936 


73,860 


140,091 
117,670 
327,874 


79,532 


85,321 
Silihce 
317,908 
52,379 


31,007 


205,610 
53,681 
116,137 
79,732 


80,059 


56,647 
219,133 
108,378 
232,883 


222,146 


170,345 


70,293 
166,334 
152,528 
260,214 


153,637 


73,098 
7 


4,048 
116,488 


4,657,172 


May/ 
April 
1989 


Mai/ 


per cent — 


-8.7 
-24.4 


-8.0 
sR hay 


Change - Variation 


Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Stocks' mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1988 
et 1989 


May 
1989/1988 


Mai 
1989/1989 


pourcentage 


-1.6 
-0.3 


+7.1 
-25.1 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


1988 and 1989 


aD a nas (i i i i Ce SM en Si mesos Tem ae kit cme tf fk Bo ee 
Stock-sales/Stocks-ventes 
1988 1989 
Department ede ee See oa 
April May Aoril May 
Avril Mai Avril Mai 
EE a oo ee ce et ec |e meee ee EE Sa 
1 | Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 3.94 Silky 3.92 2.93 
uniforms 

2 |Women’s and misses’ coats and suits 2.19 3.42 2.03 2.98 
3 | Women’s and misses’ sportswear 4.35 3.58 4.34 3.26 
4 |Furs 22.08 ZileoS 9.22 25:56 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.97 3.59 3.66 3.32 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 4.45 4.06 4.51 3.67 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 4.53 4.30 4.42 Saks) 
8 | Intimate apparel 4.84 5.29 5.60 5.56 
9 | Millinery 4.01 3.29 3.73 3.33 
10 |Women’s and girls’ hosiery 3.91 4.62 4.26 4.37 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 5.00 4.43 5.24 3.91 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear sls 4.79 4.95 4.29 
13 | Men’s clothing 5.44 5.49 5.43 Satie 
14 | Men’s furnishings 4.83 4.72 4.75 Ce 7 
15 | Boys’ clothing and furnishings 4.53 4.22 4.57 3.83 
16 |Men’s and boys’ footwear 4.76 4.73 4.32 4.14 
17 | Food and kindred products 1.60 1.94 1.92 1.84 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 573i Sri, 5.40 4.80 
19 | Photographic equipment and supplies 5.94 5.84 6.40 SL TAS 
20 | Piece goods 8.01 9.14 9.19 9.24 
21 | Linens and domestics 5.85 5.97 5.49 5:39 
22 | Smallwares and notions 5.78 TOF 5.82 6.55 
23 | China and glassware 8.96 8.94 8.22 Tea 
24 | Floor coverings 4.67 5.47 522 5.65 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings 5.65 Sra 5.03 4.50 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 6.90 8.09 6.93 6.70 
27 | Furniture 3.90 3.58 3.95 B63 
28 | Major appliances 222 DENTE 2.29 2.14 
29 | Television, radio and music 5.40 6.49 6.13 6.58 
30 | Housewares and small electrical appliances 5.69 5.69 5.88 Soi 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 5225 4.28 5.46 3.59 
32 | Plumbing, heating and building materials 5.08 4.43 4.63 4.20 
33 | Jewellery 9.01 8.52 8.39 6.90 
34 | Toys and games 6.94 8.09 7.85 7.39 
35 | Sporting goods and luggage 5.66 Ose 6.18 5.61 
36 | Stationery, books and magazines 5.45 5.64 6.01 5.29 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 5.20 5.46 6.31 5.54 

38 | Meals and lunches 0.02 0.01 =A 
39 | Repairs and services 0.17 0.18 0.17 0.14 
40 |All other departments 2.23 1.66 2.48 1.87 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.60 4.46 4.64 4.12 

eel 

Reem ee ee 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1988 et 1989 


Sales-stock/Ventes-stocks 

N° 
0.26 0.29 0.26 0.33] Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 1 

jeunes filles 
0.39 0.25 0.40 0.29} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.23 0.27 0.24 0.29} Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.04 0.04 0.11 0.04! Fourrures 4 
0.25 0.27 0.27 0.29} Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
0.23 0.23 0.23 0.26| Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.23 0.23 0.24 0.27| Lingerie et vetements de nuit pour dames lt 
0.21 0.19 0.18 0.18} Sous-vétements 8 
0.24 0.29 0.26 0.29| Chapeaux 9 
0.26 0.22 0.24 0.22| Bas pour dames et fillettes 10 
0.20 0.21 0.19 0.24| Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
0.19 0.20 0.20 0.21} Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 12 
0.18 0.18 OM7 0.18] Vétements pour hommes 13 
0.21 0.21 0.23 0.25| Articles d’habillement pour hommes 14 
0.22 0.22 0.23 0.25} Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.21 0.21 0.23 0.24| Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.59 0.53 0.49 0.55| Produits alimentaires et connexes 17 
0.19 0.19 0.19 0.21| Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
Oati7, 0.17 On 7, 0.17} Appareils et fournitures photographiques 19 
0.12 0.11 0.11 0.11] Tissus ala piece 20 
0.17 0.17 0.19 0.19} Literie et linge de maison 21 
0.17 0.14 0.17 0.16} Menus articles 22 
0.11 0.11 0.13 0.13} Porcelaine et verrerie 23 
0.21 0.19 0.19 0.18] Revétements de plancher 24 
0.18 0.18 0.20 0.22] Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 ONS 0.15 0.14} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 26 
0.26 0.28 0.25 0.27| Meubles 27 
0.45 0.46 0.45 0.47| Gros appareils menagers 28 
0.19 OLS 0.16 0.15] Téléviseurs, radios et musique 29 
0.18 0.18 0.18 0.18] Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.19 0.24 0.19 0.27| Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 3A 
0.20 0.23 0.22 0.24| Matériel de plomberie, chauffage et construction e2 
0.11 0.12 0.12 0.14] Buiyouterie 33 
0.14 0.13 0.14 0.14| Jouets et jeux 34 
0.18 0.19 0.18 0.18} Articles de sport et valises S5 
0.19 0.18 0.17 0.19] Papeterie, livres et revues 36 
0.19 0.18 0.16 0.18| Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures Si 
47.92 61.19 2684.00 2914.0} Repas et casse-croutes 38 
6.13 5:67, 5.92 7.08| Services et travaux de réparation 39 
0.48 0.60 0.46 0.52) Tous autres rayons 40 
0.22 0.22 0.22 0.24, TOTAL, TOUS RAYONS 41 
rn) er wee eee eee ee ee eee ee ee ee 


TABLE 11. 


TABLEAU 11. 


Period 


Période 


1986 


January - Janvier 
February — Fevrier 


March - Mars 
April — Avril 
May — Mai 
June — Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
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Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted and Seasonally Adjusted,” Canada, 


1986-1989 


Stocks' mensuels des grands magasins, non-déesaisonnalises et désaisonnalisés?, 


Canada, 1986-1989 


September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre 
December - Décembre 


1987 


January - Janvier 
February — Fevrier 


March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aott 


September - Septembre 


October - Octobre 


November —- Novembre 
December - Décembre 


1988 


January - Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 


April -— Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aowt 


September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre 
December - Décembre 


1989 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March - Mars 
April — Avril 
May - Mai 
June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 


September - Septembre 


October - Octobre 


November — Novembre 
December - Décembre 


1 


1 


2 


Total department store inventories are derived b 
components do not sum to the Canada total. 

Le total des stocks des grands ma 
au niveau du Canada, de sorte 
Due to the absence of seasona 
Puisqu'il y a absence de saiso 
désaisonnalisées. 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change per cent adjusted per cent 
change 
Non-désaison- Variation en Désaison- Variation en 
nalisé pourcentage nalise pourcentage 
annee/annee mois/mois 
eee sae ee | ee eens eee unee Taper Pea i) wea Ce 
$'000 % $'000 % 
3,554,070 + 17.9 4,002,112 +4.2 
3,878,498 + 30.6 4,261,277 +6.5 
4,282,866 + 30.8 4,284,938 +0.6 
4,392,236 Cre 4,204,904 -1.9 
4,368,465 SP 4,267,381 sls: 
4,022,724 ne 743) 4,296,355 Ola 
4,000,037 + 17.9 4,126,582 -4.0 
4,225,943 ap |! 4,290,187 +4.0 
4,518,523 tO ORe 4,462,029 +4.0 
4,912,604 ae (keh? 4,283,754 -4.0 
5,193,995 + 19.9 4,481,759 +4.6 
4,242,415 ar AO} 4,615,418 + 3.0 
3,732,119 cP 0) 4,244,977 -8.0 
4,087,040 +O 4,455,397 +5.0 
4,511,268 ORS 4,489,746 +0.8 
4,598,109 + 4.7 4,417,400 -1.6 
4,480,014 ap PAIS) 4,433,891 +0.4 
4,267,608 ar (3)51 4,504,575 +1.6 
4,289,983 PU 4,455,060 -1.1 
4,446,140 tee 4,532,045 ar ilo7/ 
4,759,367 Ore 4,656,325 524,77 
5,185,248 toro 4,505,926 -3.2 
5,132,627 lee 4,419,296 -1.9 
4,024,407 5.1 4,368,699 -1.1 
3,747,053 ae (0)! 4,352,825 -0.4 
4,172,132 ue v1 4,374,023 +0.5 
4,549,184 se (0)! 4,477,123 +2.4 
4,612,756 cP (0). 4,451,905 -0.6 
4,529,920 onl pal 4,493,998 +0.9 
4,320,309 +) 12 4,539,938 +1.0 
4,317,360 + 0.6 4,539,051 -- 
4,499,736 toe 4,556,770 +0.4 
4,816,722 SP 4,653,700 +24 
5,228,143 + 0.8 4,604,725 -1.1 
5,404,438 tous 4,602,571 -- 
4,185,431 + 4.0 4,545,225 le? 
3,833,918 ce Pe! 4,495,074 -1.1 
4,244 352 ae A Ff 4,599,774r +223 
4,505,414 - 1.0 4,444 ,345r -3.4r 
4,741,806 am 2s} 4,605,573r +3°6h 
4,657,172 2 2t8} 4,600,034p -0.1p 
EEE Eee 


y seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the 


gasins est obtenu en désaisonnalisant de " facon directe" les données brutes de chaque total 
que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 

lity, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
nnalite, les données désaisonnalisées sont par conséquent egales aux données non 


: 


| 


TABLE 12. 


25 


Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1987-1989 


Period 


Période 


Price 
index 


Indice 
des prix 


Year/year 
per cent 
Change 


Variation en 
pourcentage 


annee/annee 


(on SSS pa SG yEGhe Saw’ 17s A SST oS CS Ga ESF Gang SARE es (kPa FP 


1987 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aodt 
September - Septembre 
October -— Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


1988 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April -— Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


1989 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Current Year/year Constant 1981 
dollars per cent dollars 
unadjusted change unadjusted! 
Dollars Variation en Dollars 
courants pourcentage constants 1981 
non-desaison- année/annee non-desaison- 
nalisés nalisés! 
$'000 % $’000 
771,704 + 0.8 625,900 
721,194 ahs), 579,700 
879,107 - 2.6 705,400 
1,021,736 + 4.2 816,600 
1,041,571 - 4.3 829,900 
1,013,458 ar 5S} 811,600 
940,483 + 0.8 749,700 
986,522 + 0.6 784,800 
1,028,970 - 0.7 818,600 
Wea. 54 a7 CMG, 885,400 
Teooc, Oot - 0.8 1,071,200 
2,031,454 + 4.2 1,621,500 
12,906,004 + 1.4 10,300,300 
729,522 Sys: 573,000 
709,065 = lez 551,700 
937,006 + 6.6 724,400 
1,003,467 - 1.8 772,400 
tROdioweZ 32:5 779,100 
1,066,342 ae te 821,000 
933,522 - 0.7 716,100 
1,028,345 + 4.2 786,500 
1,106,044 a IAS 846,000 
1,112,843 - 0.4 848,000 
1,444,476 + 6.8 1,104,300 
2,184,766 $E75 1,672,900 
13,271,120 + 2.8 10,195,400 
738,393 + 1.2 556,900 
733,963 OSES 547,500 
967,308 ee 720,000 
1,022,150 ae le) 756,200 
Ailkoll D6. + 11.4 833,700 


Yo 


Year - Annee 


’ To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

1 Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 
relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des dépenses de 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l’'enquéte de 1974 sur les marchandises et au 
moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi degonflees sont par 


la suite totallisees pour produire |'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 
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Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1987-1989 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir', non désaisonnalises et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1987-1989 


Ne SS 0S ee a ee || | | 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April -— Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1987 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,807 
2,049,117 
20ST oO 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


millions of dollars — millions de dollars 


2,167.0 
2,169.0 
2,170.0 
2,207.0 
AE NUCUG, 
2,149.0 
2,069.0 
2,266.0 
2,250.0 
2,265.0 
2,270.0 
2,300.0 


1988 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
2,271,556 
2,303,023 
2,504,642 
2,581,296 
2,731,581 
2,954,493 


2,305.0 
2,339.0 
2,348.0 
2,386.0 
2,423.0 
2,441.0 
2,463.0 
2,460.0 
2,955.0 
2,991.0 
2,601.0 
2,550.0 


1989 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 


2,630.0 

2,632.0r 
2,662.0r 
2,692.0r 
2,709.0p 


Change from Change 

previous 1989/1988 
month 

Variation Variation 

par rapport 1989/1988 
au mois 
précédent 


per cent - pourcentage 


-5.1 + 14.3 
-5.2 SEA 
=125 ealoel 
AP isd, SS, 
-1.2 Pals 
Om am Relea 
=O) NI 25h 
a WlerHli + 13.4r 
ne leat +12.8r 
+0.6p +11.8p 
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: them. 


exclusivement avec Ces magasins. 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporte par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activites des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appe!l au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins presentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la categorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classes dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un éetablissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus recents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’annee 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l’ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnaliseées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont presentees. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilite et la confidentialite 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de detail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O0OT6, (telephone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermeées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les regions métropolitaines correspondent aux regions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a |l’'enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les donnees 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l’annee 
et les résultats révisés sont publiés dans le numero de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de ja procedure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des revisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui referent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publi¢es 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non- response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 
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qu'une fois |’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportees 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 
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Response rate! 


Taux de réponse! 


Survey units? 


Unites 
d'enquéte? 


SS 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - April 
Mesure de la fiabiliteé, grands magasins, Canada, 1989 - Avril 


Response 
fraction 


Fraction de 
reponse 


Organizational 
units? 


Unités orga- 
nisationnelles* 


ee ae a ee ee 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 


Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


per cent 


98.9 


i 
1 


2 

Z data submitted by department stores. 

M réellement déclarés par les grands magasins. 
locations. 

3 
vente. 

4 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF II. 


The organizational units are the department store companies. 
Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


— pourcentage 
92.7 100.0 
85.7 100.0 
SOn/, 100.0 
100.0 100.0 


Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

Le taux de reponse représente la proportion des unités qui ont repondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 


The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 


Les unites d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 


he 


1989 


January - Janvier 


February — Fevrier 


March — Mars 
April — Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 


September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1988 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Number of 


Total number 


Number of 


Saturdays of shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre total Nombre de 

samedis de jours samedis 


naqonhksbaos &F OH&S HO 


commerciaux 


26 
24 
26 
25 
26 
26 
25 
26 
25 
25 
26 
25 
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What happened to 
the cost of living 
last month? 


The Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
¢ transportation e health and personal care 


° food e recreation, reading and education 
¢ clothing e tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in June 
1989 totalled $1,157 million, a modest decline of 
0.3% from the previous month’s revised total of 
$1,160 million. 


The modest 0.3% decline in department store 


sales in June 1989 followed four consecutive 
monthly increases averaging about 1.2% per 
month. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,575 million at the end of June, a decrease of 
0.5% from the May 1989 revised value of $4,598 
million. 


The ratio of stocks to sales stood at 3.95:1 in June, 
a decrease from the average ratio of 4.00:1 
observed in the three previous months. 


Unadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,131 million in June 1989, an increase 
of 6.0% over the June 1988 level of $1,066 million. 


Cumulative sales for the first six months of 1989 
totalled $5,724 million, an increase of 4.8% over 
the corresponding period in 1988. 


On a provincial basis, eight provinces posted 
increases in June 1989 over the corresponding 
month in 1988. Decreases were recorded in 
Saskatchewan (-3.7%) and Manitoba (-2.1%). 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,365 million, an increase of 1.0% from the level 
reached in June 1988. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour juin 1989, les 
ventes des grands magasins, corrigees en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de _  journées 
d’affaires, ont totalisé $1,157 millions, soit une baisse 
modeste de 0.3% par rapport a |l’estimation révisée de mai 
($1,160 millions). 


La diminution modeste de 0.3% des ventes des grands 
magasins, en juin 1989, fait suite a quatre hausses 
mensuelles consécutives alors que les ventes avaient 
progressé d’environ 1.2% en moyenne sur une base 
mensuelle. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une baisse 
de 0.5% par rapport au mois précédent ($4,598 millions - 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de juin 1989 a $4,575 
millions. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 3.95:1 en juin, une baisse comparativement 
au rapport moyen de 4.00:1 observé au cours des trois 
mois précédents. j 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalisé 
$1,131 millions en juin 1989, soit une hausse de 6.0% par 
rapport au niveau de $1,066 millions observe en juin 1988. 


Les ventes cumulatives pour les six premiers mois de 
1989 se sont chiffrées a $5,724 millions, une hausse de 
4.8% par rapport a la période correspondante en 1988. 


En juin, les ventes ont augmenté dans huit provinces, 
comparativement au méme mois |’an dernier. Des baisses 
ont été enregistrées en Saskatchewan (-3.7%) et au 
Manitoba (-2.1%). 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du mois 
s'est élevée a $4,365 millions, soit une hausse de 1.0% 
par rapport au niveau atteint en juin 1988. 


NOTES TO USERS: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store 
sales. It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, theerson moving 
average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month 
is, however, not shown in the chart since it frequently 
changes significantly with the addition of succeeding 
months of data. 


NOTE AUX UTILISATEURS: 


Le tendance a court terme donne une meilleure idée de la 
direction et du taux de variation des ventes des grands 
magasins. Elle est calculée par le programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce 
programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres 
des données désaisonnalisées.La tendance pour le dernier 
mois n’est pas montrée dans le diagramme ci-contre, parce 
qu’elle change fréquemment de facon appréciable avec 
inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend'!, Canada, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance', Canada, 1986-1989 
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1 The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in 
the seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the 
addition of succeeding months of data. 


1 La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée 
par le programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui 
a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n’est pas montrée dans le 
diagramme par-contre, parce qu'elle change fréquement de facon appréciable avec I’inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 
Canada, 1988 and 1989 
Unadjusted - Non désaisonnalisees 
Change 
1988 1989 
Variation 
Department 
May June May June June 
1989/1988 
Mai Juin Mai Juin Juin 
1989/1988 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, 20,572 18,094 21,877 19,886 +9.9 
aprons and uniforms 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 7,956 6,952 9,106 7,282 +4.7 
3 |Women’s and misses’ sportswear SWS 78,032 97,955 Ske SSN +6.8 
4 |Furs 727 997 463 766 -23.2 
5 |Infants’ and children’s wear and nursery equipment 32,941 28,207 SiO SS 36,939 a= 1140, 
6 |Girls’ and teenage girls’ wear 18,206 1S 23 21,011 14,197 -6.1 
7 |Lingerie and women’s sleepwear 18,103 18,991 20,333 18,917 -0.4 
8 | Intimate apparel 14,606 16,168 15,905 18,690 a7 1 ty(6' 
9 | Millinery 1,057 1,018 1 U2 1,274 + 25m 
10 |Women’s and girls’ hosiery 12,472 11,003 13,727 OSS =2.2 
11 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 16,724 14,832 18,866 16,388 a7 MOVs 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear 33,664 Silei74. 32,631 25,659 = 7a 
13 |Men’s clothing 32,310 36,829 22,926 23,388 -36.5 
14 |Men’s furnishings 62,624 80,190 78,607 97,851 + 22.0 
15 |Boys’ clothing and furnishings 17,664 15,324 20,743 17,803 + 16.2 
16 |Men’s and boys’ footwear 19,744 20,169 20,600 19,006 =Oee 
17 |Food and kindred products 19,176 19,625 20,201 18,768 -4.4 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 58,926 60,355 66,283 64,374 +6.7 
19 |Photographic equipment and supplies 8,497 11,000 9,063 10,555 -4.0 
20 |Piece goods 3,454 3,336 3,356 2,397 -28.2 
21. |Linens and domestics 33,218 37,847 38,565 43,293 +14.4 
22 |Smallwares and notions 7,345 6,916 8,196 7,654 + 10.7 
23 |China and glassware WAS 12,611 15,541 13,963 + 10.7 
24 |Floor coverings 13,202 14,102 14,109 16,133 +14.4 
25 |Draperies, curtains and furniture coverings 15,404 nooo 17,795 19,001 + 8.2 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other 7,588 8,451 8,458 6,620 lel! 
home furnishings 
27 |Furniture 62,090 66,661 60,367 71,593 +7.4 
28 | Major appliances 45,202 59,711 50,661 70,716 +18.4 
29 | Television, radio and music Sileuge 38,250 35,398 44,493 TO 
30 | Housewares and small electrical appliances 37,951 39,210 40,351 36,778 -6.2 
31 |Hardware, paints, wallpaper, etc. 39,323 36,415 47,463 49,939 + 37.1 
32 |Plumbing, heating and building materials 14,094 19,202 16,718 20,008 +4.2 
33 | Jewellery 21,765 22,811 24,119 22,979 29 (0).7/ 
34 | Toys and games 19,995 PP NEE 20,641 20,608 -7.0 
35 | Sporting goods and luggage 35,799 41,917 46,375 52,752 + 25.8 
36 | Stationery, books and magazines 25,451 28,085 29,045 25,838 -8.0 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2a 12,299 1133205 10,085 -18.0 
and supplies 
38 |Meals and lunches 19,030 20,170 20,400 20,848 +3.4 
39 |Repairs and services 21,886 24,742 29,410 33,307 + 34.6 
40 |All other departments 57,080 49,817 62,431 35,823 -28.1 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS ‘ 1,015,722 1,066,342 1,131,556 1,130,685 +6.0 
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Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


do not sum to the Canada total. 
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March’ 


Mars" 


15,386 


16,862 
68,782 

2,709 
37,428 


16,761 
22,349 
15,620 

2,062 
13,852 


18,447 


26,507 
31,425 
72,138 
18,843 


EAN 
25,161 
72,182 
10,953 

3,528 


41,792 

9,710 
16,118 
14,542 
16,977 


10,488 


56,288 
56,133 
52,406 
46,112 


34,000 
15,228 
26,757 
31,998 
33,226 


35,618 
12,365 


21,739 
25,048 
48,740 


1,118,730 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées', 


par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


1989 


April’ 


Avril’ 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


15,876 


16,793 
76,633 

3,199 
37,671 


19,481 
22,094 
15,636 

1,688 
14,127 


18,857 


29,531 
27,937 
79,169 
19,129 


18,131 
21,881 
71,147 
10,752 

3,247 


42,877 

9,845 
18,127 
14,484 
16,538 


10,540 


57,194 
54,569 
49,683 
46,035 


34,251 
15,675 
25,244 
32,180 
35,616 


34,972 
12,263 


21,454 
27,384 
49,246 


1,132,715 


15,823 


16,600 
81,332 

2,348 
39,256 


21,507 
PR TTA 
15,568 

1,608 
13,971 


20,053 


29,299 
25,099 
87,826 
21,634 


19,242 
22,920 
73,253 
10,798 

3,336 


43,011 
10,034 
16,694 
14,381 
16,795 


10,429 


55,183 
54,934 
51,086 
46,036 


36,877 
15,128 
25,985 
32,851 
37,290 


35,961 
13,621 


21,867 
28,558 
48,457 


1,159,968 


17,451 


17,002 
77,092 

3,029 
41,428 


18,407 
21,343 
16,959 

1,823 
13,375 


20,192 


26,938 
23,140 
84,953 
21,210 


18,278 
21,865 
73,604 
10,078 

2,704 


43,767 
10,115 
17,142 
15,830 
17,129 


9,193 


64,641 
59,324 
55,966 
43,457 


41,086 
14,984 
26,369 
31,519 
37,668 


31,846 
10,103 


ZN, feo 
29,713 
34,752 


1,156,911 


ii 


Change 


Variation 


per cent 
pourcentage 
+ 10.3 | Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
+ 2.4 | Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
-5.2 | Vétements sports pour dames et jeunes filles 
+ 29.0 | Fourrures 
+5.5 | Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 
-14.4 | Vétements de fillettes et d’adolescentes 
-2.0 | Lingerie et vétements de nuit pour dames 
+ 8.9 | Sous-vétements 
+ 13.4 | Chapeaux 
-4.3 | Bas pour dames et fillettes 
+0.7 | Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 
-8.1 | Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
7.8 | Vétements pour hommes 
-3.3 | Articles d’habillement pour hommes 
-2.0 | Vétements et articles d’habillement pour garcons 
-5.0 | Chaussures pour hommes et garcons 
-4.6 | Produits alimentaires et connexes 
+0.5 | Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
-6.7 | Appareils et fournitures photographiques 
-18.9 | Tissus a la piece 
+ 1.8 | Literie et linge de maison 
+0.8 | Menus articles 
+ 2.7 | Porcelaine et verrerie 
+ 10.1 | Revétements de plancher 
+ 2.0 | Tentures, rideaux et housses 
-11.8 | Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 
+ 17.1 | Meubles 
+8.0 | Gros appareils ménagers 
+9.6 | Téléviseurs, radios et musique 
-5.6 | Articles de ménage et petits appareils électriques 
+ 11.4 | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
-1.0 | Matériel de plomberie, chauffage et construction 
+ 1.5 | Bijouterie 
-4.1 | Jouets et jeux 
+1.0| Articles de sport et valises 
-11.4 | Papeterie, livres et revues 
-25.8 | Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 
-0.6 | Repas et casse-croutes 
+4.0 | Services et travaux de reparation 
-28.3 | Tous autres rayons 
-0.3 | TOTAL, TOUS RAYONS 


N°? 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “fagon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


No. 


anf 


US) 
16 


23 
24 


Type of department store 


Major department stores 


1988 May 
June 
January-June 


1989 May 
June 
January-June 


Percentage change 


June 1989/1988 
January-June 1989/1988 


Junior department stores 


1988 May 
June 
January-June 


1989 May 
June 
January-June 


Percentage change 


June 1989/1988 
January-June 1989/1988 


Total, all department stores 


1988 May 
June 
January-June 


1989 May 
June 
January-June 


Percentage change 


June 1989/1988 
January-June 1989/1988 


Canada 


578,947 
627,610 
3,234,324 


639,706 
655,871 
3,346,134 


+4.5 
+3.5 


436,776 
438,732 
2,226,800 


491,850 
474,814 
2,377,920 


+8.2 
+6.8 


WOnonges 
1,066,342 
5,461,124 


Upike asters: 
1,130,685 
5,724,055 


+ 6.0 
+48 


12 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars - milliers de dollars 


~ 


*« 


11,737 
12,305 
60,367 


12,558 
13,159 
63,764 


+6.9 
23-0 


Prince 
Edward 
Island 


lle-du- 
_Prince- 
Edouard 


~ 


x 


«Kx KK 


x 


6,523 
7,447 
35,226 


6,958 
Teel 
36,388 


ile 
+33 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


11,385 
12,140 
60,135 


12,191 
13,136 
62,570 


+8.2 
+4.0 


21,567 
22,000 
112,873 


23,833 
24,073 
118,559 


+6.6 
5.0 


32,952 
34,715 
173,007 


36,024 
37,209 
181,130 


Hee 
+4.7 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


* 


x 


22,118 
23,296 
115,332 


24,885 
25,760 
120,819 


+ 10.6 
+4.8 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 
and 1989 


Québec 


113,961 
117,705 
604,670 


123,883 
119,576 
599,463 


ae lds 
-0.9 


95,614 
87,648 
468,422 


110,479 
97,284 
505,191 


+11.0 
+7.8 


209,575 
205,353 
1,073,092 


234,362 
216,860 
1,104,653 


+5.6 
+2.9 


TABLEAU 2. 


Ontario 


233,043 
260,700 
1,325,324 


266,401 
278,941 
1,404,216 


+7.0 
+6.0 


178,484 
186,056 
916,306 


204,127 
201,382 
986,450 


+8.2 
+7.7 


411,526 
446,756 
2,241,629 


470,529 
480,323 
2,390,667 


+9/-5 
+6.6 
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Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


British 
Columbia 


Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


N°? 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
26,210 x 74,358 95,052 |1988 Mai 1 
27,437 X 78,325 102,867 Juin 2 
146,206 x 418,061 538,731 Janvier-juin 3 
27,514 x 79,121 103,989 |1989 Mai 4 
26,793 x 81,506 107,281 Juin 5 
144,038 x 428,860 564,976 Janvier-juin 6 
Variation procentuelle 
-2.3 X +4.1 +4.3 | Juin 1989/1988 7 
Se x +1216 + 4.9 | Janvier-juin 1989/1988 8 
Grands magasins populaires 
19,574 X 37,945 37,625 |1988 Mai 9 
19,869 x 37,142 38,687 Juin 10 
96,483 Xx 196,265 201,242 Janvier-juin 11 
21,293 x 40,436 42,626 |}1989 Mai 12 
19,528 x 40,554 43,170 Juin 13 
100,383 x 206,049 219,526 Janvier-juin 14 
Variation procentuelle 
-1.7 x +9.2 + 11.6 | Juin 1989/1988 15 
+4.0 x +15.0) +9.1 | Janvier-juin 1989/1988 16 
Ensemble des grands magasins 
45,784 30,527 112,304 132,677 |}1988 Mai 7 
47,307 32,142 115,468 141,554 Juin 18 
242,690 165,481 614,329 739,973 Janvier-juin 19 
48,807 31,262 119,557 146,615|1989 Mai 20 
46,321 30,951 122,060 150,451 Juin 21 
244,422 162,801 634,907 784,502 Janvier-juin 22 
Variation procentuelle 
-2.1 -3.7 a She +6.3 | Juin 1989/1988 23 
+0.7 -1.6 eS! +6.0 | Janvier-juin 1989/1988 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1988 and 1989 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Darmouth Hamilton Montréal 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 11988 May 30,956 33,804 x 19,988 76,300 
2 June 31,902 35,615 x 24,235 79,012 
3 January-June 176,042 188,489 x 119,199 410,474 
4 |1989 May 32,907 35,830 x 24,360 80,876 
5 June 33,925 36,222 x 26,073 76,682 
6 January-June 177,695 194,278 x 130,421 392,176 
Percentage change 
7 |June 1989/1988 TOES alld x +7.6 -2.9 
8 | January-June 1989/1988 +0.9 tio x +9.4 -4.5 
Junior department stores 
9 11988 May 13,060 He 2ue x 9,026 42,192 
10 June 12,800 14,891 Xx 9,517 38,796 
11 January-June 66,758 78,658 x 46,833 204,497 
12 |1989 May 13,426 16,674 x 9,849 47,144 
13 June 14,010 16,315 x 9,819 44,960 
14 January-June 69,208 83,935 X 47,757 223,502 
Percentage change 
15 | June 1989/1988 OLS +9.6 x tore +15.9 
16 | January-June 1989/1988 a7 Gui tes : x + 2.0 + 9.3 
Total, all department stores 
17 |1988 May 44,016 49,021 18,277 29,013 118,492 
18 June 44,702 50,506 19,312 B3753 117,809 
19 January-June 242,801 267,147 97,155 166,032 614,974 
20 |1989 May 46,332 52,504 19,808 34,209 128,020 
21 June 47,935 52,536 20,336 35,892 121,643 
22 January-June 246,901 278,210 100,277 178,179 615,679 
Percentage change 
23 | June 1989/1988 St ifee +4.0 OLS +6.3 +3:3 
24 | January-June 1989/1988 Eales, +4.1 + 3.2 AMES +O 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions metropolitaines, 1988 et 1989 


Genre de grand magasin 


N2 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
28,134 x 115,260 63,875 x|1988 Mai 1 
28,407 X 127,901 68,513 x Juin 2 
150,960 X 660,000 361,742 X Janvier-juin 3 
30,666 x 126,414 68,959 x|1989 Mai 4 
S255 x 129,205 TALOTS x Juin 5 
159,314 X 665,920 374,192 Xx Janvier-juin 6 
Variation procentuelle 
Talore x +1.0 + 3.6 x | Juin 1989/1988 Ui 
PLS Xx +0.9 +3.4 x | Janvier-juin 1989/1988 8 
Grands magasins populaires 
20,724 Xx 50,371 13,624 x|1988 Mai 9 
20,511 X 52,982 13,981 x Juin 10 
105,988 X 258,232 72,970 x Janvier-juin 11 
23,462 x Siinlidan 15,149 x}1989 Mai 12 
21,865 x 56,834 15,300 Xx Juin ie 
111,443 X Ciineee 78,045 Xx Janvier-juin 14 
Variation procentuelle 
+6.6 x eS +9.4 x | Juin 1989/1988 15 
+50) X +7.4 +7.0 x | Janvier-juin 1989/1988 16 
Ensemble des grands magasins 
48,858 30,505 165,631 77,500 41,681 |1988 Mai Ue 
48,917 29,210 180,884 82,495 42,995 Juin 18 
256,947 151,995 918,233 434,715 221,495 Janvier-juin 19 
54,128 33,476 183,591 84,109 44,339 |1989 Mai 20 
54,015 30,906 186,040 86,313 42,034 Juin 21 
270,756 155,458 943,144 452,239 222,374 Janvier-juin 22 
Variation procentuelle 
+ 10.4 +5.8 +2.9 +4.6 -2.2 | Juin 1989/1988 23 
+5.4 259 es, +4.0 + 0.4 | Janvier-juin 1989/1988 24 
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No. 


PW hw - 


ON OW 


TABLE 5. 


No. 


PW YO — 


On On 


Type of department store 


Major department stores 


1988 May 
June 


1989 May 
June 


Junior department stores 


1988 May 
June 


1989 May 
June 


Total, all department stores 


1988 May 
June 


1989 May 
June 


Type of department store 


Major department stores 


1988 May 
June 


1989 May 
June 


Junior department stores 


1988 May 
June 


1989 May 
June 


Total, all department stores 


1988 May 
June 


1989 May 
June 


Canada 


311 
Sh] 


320 
320 


505 
505 


Silat 
oy 


816 
816 


831 
831 


Calgary 


16 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


MP MPM NWP 


Edmonton | Halifax-Dartmouth 


20 
20 


21 
21 


16 
16 


76 
17 


36 
36 
38 
38 


Prince 
Edward 
Island 


Nova 
Scotia 


lle-du- Nouvelle- 


_Prince- 
Edouard 


Ecosse 


number — nombre 


ou ow ar Y — ot 


an OO 


number — nombre 


6 
6 
6 
6 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Hamilton 


13 
13 


12 
12 


11 
9, 


10 
10 


24 
24 


22 
22 


fH HA 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1989 


Québec 


S] 
51 


51 
Di 


102 
102 


101 
101 


153 
153 


152 
152 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988 and 1989 


Montréal 


TABLEAU 4. 


Ontario 


118 
118 


121 
124 


203 
203 


208 
208 


321 
621 


329 
329 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


13 
13 


13 
13 


22 
22 


22 
22 


35 
35 


35 
35 
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Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


21 
Pay 


21 
21 


34 
34 


34 
34 


Saskatchewan 


number - nombre 


13 
13 


13 
13 


19 
19 


19 
19 


32 
32 


32 
32 


Alberta 


46 
46 
48 
48 


43 
43 
44 
44 


89 
89 


92 
92 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 
1988 Mai 
Juin 
1989 Mai 
Juin 


55 
55 


Sy 
57 


Grands magasins populaires 
1988 Mai 
Juin 


1989 Mai 
Juin 


50 
50 


50 
50 


Ensemble des grands magasins 
1988 Mai 
Juin 


1989 Mai 
Juin 


105 
105 


107 
107 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions metropolitaines, 1988 et 1989 


number — nombre 


oo woo 


46 
46 


50 
50 


51 
ey, 


55 
55 


97 
97 


105 
105 


Vancouver 


29 
29 


30 
30 


5) 
15 


15 
15 


44 
44 


45 
45 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


12|1988 Mai 
12 Juin 


1211989 Mai 
12 Juin 


Grands magasins populaires 


17 |1988 Mai 
7 Juin 


1711989 Mai 
ea Juin 


Ensemble des grands magasins 


29|1988 Mai 
29 Juin 


29|)1989 Mai 
29 Juin 


N° 


oO i= 


ON OW 


N°? 


PW wY- 


On On 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1987-1989 


TABLEAU 6. _‘Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1987-1989 


Period 


Période 


1987 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April -— Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September — Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


1988 
January - Janvier 


February — Fevrier 
March -— Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Deécembre 
Year - Année 


1989 
January -— Janvier 


February - Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Decembre 


Total 


Sales 


Ventes 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
Well Hex: 
1,352,051 
2,031,454 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
iLOlo.w2e 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
13,271,120 


738,393 
733,963 
967,308 
1,022,150 
Walcesels 
1,130,685 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 


Distribution 


Ventes 


491,395 
444,363 
538,816 
593,062 
617,793 
592,443 
557,993 
573,055 
642,224 
681,143 
812,058 
1,181,912 
7,726,257 


449,501 
440,615 
565,567 
594,874 
639,706 
655,871 


Sales 
Distribution 
Ventes 


280,308 
276,831 
340,292 
428,674 
423,779 
421,015 
382,490 
413,467 
386,746 
436,611 
539,993 
849,542 
5,179,748 


279,797 
282,788 
375,279 
413,428 
436,776 
438,732 
397,855 
446,396 
430,789 
452,020 
598,687 
944,139 
5,496,686 


288,892 
293,347 
401,741 
427,276 
491,850 
474,814 


Junior 


Populaires 


Distribution 


%o 


36.3 
38.4 
38.7 
42.0 
40.7 
41.5 
40.7 
41.9 
37.6 
39.1 
39:9 
41.8 
40.1 


38.4 
39:9 
40.1 
41.2 
43.0 
41.1 
42.6 
43.4 
38.9 
40.6 
41.4 
43.2 
41.4 


39.1 
40.0 
41.5 
41.8 
43.5 
42.0 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. Parts de marché détenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 


commerce de detail, par province et certaines regions metropolitaines, 1987-1989 


June - Juin 
Distribution 
Province and Selected Metropolitan Areas 
Province et certaines régions métropolitaines 1987 1988 1989 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 4.4 4.7 4.6 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard iter, 11.2 11.2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 7.4 7.2 7.2 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.8 6.5 6.6 
Québec Buf 5.6 5:5 
Ontario 7.9 8.0 8.1 
Manitoba 9.7 9.0 8.1 
Saskatchewan 6.6 6.5 6.3 
Alberta 8.8 3 8.3 8.0 
British Columbia —- Colombie-Britannique 8.8 8.8 8.2 
CANADA 7.4 7.4 7.2 
Montréal Wes) vl Zl 
Toronto 8.2 8.4 8.2 
Winnipeg UE 12.8 11.9 


Vancouver 10.4 10.6 9.4 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


=e 


-10.0 


-3.1 


-2.4 


-7.0 


= lilies 
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TABLE 8. 


TABLEAU 8. 


January-June — Janvier-juin 


Department 
Rayon 
No. | 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 
2 |Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3 |Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 
4 |Furs — Fourrures 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 
6 |Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d’adolescentes 
7 |Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 
9 | Millinery - Chapeaux 
10 | Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 
11 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 
13 | Men’s clothing - Vétements pour hommes 
14 |Men’s furnishings - Articles d’habillement pour hommes 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
16 |Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes : 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmetiques et medicaments 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
20 | Piece goods —- Tissus ala piece 
21 | Linens and domestics - Literie et linge de maison 
22 |Smallwares and notions - Menus articles 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
27 | Furniture - Meubles 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 
29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils électriques 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
32 | Plumbing, heating and building materials —- Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
33 | Jewellery - Bijouterie 
34 | Toys and games —- Jouets et jeux 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, reparation et fournitures 
38 | Meals and lunches — Repas et casse-croutes 
39 | Repairs and services - Services et travaux de reparation 
40 |All other departments - Tous autres rayons 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 
ee 


1988 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


89,170 
71,492 


390,476 
12,598 


174,335 
92,367 
96,322 


84,092 
6,105 
71,261 


83,854 


165,950 
169,502 
338,537 


88,898 
98,452 
128,786 
334,338 
49,405 
20,405 
194,432 


49,001 
66,239 
GUUS 
85,542 


48,036 
325,392 
271,288 


221,502 


214,426 
171,294 


73,825 
108,672 
113,962 
169,343 


154,956 | 


66,530 
115,842 
122,960 
244,266 


5,461,124 


Sales - Ventes 


eS a ee ee 


89,289 
73,023 


409,986 
10,660 


197,031 
90,248 
99,968 


88,957 
6,954 
73,972 


84,707 


148,176 
136,302 
374,140 


94,242 
96,765 
129,558 
353,142 
50,225 
WSO 
2VG;Sii2 


50,996 
74,007 
(S}h yz 
92,939 


46,871 
333,015 
299,928 


234,214 


214,863 
198,677 


84,270 
113,011 
109,551 
201,500 


loveooau, 


63.500 | 
118,084 | 
148,348 | 
258,569 | 


5,724,055 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 
TABLEAU 9. Stocks’ mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1988 
et 1989 
Unadjusted - Non désaisonnalisés 
————— 
1988 1989 Change — Variation 
Department ‘al a ] 
May June May June June/ June 
Rayon May| 1989/1988 
1989 
Mai Juin Mai Juin Juin/ Juin 
mai 1989/1989 
No. tall 1989 
. . Aah crus 
thousands of dollars -— milliers de dollars per cent - pourcentage 
1 |Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms - Robes, robes de menage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 65,195 54,510 64,144 54,029 -15.8 -0.9 
2 |Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles PA, PRES 26,473 27,149 257392 -6.5 -4.1 
3 |Women's and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 298,507 268,602 319,822 268,167 -16.2 -0.2 
4 |Furs — Fourrures 15,675 15,280 ess 14,278 +21.7 -6.6 
5 | Infants’ and children's wear and nursery equipment — 
Vétements pour bébés et enfants et articles de 
chambres d'enfants 118,376 123,076 124,613 121,825 -2.2 -1.0 
6 | Girls' and teenage girls’ wear - Vetements de 
fillettes et d’adolescentes 73,870 74,071 77,100 54,084 -29.9 -27.0 
7 | Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 77,790 71,120 76,306 65,821 S17 7.5 
8 | Intimate apparel - Sous-véetements 77,306 76,808 88,419 86,512 -2.2 +12.6 
9 | Millinery - Chapeaux 3,484 3,916 3,738 2,413 -35.4 -38.4 
10 | Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 57 662 58,314 59,936 55,082 -8.1 -5.5 
11 | Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 74,165 65,609 73,860 66,988 -9.3 +2.1 
12 |Women’'s, misses’ and children’s footwear - Chaussures x 
pour dames, jeunes filles et enfants 161,318 146,795 140,091 125,163 -10.7 = Any 
13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 177,293 147,393 117,670 108,444 -7.8 -26.4 
14 |Men’s furnishings - Articles d'habillement pour hommes 295,721 246,626 327,874 300,164 -8.5 +217 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 74,470 68,388 79,532 69,014 -13.2 +0.9 
16 | Men's and boys’ footwear — Chaussures pour hommes 
et garcons 93,318 86,624 85,321 75,315 -11.7 =e 
17. | Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 37,184 36,980 Siaiee 34,769 -6.5 -6.0 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmeétiques et medicaments 316,342 316,985 317,908 322,279 +14 +17 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et 
fournitures photographiques 49,592 48,490 52,379 50,812 -3.0 +48 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 31,584 30,665 31,007 25,787 -16.8 -15.9 
21 | Linens and domestics - Literie et linge de maison 198,344 190,216 205,610 223,774 +88 +176 
22 |Smallwares and notions - Menus articles 51,938 51,580 53,681 55,870 +41 +83 
23 | China and glassware — Porcelaine et verrerie 112,365 110,413 116,137 118,801 +2.3 +7.6 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 72,166 72,715 79,732 87,484 +97 +20.3 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 88,088 87,634 80,059 81,645 +2.0 -6.8 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour !a maison 61,409 61,964 56,647 52,263 77 15:7 
27 | Furniture - Meubles 222,232 210,850 219,133 236 -0.6 ius 
28 | Major appliances - Gros appareils meénagers 97,955 106,659 108,378 102,289 5.6 =4\1 
29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 206,244 210,205 232,883 241,792 +3.8 + 15.0 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils electriques 215,956 208,306 222,146 206,315 7:1 -1.0 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 168,215 167,141 170,345 174,048 +2.2 +41 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 62,458 63,106 70,293 58,726 -165 -69 
33 | Jewellery - Biyouterte 185,455 171,306 166,334 152,142 -85 = te Nareg 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 161,729 160,042 152,528 152.513 | -- | -47 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 190,484 171.679 260,214 | 23 ai Nn 110} +349 
36 | Stationery, books and magazines — Papetenrie, livres et revues 143,565 154,102 | 153.637 | WWsesse 132 13.9 
37 | Gasoline, oil, auto accessories. repairs and | 
supplies - Essence, huile, accessoires d'automobile. 
| reparation et fournitures 66,419 67.382 73,098 | 60.636 WO -100 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes 160 199 van 10 + 42 9) -950 
39 | Repairs and services — Services et travaux de reparations 4,010 4,109 4,048 | 4,767 | +178) +160 
40 | All other departments - Tous autres rayons 94,643 83,976 116,488 83,186 -28 6 | 09 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,529,920 4,320,309 4,657,172 4,365,238 -6.3 | + 1.0 
= Bais 


1 


At selling value. - Valeur marchande. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1988 and 1989 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1988 1989 
Department 
May June May June 
Mai Juin Mai Juin 
No. 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and Sul 3.01 2.93 2.72 
uniforms 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 3.42 3.81 2.98 3.49 
3 |Women’s and misses’ sportswear 3.58 3.44 3.26 3.22 
4 |Furs PN) ois 15.32 25:33 18.64 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.59 4.36 3.32 3.30 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 4.06 4.90 3.67 3.81 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 4.30 3.74 SAS: 3.48 
8 | Intimate apparel 5.29 4.75 5.56 4.63 
Q | Millinery 3.29 3.85 3.33 1.89 
10 |Women’s and girls’ hosiery 4.62 5.30 4.37 Saiz 
11 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 4.43 4.42 3.91 4.09 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear 4.79 4.71 4.29 4.88 
13 | Men’s clothing 5.49 4.00 5:13 4.64 
14 |Men’s furnishings 4.72 3.08 4.17 3.07 
15 | Boys’ clothing and furnishings 4.22 4.46 3.83 3.88 
16 |Men’s and boys’ footwear 4.73 4.29 4.14 3.96 
17 | Food and kindred products 1.94 1.88 1.84 1.85 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs Se7/ 5:25 4.80 5.01 
19 | Photographic equipment and supplies 5.84 4.41 5.78 4.81 
20 | Piece goods 9.14 9.19 9.24 10.76 
21 | Linens and domestics 5.97 5.03 5.33 5.17 
22 | Smallwares and notions 7.07 7.46 G55 7.30 
23 | China and glassware 8.94 8.76 7.47 8.51 
24 | Floor coverings 5.47 a6 5.65 5.42 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings Sie 4.99 4.50 4.30 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 8.09 7233 6.70 7.89 
27 | Furniture 3.58 3.16 3.63 3.04 
28 | Major appliances Paap 1.79 2.14 1.45 
29 | Television, radio and music 6.49 5.50 6.58 5.43 
30 | Housewares and small electrical appliances 5.69 Sait 5151 5.61 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.28 4.59 3.59 3.49 
32 | Plumbing, heating and building materials 4.43 3.29 4.20 2.94 
33 | Jewellery 8.52 oi 6.90 6.62 
34 | Toys and games 8.09 hs Task) 7.40 
35 | Sporting goods and luggage 5.32 4.10 5.61 4.39 
36 | Stationery, books and magazines 5.64 5.49 5.29 5.16 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 5.46 5.48 5.54 6.01 
38 | Meals and lunches 0.01 0.01 -- ee 
39 | Repairs and services 0.18 14 0.14 
40 |All other departments 1.66 Po SV 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1988 et 1989 


Rayon 


N° 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmeétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 
Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléeviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 11. 

1986-1989 
TABLEAU 11. 

Canada, 1986-1989 
Period 
Période 
1986 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May — Mai 
June - Juin 
July — Juillet 
August - Aout 


September - Septembre 
October - Octobre 

November - Novembre 
December -— Décembre 


1987 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August -— Aovut 

September - Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre / 


1988 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Déecembre 


1989 


January -— Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April -— Avril 
May - Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December — Decembre 
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Unadjusted 
change 


Non-desaison- 
nalise 


année/annee mois/Mois 
$000 % $000 9° 


3,554,070 
3,878,498 
4,282,866 
4,392,236 
4,368,465 
4,022,724 
4,000,037 
4,225,943 
4,518,523 
4,912,604 
5,193,995 
4,242,415 


3,732,119 
4,087,040 
4,511,268 
4,598,109 
4,480,014 
4,267,608 
4,289,983 
4,446,140 
4,759,367 
5,185,248 
5,132,627 
4,024,407 


3,747,053 
4,172,132 
4,549,184 
4,612,756 
4,529,920 
4,320,309 
4,317,360 
4,499,736 
4,816,722 
5,228,143 
5,404,438 
4,185,431 


3,833,918 
4,244,352 
4,505,414 
4,741,806 
4,657,172 
4,365,238 


Year/year 
per cent 


Variation en 
pourcentage 


t++eeteteteeeetet 
— 
Pe 
Co) 


nm 
< 
st 


bette tee etest 
AA-AAAINAV HAGA 
4uAmObhMYHONWRO 


t+eeteeeterett 
Ol Oe Se oS 
DWONMNANM-WHoO-f 


+ 
=mMrmos—po 
CMWMDONW 


Seasonally 
adjusted 
change 


Deésaison- 
nalisé 


4,002,112 
4,261,277 
4,284,938 
4,204,904 
4,267,381 
4,296,355 
4,126,582 
4,290,187 
4,462,029 
4,283,754 
4,481,759 
4,615,418 


4,244,977 
4,455,397 
4,489,746 
4,417,400 
4,433,891 
4,504,575 
4,455,060 
4,532,045 
4,656,325 
4,505,926 
4,419,296 
4,368,699 


4,352,825 
4,374,023 
4,477,123 
4,451,905 
4,493,998 
4,539,938 
4,539,051 
4,556,770 
4,653,700 
4,604,725 
4,602,571 
4,545,225 


4,495,074 
4,599,774 
4,443 366r 
4,603,788r 
4,598,047r 
4,575,327p 


Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted and Seasonally Adjusted,” Canada, 


Stocks! mensuels des grands magasins, non-désaisonnalises et désaisonnalisés’, 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
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components do not sum to the Canada total. 


va 


désai/sonnalisees. 


Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the 


Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes desaisonnalisees n'égale pas le total du Canada. 

Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par consequent egales aux données non 


TABLE 12. 
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Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1987-1989 


Period 


Période 


1987 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August -— Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


1988 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


1989 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 


annee/annee 


% 


i ae ie ned Giialsieral Gaines Geta 
Price Current Year/year Constant 1981 
index dollars per cent dollars 

unadjusted change unadjusted! 

Indice Dollars Variation en Dollars 
des prix courants pourcentage constants 1981 
non-desaison- année/annee non-désaison- 

nalisés nalisés' 

$000 % $'000 

2323 771,704 + 0.8 625,900 
124.4 721,194 ar eh, 579,700 
124.6 879,107 - 2.6 705,400 
125.1 1,021,736 aee 816,600 
25:5 OG Oi/al - 4.3 829,900 
124.9 1,013,458 T2763 811,600 
125.4 940,483 + 0.8 749,700 
12557 986,522 + 0.6 784,800 
Wwe 1,028,970 - 0.7 818,600 
126.2 We 74 a0) 885,400 
126.2 ACoe Oo - 0.8 1,071,200 
25:3 2,031,454 sip a Ye 1,621,500 
125.3r 12,906,004 + 1.4 10,300,300 
NW27S 729,522 - 5.5 573,000 
128.5 709,065 - 1.7 551,700 
129.4 937,006 + 6.6 724,400 
129.9 1,003,467 - 1.8 772,400 
130.4 HOtowr22 - 2.5 779,100 
129.9 1,066,342 ey 821,000 
130.4 933,522 - 0.7 716,100 
130.7 1,028,345 + 4.2 786,500 
130.7 1,106,044 +) 7.5 846,000 
131.2 1,112,843 - 0.4 848,000 
130.8 1,444,476 + 6.8 1,104,300 
130.6 2,184,766 a? fds, 1,672,900 
130.2 13,271,120 + 2.8 10,195,400 
132.6 738,393 alee 556,900 
134.1 733,963 a2 GMS 547,500 
134.3 967,308 oore 720,000 

April — Avril 1592 1,022,150 + 1.9 756,200 

May — Mai 135.7 Hato-556 + 11.4 833,700 

June - Juin 134.9 1,130,685 + 6.0 838,100 

July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


Income and Expenditure Accounts Division 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexe 


' To obtain constant dollar estmates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 
of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
s. These deflated department group estimates are then totalled to give 


an estimate of total department store sales in constant dollars. 


Afin d'obtenir la valeur estimative de |'ensemble des ve 
relatives aux principaux groupes de départements so 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par pro 
moyen des indices des prix ala consomma 
la suite totallisées pour produire |’estimation 


nt 
duit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les marchandises et au 
és. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi degonflees sont par 


tion appropri 
de l’ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 


ntes des grands magasins en dol 


lars constants, les estimations des ventes 


degonflées par la Division des comptes des revenus et des depenses de 


TABLE 13. 


TABLEAU 13. 
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fin du mois, Canada, 1987-1989 


Month 


Mois 


1987 


— 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,' Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1987-1989 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalises des grands magasins a la 


sae a ee 
Change from Change 
previous 1989/1988 

month 

1988 1989 

Variation Variation 
par rapport 1989/1988 

au Mois 

précédent 


Ss EEE 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Deécembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January — Janvier 
February -— Feévrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


7 
them. 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
Call OO”, 
2,049,117 
2,037,157 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


per cent — pourcentage 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
PRP Me ere1S 
2,303,023 
2,504,642 
2,581,296 
PATS) ei ateh 
2,954,493 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 
2,723,806 


millions of dollars — millions de dollars 


2,167.0 
2,169.0 
2,170.0 
2,207.0 
2,113-0 
2,149.0 
2,069.0 
2,266.0 
2,250.0 
2,265.0 
2,270.0 
2,300.0 


2,305.0 
2,339.0 
2,348.0 
2,386.0 
2,423.0 
2,441.0 
2,463.0 
2,460.0 
2,555.0 
2,991.0 
2,601.0 
2,550.0 


2,630.0 
2,632.0 
2,669.0r 
2,706.0r 
2,741.0r 
2,874.00 


aes 
IS Se SENET Or 
BN Te) SG) Sy) 


it ' 


a Shel 
+0.1 
+1.4r 
+ 1.447 
a7 Wath 
+4.8p 


+ 14.3 
+12.3 
ExliGat 
+12.9 
+11.6 
Salon 


+14.1 
ae? (e245) 
sr ike}: 76 
+13.4r 
taliSealils 
sr 1 Wav 8) 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd'hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d’affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente”, les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des societes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un’ important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette methode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus recents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de |l’année precedente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l'année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi presentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions meétropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l’'annee 
courante et celles des deux années précedentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and_ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de |’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de_ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6, (telephone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a l’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l’année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifies qui réfeérent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont public¢es 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non- response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table II for the number of shopping days the current 
publication is based on. 
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qu’une fois |’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a l'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


TEXT TABLE I. 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 


TABLEAU EXPLICATIF I. 


Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


Taux de réponse 


~ Survey units 


Unite 


99.0 92.7 


Response rate! 


d’'enquéte? 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - June 
Mesure de la fiabilite, grands magasins, Canada, 1989 - Juin 


1 


3 


Organizational 
units 


s Unités orga- 
nisationnelles@ 


per cent — pourcentage 


85.7 
85:7 


100.0 


Response 
fraction 


Fraction de 
reponse 


SS 


1 
1 
2 


locations. 


vente. 


TEXT TABLE Il. 


TABLEAU EXPLICATIF II. 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 


June — Juin 

July -— Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


December - Décembre 26 25 


The organizational units are the department store companies. 
Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


1988 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


25 
25 
Zi 
25 
25 
26 
25 
26 
25 
25 
26 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


na2aonnsoeonaasrsasbn & & O 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez t6t pour 6tre incluses dans la présente publication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 

The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 


Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 


1989 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


26 
24 
26 
25 
26 
26 
25 
26 
25 
25 
26 


Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 
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SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


M. — Monthly 


Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
55 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380- 6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380- 7177). 


Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0- 660-506-13-0) 


A. - Annual Bil. - Bilingual 


O. -— Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


_ 63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 


pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par region. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380- 7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 
63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219 Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de_ détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506- 13-0) 

M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 


H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variétée de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11 OU 
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Francais au verso 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


Tie Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
e transportation e health and personal care 


e food e recreation, reading and education 
e clothing e tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 
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Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
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To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
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mois et les tendances au cours des cing derniéres 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in July 
1989 totalled $1,143 million, a decline of 1.1% 
from the previous month's revised total of $1,156 
million. 


The declines of 1.1% in July and 0.3% in June 
followed four consecutive monthly increases 
averaging about 1.1% per month. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,698 million at the end of July, an increase of 
1.5% from the June 1989 revised value of $4,629 
million. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.11:1 in July, 
an increase from the average ratio of 4.02:1 
observed in the three previous months. 


Unadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $964 million in July 1989, an increase of 
3.2% over the July 1988 level of $934 million. 


Cumulative sales for the first seven months of 
1989 totalled $6,688 million, an increase of 4.6% 
over the corresponding period in 1988. 


On a provincial basis, eight provinces posted 
increases in July 1989 over the corresponding 
month in 1988. Decreases were recorded in 
Saskatchewan (-2.5%) and Quebec (-1.4%). 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,467 million, an increase of 3.5% over the level 
reached in July 1988. 


Faits saillants 


Données deésaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour juillet 1989, les 
ventes des grands magasins, corrigeées en fonction des 
variations saisonnieres et du nombre de_ journees 
d'affaires, ont totalisé $1,143 millions, soit une baisse de 
1.1% par rapport a l’estimation réviseée de juin ($1,156 
millions). 


Les baisses de 1.1% en juillet et de 0.3% en juin font 
suite a quatre hausses mensuelles consécutives alors que 
les ventes avaient progressé d’environ 1.1% en moyenne 
sur une base mensuelle. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une hausse 
de 1.5% par rapport au mois précédent ($4,629 millions — 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de juillet 1989 a $4,698 
millions. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 4.11:1 en juillet, une hausse compara- 
tivement au rapport moyen de 4.02:1 observe au cours 
des trois mois precédents. 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalise 
$964 millions en juillet 1989, soit une hausse de 3.2% par 
rapport au niveau de $934 millions observé en juillet 1988. 


Les ventes cumulatives pour les sept premiers mois de 
1989 se sont chiffrées a $6,688 millions, une hausse de 
4.6% par rapport a la période correspondante en 1988. 


En juillet, les ventes ont augmenté dans huit provinces, 
comparativement au méme mois |’an dernier. Des baisses 
ont été enregistrées en Saskatchewan (-2.5%) et au 
Québec (-1.4%). 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du mois 
s'est élevée a $4,467 millions, soit une hausse de 3.5% 
par rapport au niveau atteint en juillet 1988. 


NOTES TO USERS: 


The short-term trend provides a clearer picture of the 
direction and rate of change in department store 
sales. It is calculated by the X-11 ARIMA seasonal 
adjustment program. Essentially, theerson moving 
average which smooths irregular fluctuations in the 
seasonally adjusted data. The trend for the last month 
is, however, not shown in the chart since it frequently 
changes significantly with the addition of succeeding 
months of data. 


NOTE AUX UTILISATEURS: 


Le tendance a court terme donne une meilleure idée de la 
direction et du taux de variation des ventes des grands 
magasins. Elle est calculee par le programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce 
programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 
termes qui a pour effet de lisser les fluctuations irrégulieres 
des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier 
mois n'est pas montrée dans le diagramme ci-contre, parce 
qu'elle change fréquemment de facon appreciable avec 
inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend', Canada, 1986-1989 


Ventes des grands magasins, par mois, desaisonnalisees et la tendance', Canada, 1986-1989 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. !t is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in 
the seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the 
addition of succeeding months of data. 


La tendance a court terme donne une meilleure idée de /a direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée 
par le programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui 
a pour effet de lisser les fluctuations irreguliéres des données désaisonnalisees. La tendance pour le dernier mois n'est pas montrée dans le 
diagramme par-contre, parce qu'elle change fréquement de facon appreciable avec | ‘inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 
Canada, 1988 and 1989 
Unadjusted - Non desaisonnalisées 
Change 
1988 1989 
Variation 
Department 
June July June July July 
1989/1988 
Juin Juillet Juin Juillet Juillet 
1989/1988 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, 18,094 14,642 18,432 13,923 -4.9 
aprons and uniforms 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 6,952 5,656 6,511 4,971 -12.1 
3 |Women’s and misses’ sportswear 78,032 61,549 80,430 63,858 neces. 
4 |Furs 997 1,601 665 855 -46.6 
5 |\Infants’ and children’s wear and nursery equipment 28,207 27,263 34,030 30,438 +11.6 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 15,123 14,357 15,889 14,895 ae Shih 
7 |Lingerie and women’s sleepwear 18,991 18,319 18,531 17,673 -3.5 
8 {Intimate apparel 16,168 14,685 17,622 14,896 +1.4 
Q | Millinery 1,018 876 eds 950 +8.5 
10 |Women’s and girls’ hosiery 11,003 8,406 11,074 8,012 -4.7 
11 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 14,832 11,812 15,234 11,927 ar {0 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear Sih 74! 23,338 27,781 20,764 -11.0 
13 | Men's clothing 36,829 24,788 22,893 15,349 -38.1 
14 |Men’s furnishings 80,190 54,617 96,109 62,484 +14.4 
15 | Boys’ clothing and furnishings 15,324 13,801 16,761 13,868 O15 
16 |Men’s and boys’ footwear 20,169 15,068 21,003 14,895 -1.2 
17 |Food and kindred products 19,625 19,062 21,042 19,199 +0.7 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 60,355 57,320 62,612 58,771 i225 
19 |Photographic equipment and supplies 11,000 10,504 11,110 10,694 + 1EG 
20 |Piece goods 3,336 3,101 3,146 2,802 -9.6 
21 |Linens and domestics 37,847 36,979 39,572 | 43,184 + 16.8 
22 |Smallwares and notions 6,916 7,769 7,962 8,265 +6.4 
23 | China and glassware 12,611 12,457 13,477 13,232 +6.2 
24 | Floor coverings 14,102 Uh 15,469 13,208 -3.7 
25 |Draperies, curtains and furniture coverings UES 16,438 18,444 17,815 +8.4 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other 8,451 8,523 7,613 8,336 Oe 
home furnishings 
27 | Furniture 66,661 60,340 69,109 61,889 +2.6 
28 | Major appliances 59,711 51,415 64,850 53,764 +4.6 
29 | Television, radio and music 38,250 37,802 41,311 38,256 eZ 
30 |Housewares and small electrical appliances 39,210 40,270 38,859 38,342 -4.8 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 36,415 30,453 45,171 35,582 + 16.8 
32 |Plumbing, heating and building materials 19,202 14,676 20,077 16,006 +9.1 
33 | Jewellery 22,811 19,931 23,240 19,568 -1.8 
34 | Toys and games 22-152 19,680 21,295 19,828 +0.8 
35 |Sporting goods and luggage 41,917 35,334 51,178 41,486 £/A4 
36 Stationery, books and magazines 28,085 25,730 30,223 27,498 +6.9 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,299 13,527 12,459 1127555 7.2 
and supplies 
38 | Meals and lunches 20,170 19,912 20,589 19,308 -3.0 
39 | Repairs and services 24,742 25,114 29,743 27,622 + 10.0 
40 |All other departments 49,817 42,695 58,057 46,825 195i 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,066,342 933,522 1,130,685 963,791 oe 
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Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


do not sum to the Canada total. 
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April! 


Avril’ 


15,815 


16,417 
76,298 

3,269 
37,459 


19,748 
22,035 
15,568 

1,670 
14,094 


18,703 


29,528 
27,672 
79,119 
18,950 


18,183 
21,063 
70,954 
10,790 

3,307 


42,788 

9,874 
18,094 
14,364 
16,494 


10,595 


56,612 
53,718 
49,357 
46,012 


34,268 
15,587 
25,239 
32,287 
35,540 
35,218 
12,389 


21,373 
27,136 
50,478 


1,131,279 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées', 


par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


1989 


Mai’ 


June’ 


Juin’ 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


15,587 


16,013 
81,186 

2,291 
38,843 


Zioco 
21,672 
15,482 

1,587 
13,907 


20,202 


29,345 
25,306 
87,755 
21,578 


19,468 
23,664 
72,887 
10,859 

3,428 


42,858 
10,062 
16,622 
14,209 
16,737 


10,530 


55,408 
53,818 
50,594 
46,008 


36,326 
15,029 
25,979 
33,001 
37,214 


36,417 
13,382 


21,748 
27,807 
49,762 


1,158,893 


16,143 


15,565 
75,141 

2,597 
38,693 


19,980 
20,979 
16,053 

1,638 
13,751 


19,220 


28,489 
22,681 
84,178 
20,163 


19,697 
24,468 
71,952 
10,608 

3,426 


41,694 
10,356 
16,696 
15,170 
16,863 


10,435 


62,330 
54,659 
52,504 
45,174 


37,294 
14,816 
26,514 
32,198 
37,089 
36,560 
12,558 


21,414 
27,344 
53,390 


1,155,824 


July® 


15,503 


14,561 
74,326 

1,944 
38,415 


20,177 
21,481 
15,624 

1,999 
13,253 


19,192 


27,981 
22,687 
84,075 
19,650 


19,042 
25,163 
72,050 
10,805 

3,420 


44,056 
10,094 
16,735 
13,625 
16,875 


10,379 


55,690 
51,162 
49,764 
43,666 


36,944 
14,595 
26,053 
32,379 
37,590 


36,875 
12,811 


21,073 
27,932 
51,974 


1,143,092 


Juillet? 
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Change 


Variation 


Rayon 
July/ 
June 
1989 


Juillet/ 
juin 
1989 


per cent 
pourcentage 


-4.0 | Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 
Fourrures 
Vétements pour bebés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crovutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


-6.5 
“1.1 
-25.2 
-0.7 


Seu IE eae 2 pest 
MO 42-0330 


oa 
“~ NMOD CHO RONWO wt 


_ fof = 


N° 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’egale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 
and 1989 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada i Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1988 June 627,610 X x 12,140 x 117,705 
July 535,668 x x 10,361 x 100,755 
January-July 3,769,992 x X 70,496 x 705,425 
1989 June 655,871 x Xx 13,136 x 119,576 
July 555,703 x x 10,860 x 95,875 
January-July 3,901,837 x x 73,430 x 695,338 
Percentage change 
July 1989/1988 +3.7 x x +4.8 x -4.8 
January-July 1989/1988 PSUS x x +4.2 Xx -1.4 
Junior department stores 
1988 June 438,732 x x 22,575 x 87,648 
July 397,855 x x PV MSE X 80,018 
January-July 2,624,655 x x 134,058 X 548,440 
1989 June 474,814 x x 24,073 x 97,284 
July 408,087 x x 21,068 x 82,330 
January-July 2,786,007 X Xx 139,627 Xx 587,521 
Percentage change 
July 1989/1988 + 2.6 Xx Xx -0.6 Xx +2.9 
January-July 1989/1988 +6.1 Xx x +4.2 x t/a 
Total, all department stores 
1988 June 1,066,342 12,305 7,447 34,715 23,296 205,353 
July 933,522 11,148 7,508 31,545 20,857 180,774 
January-July 6,394,646 ZROis 42,734 204,552 136,189 1,253,866 
1989 June 1,130,685 13,159 7,591 37,209 25,760 216,860 
July 963,791 VUsceye 7,542 31,928 21,554 178,205 
January-July 6,687,846 75,101 43,930 213,058 142,373 1,282,858 
Percentage change 
July 1989/1988 a axe #107 +0.5 1° We + 3.3 -1.4 


January-July 1989/1988 +4.6 70:0 +2.8 +4.2 +4.5 +2.3 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


N° 
thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionneis 


260,700 27,437 X 78,325 102,867 | 1988 Juin 1 
220,076 22,883 x 69,172 89,077 Juillet 2 
1,545,400 169,089 x 487,233 627,808 Janvier-juillet 3 
278,941 26,793 x 81,506 107,281 |1989 Juin 4 
229,952 23,592 x 72,952 98,524 Juillet 5 
1,634,168 167,630 Xx 501,812 663,500 Janvier-juillet 6 
Variation procentuelle 
+4.5 +a x <ptei te, + 10.6 | Juillet 1989/1988 7 
a2 ORI -0.9 x aH) + 5.7 | Janvier-juillet 1989/1988 8 
Grands magasins populaires 
186,056 19,869 x 37,142 38,687 | 1988 Juin 9 
161,585 16,545 Xx 35,914 38,868 Juillet 10 
1,077,891 113,028 x 232,179 240,110 Janvier-juillet 11 
201,382 19,528 x 40,554 43,170 | 1989 Juin 12 
171,634 17,104 x 34,632 37,943 Juillet 13 
1,158,084 117,487 x 240,681 257,469 Janvier-juillet 14 
Variation procentuelle 
23} 2 + 3.4 x -3.6 -2.4 | Juillet 1989/1988 US 
+7.4 + 3.9 x eS +7.2 | Janvier-juillet 1989/1988 16 
Ensemble des grands magasins 
446,756 47,307 32,142 115,468 141,554 |}1988 Juin Ais, 
381,661 39,428 2p 105,087 127,945 Juillet 18 
2,623,290 282,118 193,052 719,416 867,918 Janvier-juillet 19 
480,323 46,321 30,951 122,060 150,451 |1989 Juin 20 
401,586 40,696 26,894 107,583 136,467 Juillet 21 
2,792,253 285,118 189,695 742,490 920,969 Janvier-juillet 22 
Variation procentuelle 
Ore ore -2.5 sn ay\ + 6.7 | Juillet 1989/1988 23 
+6.4 +1.1 -1.7 Pah +6.1 | Janvier-juillet 1989/1988 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1988 and 1989 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Darmouth Hamilton Montreal 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1 |1988 June 31,902 35,615 x 24,235 79,012 
2 July 28,599 31,785 X 20,306 66,112 
3 January-July 204,641 220,274 x 139,505 476,586 
4 |1989 June 33,925 36,222 x 26,073 76,682 
iS July 29,760 335325 x 20,650 60,949 
6 January-July 207,455 227,603 X SiOz 453,125 
Percentage change 
7 |July 1989/1988 +4.1 +4.8 X + 1.7 -7.8 
8 | January-July 1989/1988 +1.4 =P Bhs) x Oro -4.9 
Junior department stores 
9 |1988 June 12,800 14,891 x 9,517 38,796 
10 July 12,310 14,223 x 7,971 33,959 
11 January-July 79,068 92,881 x 54,804 238,456 
12 |1989 June 14,010 16,315 x 9,819 44,960 
13 July 11,768 14,059 x 8,035 35,806 
14 January-July 80,976 97,994 x 55,792 259,308 
Percentage change 
15 | July 1989/1988 -4.4 -1.2 x +0.8 tiON4: 
16 | January-July 1989/1988 +2.4 oS X +1.8 + 8.7 
Total, all department stores 
17 {1988 June 44,702 50,506 19,312 SEL 7s) 117,809 
18 July 40,909 46,009 17,164 28,276 100,071 
19 January-July 283,710 SHS US 114,319 194,308 715,045 
20 |1989 June 47,935 52,536 20,336 35,892 121,643 
21 July 41,528 47,384 17,143 28,685 96,755 
22 January-July 288,429 325,594 117,420 206,864 712,434 
Percentage change 
23 | July 1989/1988 +15 ar 6h(0) -0.1 +1.4 =e) 


24 | January-July 1989/1988 stealer +4.0 32. TiGtO -0.4 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 


selon certaines regions metropolitaines, 1988 et 1989 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


28,407 Xx 127,901 68,513 x 11988 Juin 
26,067 x 107,626 58,599 x Juillet 
177,027 Xx 767,626 420,341 X Janvier-juillet 
S2u151 X 129,205 71,013 x|1989 Juin 
26,091 X 109,010 64,352 x Juillet 
185,405 x 774,930 438,544 6 Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
+0.1 x Py +9.8 x | Juillet 1989/1988 
+4.7 X tat +4.3 x | Janvier-juillet 1989/1988 
Grands magasins populaires 
20,511 x 52,982 13,981 x|1988 Juin 
17,667 Xx 44,921 13,500 x Juillet 
123,655 Xx 303,153 86,470 Xx Janvier-juillet 
21,865 x 56,834 15,300 x|1989 Juin 
18,498 Xx 48,390 12,839 4 Juillet 
129,941 x 325,612 90,884 x Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
+4.7 Xx a The -4.9 x | Juillet 1989/1988 
+ 554 x +7.4 arte 1 x | Janvier-juillet 1989/1988 
Ensemble des grands magasins 
48,917 29,210 180,884 82,495 42,995 | 1988 Juin 
43,733 26,791 152,547 72,099 35,796 Juillet 
300,680 178,786 1,070,780 506,814 257,291 Janvier-juillet 
54,015 30,906 186,040 86,313 42,034 | 1989 Juin 
44,589 25,956 157,400 77,191 36,934 Juillet 
315,345 181,414 1,100,544 529,430 259,308 Janvier-juillet 
Variation procentuelle 
+2.0 -3.1 a eh +7.1 + 3.2 | Juillet 1989/1988 
+4.9 silks +2.8 +4.5 + 0.8 | Janvier-juillet 1989/1988 


TABLE 4. 


No. 


TNRY (Cy en 


ON OW 


TABLE 5. 


No. 


Pwo ho -— 


ON OW 


Type of department store 


Major department stores 


1988 June 
July 


1989 June 
July 


Junior department stores 


1988 June 
July 


1989 June 
July 


Total, all department stores 


1988 June 
July 


1989 June 
July 


Type of department store 


Major department stores 


1988 June 
July 


1989 June 
July 


Junior department stores 


1988 June 
July 


1989 June 
July 


Total, all department stores 
1988 June 
July 


1989 June 
July 


Canada 


311 
311 


320 
321 


505 
505 


Silt 
511 


816 
816 


831 
832 


Calgary 


14 
14 


15 
15 


14 
14 


14 
14 


28 
28 


29 
29 


16 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


MM Wh 


Prince 
Edward 
Island 


Nova 
Scotia 


ile-du- Nouvelle- 


_Prince- 
Edouard 


Ecosse 


number — nombre 


—_ ot ak ook 


an au 


On OD 


Edmonton | Halifax-Dartmouth 


number — nombre 


6 
6 
6 
6 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Hamilton 


AP HLA 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1989 


Québec 


51 
51 


51 
51 


102 
102 


101 
101 


153 
153 


152 
152 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988 and 1989 


Montréal 


30 
30 


29 
29 


41 
41 


41 
41 


al 
71 


70 
70 


TABLEAU 4. 


Ontario 


118 
118 


121 
121 


203 
203 


208 
208 


321 
321 


329 
329 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


lg 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


72) | 
21 


21 
21 


34 
34 


34 
34 


Saskatchewan 


number - nombre 


13 
13 


13 
13 


19 
19 


19 
19 


32 
32 


32 
32 


Alberta 


46 
46 


48 
48 


43 
43 


44 
44 


89 
89 


92 
2 


Colombie- 
Britannique 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1988 Juin 
Juillet 


1989 Juin 
Juillet 


55 
55 


Si7/ 
58 


Grands magasins populaires 


1988 Juin 
Juillet 


1989 Juin 
Juillet 


50 
50 


50 
50 


Ensemble des grands magasins 


1988 Juin 
Juillet 


1989 Juin 
Juillet 


105 
105 


107 
108 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions metropolitaines, 1988 et 1989 


Québec Toronto Vancouver 


number -— nombre 


© oc oo 


29 
29 


30 
30 


15 
15 


Ns 
15 


44 
44 


45 
45 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


12}1988 Juin 
ip Juillet 


12|1989 Juin 
iti Juillet 


Grands magasins populaires 


17 |}1988 Juin 
Uz Juillet 


17 |1989 Juin 
7 Juillet 
Ensemble des grands magasins 


29 |1988 Juin 
29 Juillet 


2911989 Juin 
29 Juillet 


N° 


oO fh — 


ON OW 


N° 


hwo wo 


ON OM 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1987-1989 


TABLEAU 6. _ Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1987-1989 


Period 


Période 


1987 


January - Janvier 
February — Fevrier 


March - Mars 
April — Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 
Year — Année 


1988 
January - Janvier 


February — Février 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1989 
January -— Janvier 


February — Feévrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December —- Décembre 


Total 


Sales 


Ventes 


771,704 | 


721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
1,117,754 
1,352,051 
2,031,454 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
1,015,722 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
13,271,120 


738,393 
733,963 
967,308 
1,022,150 
1,131,556 
1,130,685 
963,791 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 


Distribution 


Ventes 


491,395 
444,363 
538,816 
593,062 
617,793 
592,443 
557,993 
573,055 
642,224 
681,143 
812,058 
1,181,912 
Vghi2O;2on 


449,724 
426,277 
DON eu 
590,039 
578,947 
627,610 
535,668 
581,948 
675,255 
660,823 
845,790 
1,240,627 
7,774,435 


449,501 
440,615 
565,567 
594,874 
639,706 
655,871 
555,703 


Sales 
Distribution 
Ventes 


280,308 
276,831 
340,292 
428,674 
423,779 
421,015 
382,490 
413,467 
386,746 
436,611 
539,993 
849,542 
5,179,748 


279,797, 
282,788 
375,279 
413,428 
436,776 
438,732 
397,855 
446,396 
430,789 
452,020 
598,687 
944,139 
5,496,686 


288,892 
293,347 
401,741 
427,276 
491,850 
474,814 
408,087 


Junior 


Populaires 


Distribution 


% 


41.4 


39.1 
40.0 
41.5 
41.8 
43.5 
42.0 
42.3 


TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
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Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. Parts de marche détenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 


commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1987-1989 


July — Juillet 


Province and Selected Metropolitan Areas 


Province et certaines régions métropolitaines 


Newfoundland — Terre-Neuve 

Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


Distribution 


1987 


4.2 


We 


7.0 


6.1 


5.3 


7.4 


9.3 


6.5 


8.6 


8.6 


7.1 


6.9 


7.9 


13.0 


10.2 


1988 


per cent - 


4.2 


11.4 


6.7 


o.9 


5.0 


Ue 


8.0 


6.0 


7.9 


7.9 


6.7 


6.5 


AS, 


Ue 


9.2 


1989 


pourcentage 


4.1 


6.5 


O3/, 


5.0 


7.4 


8.0 


oa/ 


batt 


Vath 


6.7 


6.4 


7.8 


9.0 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


-2.4 


-3.5 


-3.0 


-3.4 


E2LO 


=1.5 


TABLE 8. 


TABLEAU 8. 
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January-July — Janvier-juillet 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Department 


Rayon 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 


Intimate apparel — Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men’s clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings -— Articles d’habiliement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
Piece goods - Tissus a la piece 

Linens and domestics — Literie et linge de maison 


Smallwares and notions — Menus articles 

China and glassware — Porcelaine et verrerie 

Floor coverings -— Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery — Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches — Repas et casse-crottes 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


1988 


103,812 
77,148 


452,025 
14,199 


201,598 
106,724 
114,641 


98,777 
6,981 
79,667 


95,666 


189,288 
194,290 
393,154 


102,699 
113,520 
147,848 
391,658 

59,909 


322,703 
259,304 


254,696 
201,747 


88,501 
128,603 
133,642 
204,677 


180,686 


80,057 
135,754 
148,074 
286,961 


6,394,646 


Sales — Ventes 


1989 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


101,758 
77,223 


470,917 
11,414 


224,560 
106,835 
UN es 


102,785 
7,743 
82,301 


95,480 


171,062 
151,156 
434,882 


107,068 
113,657 
151,031 
410,151 

61,474 

22,328 
255,975 


59,569 
86,753 
94,071 
IIOFI97 


56,200 
392,420 
347,826 


269,288 


255,286 
229,491 


100,345 
132,840 
130,066 
241,412 


189,437 


78,429 
137,113 
172,406 
327,628 


6,687,846 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


Se Se a ee ee eee ee ae eee Se ee | 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 
1 A z A ALE 
TABLEAU 9. Stocks' mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1988 
et 1989 
Unadjusted — Non désaisonnalisés 
1988 1989 Change - Variation 
Department 
June July June July July/ July 
Rayon June| 1989/1988 
1989 
Juin Juillet Juin Juillet Juillet/ Juillet 
juin 1989/1988 
1989 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent - pourcentage 
Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms - Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 54,510 64,156 51,955 58,506 +12.6 -8.8 
2 | Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 26,473 50,024 26,625 47,902 +79.9 -4.2 
3 | Women's and misses’ sportswear - Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 268,602 279,668 265,377 265,124 -0.1 -5.2 
4 |Furs — Fourrures 15,280 15,465 12,400 12,772 +3.0 -17.4 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment - 
Vétements pour bébés et enfants et articles de 
chambres d’enfants 123,076 141,001 120,402 142,147 + 18.1 +0.8 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d’adolescentes 74,071 95,128 73,223 96,888 toes +1.9 
7 |Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vétements 
de nuit pour dames TAWAZO 73,892 72,211 75,487 +45 +2.2 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 76,808 74,081 84,765 83,038 -2.0 +12.1 
9 | Millinery - Chapeaux 3,916 5,357 3,986 5,564 + 39.6 +3.9 
0 | Women's and girls’ hosiery —- Bas pour dames et fillettes 58,314 61,495 60,967 64,057 Ou +4.2 
1 | Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 65,609 66,392 64,622 64,819 +0.3 -2.4 
12 | Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 146,795 140,644 123,926 119,926 -3.2 -14.7 
13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 147,393 143,599 97,128 103,867 +6.9 -27.7 
14 | Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 246,626 236,473 277,896 267,995 -3.6 + 13.3 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 68,388 81,963 69,669 84,936 +21.9 +3.6 
16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 86,624 78,557 79,261 74,304 -6.3 -5.4 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 36,980 35,546 37,996 36,355 -4.3 i265 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmeétiques et médicaments 316,985 310,406 310,532 315,801 +17 +1.7 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 48,490 45,810 52,973 48,169 -9.1 +5.1 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 30,665 31,221 30,056 31,167 +37 -0.2 
Linens and domestics —- Literie et linge de maison 190,216 184,741 205,155 204,424 -0.4 +10.7 
22 | Smallwares and notions - Menus articles 51,580 50,966 55,733 56,483 pale) + 10.8 
23 | China and glassware —- Porcelaine et verrerie 110,413 106,040 113,830 106,808 -6.2 +0.7 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 72,715 70,052 83,900 83,045 -1.0 + 18.5 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 87,634 85,388 82,075 80,296 -2.2 -6.0 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 61,964 63,189 57,251 55,715 -2.7 -11.8 
27 | Furniture - Meubles 210,850 193,321 210,648 200,092 -5.0 £13.5 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 106,659 94,722 107,193 111,328 + 3.9 +175 
29 | Television, radio and music - Teléviseurs, radios et musique 210,205 210,303 231,411 227,431 -1.7 +8.1 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils électriques 208,306 201,769 222,264 203,276 -8.5 +07 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 167,141 156,295 164,303 163,160 -0.7 +44 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 63,106 59,600 70,723 68,137 -3.7 +14.3 
33 | Jewellery - Bijouterie 171,306 166,424 156,266 156,254 -- -6.1 
Toys and games - Jouets et jeux 160,042 159,387 161,710 174,005 +7.6 +9.2 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 171,679 171,939 235,228 217,271 -7.6 +26.4 
36 | Stationery, books and magazines —- Papeterie, livres et revues 154,102 167,451 165,155 187,252 +13.4 +118 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires d’automobile, 
réparation et fournitures 67,382 63,640 71,437 68,229 -45 72 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crottes 199 183 9 10 411.1 -94.5 
39 | Repairs and services - Services et travaux de réparations 4,109 4,382 4,140 4,370 +5.6 -0.3 
40 | All other departments - Tous autres rayons 83,976 76,690 106,834 100,634 -5.8 TS the 
ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,320,309 4,317,360 4,421,235 4,467,044 -1.0 +13-5) 


1 


At selling value. - Valeur marchande. 


TABLE 10. 
1988 and 1989 


Department 


No. 


1 | Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

2 |Women’s and misses’ coats and suits 

3 | Women’s and misses’ sportswear 

4 |Furs 

5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


6 | Girls’ and teenage girls’ wear 

7 | Lingerie and women’s sleepwear 
8 | Intimate apparel 

9 | Millinery 

0 | Women’s and girls’ hosiery 


11. | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
12 | Women’s, misses’ and children’s footwear 

13 | Men’s clothing 

14 | Men’s furnishings 

15 | Boys’ clothing and furnishings 


16 |Men’s and boys’ footwear 

17 | Food and kindred products 

18 | Toiletries, cosmetics and drugs 

19 | Photographic equipment and supplies 
20 | Piece goods 


21 | Linens and domestics 

22 | Smallwares and notions 

23 | China and glassware 

24 | Floor coverings 

25 | Draperies, curtains and furniture coverings 


26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
27 | Furniture 

28 | Major appliances 

29 | Television, radio and music 

30 | Housewares and small electrical appliances 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 

32 | Plumbing, heating and building materials 
33 | Jewellery 

34 | Toys and games 

35 | Sporting goods and luggage 


36 | Stationery, books and magazines 

37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
38 | Meals and lunches 

39 | Repairs and services 

40 |All other departments 


41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 


ze 


Stock-sales/Stocks-ventes 


July 


Juillet 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


July 


Juillet 


| 


4.59 


6.81 


0.16 
ZNO 


4.63 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1988 et 1989 


Sales-stock/Ventes-stocks 
Rayon 

June July June July 

Juin Juillet Juin Juillet 
N° 
0.30 0.25 0.32 0.25| Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 1 

jeunes filles 
0.26 0.15 0.24 0.13} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles z 
0.28 0.22 0.27 0.24} Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.06 0.10 0.06 0.07| Fourrures 4 
0.23 0.21 0.28 0.23| Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
0.20 0.17 0.21 0.18] Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.26 0.25 0.25 0.24] Lingerie et vétements de nuit pour dames U 
0.21 0.19 0.20 0.18] Sous-vétements 8 
0.28 0.19 0.29 0.20! Chapeaux 9 
0.19 0.14 0.18 0.13} Bas pour dames et fillettes 10 
0.21 0.18 0.22 0.18} Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
0.20 0.16 0.21 0.17} Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants JZ 
0.23 0.17 0.21 0.15] Vétements pour hommes 13 
0.30 0.23 0.32 0.23} Articles d’habillement pour hommes 14 
0.21 0.18 0.22 0.18} Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.22 0.18 0.26 0.19} Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.53 0.53 0.56 0.52} Produits alimentaires et connexes 17 
0.19 0.18 0.20 0.19}| Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
0.22 0.22 0.21 0.21} Appareils et fournitures photographiques 19 
Onn 0.10 0.10 0.09} Tissus ala piece 20 
0.19 0.20 0.19 0.21} Literie et linge de maison 21 
0.13 0.15 0.15 0.15} Menus articles 22 
0.11 0.12 0.12 0.12] Porcelaine et verrerie 23 
0.19 0.19 0.19 0.16} Revétements de plancher 24 
0.20 0.19 0.23 0.22| Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.14 0.13 0.15] Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison . 26 
0.31 0.30 0.32 0.30} Meubles 27 
0.58 0.51 0.60 0.49| Gros appareils ménagers 28 
0.18 0.18 0.18 0.17| Téléviseurs, radios et musique 29 
0.18 0.20 0.17 0.18] Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.22 0.19 0.27 0.22} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.31 0.24 0.28 0.23} Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.13 0.12 0.14 0.13] Bijouterie sie 
0.14 0.12 0.14 0.12} Jouets et jeux 34 
0.23 0.21 0.21 0.18] Articles de sport et valises 35 
0.19 0.16 0.19 0.16] Papeterie, livres et revues 36 
0.18 0.21 0.17 0.18] Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures $i7/ 
W237 104.25 2574.00 2032.00] Repas et casse-croutes 38 
6.09 5.92 7.26 6.49] Services et travaux de réparation 39 
0.56 0.53 0.52 0.45| Tous autres rayons 40 
TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted and Seasonally Adjusted,* Canada, 


1986-1989 


TABLEAU 11. Stocks’ mensuels des grands magasins, non-désaisonnalisés et désaisonnalisés’, 


Canada, 1986-1989 


Period 


Période 


1986 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December —- Décembre 


1987 


January — Janvier 
February -— Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 


1988 


January -— Janvier 
February — Feévrier 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September — Septembre 
October —- Octobre 
November - Novembre 
December —- Décembre 


1989 


January — Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1 
1 


2 


désaisonnalisées. 


Unadjusted 
change 


Non-deésaison- 
nalise 


$000 


3,554,070 
3,878,498 
4,282,866 
4,392,236 
4,368,465 
4,022,724 
4,000,037 
4,225,943 
4,518,523 
4,912,604 
5,193,995 
4,242,415 


3,732,119 
4,087,040 
4,511,268 
4,598,109 
4,480,014 
4,267,608 
4,289,983 
4,446,140 
4,759,367 
5,185,248 
5,132,627 
4,024,407 


3,747,053 
4,172,132 
4,549,184 
4,612,756 
4,529,920 
4,320,309 
4,317,360 
4,499,736 
4,816,722 
5,228,143 
5,404,438 
4,185,431 


3,833,918 
4,244,352 
4,505,414 
4,741,806 
4,657,172 
4,365,238 
4,467,044 


Year/year 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
année/annee 


17.9 
30.6 
30.8 
23.2 
24.2 
25.1 
17.9 
21.4 
33.2 
14.7 


t++eetetteeteetet 


mo 
oo 
a) 


t++eteteteetet 
ADAAAANAODVPAAH 
4HADORNN-DNWRO 


++ eteteeteteetet 
SO Oa ee 
CWONNONM-WHO=A 


++ 


++4+, 


Seasonally 
adjusted 
change 


Désaison- 
nalise 


$’000 


4,002,112 
4,261,277 
4,284,938 
4,204,904 
4,267,381 
4,296,355 
4,126,582 
4,290,187 
4,462,029 
4,283,754 
4,481,759 
4,615,418 


4,244,977 
4,455,397 
4,489,746 
4,417,400 
4,433,891 
4,504,575 
4,455,060 
4,532,045 
4,656,325 
4,505,926 
4,419,296 
4,368,699 


4,352,825 
4,374,023 
4,477,123 
4,451,905 
4,493,998 
4,539,938 
4,539,051 
4,556,770 
4,653,700 
4,604,725 
4,602,571 
4,545,225 


4,495,074 
4,599,774 
4,443,366 
4,617,895r 
4,612,814r 
4,628,963r 
4,697 ,696r 


———————— el ng | ee ea 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
mois/mois 


° 
o- 
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Total department store inventories are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly". Therefore, the 
components do not sum to the Canada total. 
Le total des stocks des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’égale pas le total du Canada. 
Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
Puisqu’il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non 


Zo. 


TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1987-1989 
a a a ee LT ee Sa ee LS eG se ae gy ee ES ee a a ee ee | ee ee 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted' change 
Peériode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des prix courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
non-desaison- année/année non-désaison- année/année 
nalisés nalisés' 

$’000 % $’000 % 

1987 
January - Janvier 123.3 771,704 + 0.8 625,900 -3.3 
February - Fevrier 124.4 721,194 sab bal 579,700 -1.2 
March — Mars 124.6 879,107 - 2.6 705,400 -6.5 
April — Avril 2551 1,021,736 + 4.2 816,600 -0.1 
May —- Mai 1Z535 1,041,571 - 4.3 829,900 -8.0 
June - Juin 124.9 1,013,458 +3 811,600 apo) 
July — Juillet 125.4 940,483 + 0.8 749,700 -2.9 
August - Aott 2537, 986,522 + 0.6 784,800 -3.2 
September - Septembre Wea 1,028,970 - 0.7 818,600 -4.3 
October - Octobre 126.2 Vll7, 754 $23.0 885,400 -0.7 
November - Novembre 126.2 1,352,051 - 0.8 1,071,200 -4.4 
December - Décembre 125.3 2,031,454 +742 1,621,500 +0.8 
Year - Année 125.3r 12,906,004 + 1.4 10,300,300 -2.4 

1988 
January — Janvier 127.3 729,522 a OeS) 573,000 -8.5 
February — Fevrier 128.5 709,065 = Vets 551,700 -4.8 
March - Mars 129.4 937,006 + 6.6 724,400 2220 
April — Avril 129.9 1,003,467 - 1.8 772,400 -5.4 
May - Mai 130.4 1,015,722 2:5 779,100 -6.1 
June — Juin 129.9 1,066,342 Ose 821,000 tee 
July — Juillet 130.4 933,522 - 0.7 716,100 -4.5 
August - Aodt 130.7 1,028,345 + 4.2 786,500 +0.2 
September - Septembre 130.7 1,106,044 + 7.5 846,000 +3.3 
October - Octobre 112 1,112,843 - 0.4 848,000 -4.2 
November - Novembre 130.8 1,444,476 + 6.8 1,104,300 oo 
December - Décembre 130.6 2,184,766 4p W/45. 1,672,900 G2 
Year - Annee 130.2 13,271,120 + 2.8 10,195,400 -1.0 

1989 
January - Janvier 132.6 738,393 a Ne 556,900 -2.8 
February — Fevrier 134.1 733,963 ae eyes 547,500 -0.7 
March - Mars 134.3 967,308 ay Shy 720,000 -0.6 
April -— Avril oore 1,022,150 see ee 756,200 -2.1 
May — Mai UGISRz lets 550 ap wes! 833,700 ar H/o) 
June —- Juin 134.9 1,130,685 + 6.0 838,100 ‘Pel 
July — Juillet 136.1 963,791 2 ey 708,200 “1.1 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


1 To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

1 Afin d’obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 
relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des dépenses de 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les marchandises et au 
moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par 
la suite totallisées pour produire |’estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 


TABLE 13. 
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Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1987-1989 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1987-1989 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June —- Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October —- Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - Désaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1 


; them. 


exclusivement avec ces magasins. 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,303,160 2,453,666 2,803,816 
2,193,841 2,366,229 2,657,810 
2,146,029 2,315,898 2,619,226 
2,171,807 2,345,967 2,648,197 
2,049,117 2,343,938 2,616,193 
2,037,157 2,306,578 2,723,806 
1,920,046 227 1,096 2,674,141 
2,121,896 2,303,023 
2,194,989 2,504,642 
2,248,351 2,581,296 
2,376,387 2,731,581 
2,668,759 2,954,493 


millions of dollars — millions de dollars 


2,167.0 2,305.0 2,630.0 
2,169.0 2,339.0 2,632.0 
2,170.0 2,348.0 2,669.0 
2,207.0 2,386.0 2,712.0r 
2,113.0 2,423.0 2,731.0r 
2,149.0 2,441.0 2,873.0r 
2,069.0 2,463.0 2,885.0p 
2,266.0 2,460.0 

2,250.0 2,555.0 

2,265.0 2,591.0 

2,270.0 2,601.0 

2,300.0 2,550.0 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au Mois 
précédent 


Oat 
ft Oan 
+1.4 
+1.6r 
+0.7r 
5)2i 
+0.4p 


per cent — pourcentage 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


+ 14.3 
i223 
qlee, 
+12.9 
+11.6 
+18.1 
+17.7 


+14.1 
se 243) 
tal a7, 
tall Gar fi 
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Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétes de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "“magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi présenteées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l'année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabiliteé et la confidentialite 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de_ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0OT6, _ (téléphone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de reference des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 


cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a l’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de |l’année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non- response error are presented 
in Text Table |. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table II for the number of shopping days the current 
publication is based on. 
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qu’une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - July 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1989 - Juillet 
Response rate! Response 
fraction 
Taux de réponse! Fraction de 


réponse? 
— eet ah 


Survey units? Organizational 
units4 

Unités Unites orga- 
d'enquéte? nisationnelles4 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 92.7 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon be: SOL 100.0 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon se 85.7 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois as 100.0 100.0 


a nd 


1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
’ Le taux de réponse représente /a proportion des unités qui ont répondu assez t6t pour 6tre incluses dans la presente publication. 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 
2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 
3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 
3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 
4 The organizational units are the department store companies. 
4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 
TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 
TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 
1988 1989 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January — Janvier 25 5 26 4 
February — Fevrier 25 4 24 4 
March — Mars 20, 4 26 4 
April — Avril 25 5 25 5 
May - Mai 25 4 26 4 
June - Juin 26 4 26 4 
July — Juillet 25 5 25 4 
August - Aott 26 4 26 4 
September - Septembre 25 4 25 5 
October - Octobre 25 5 25 4 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 26 5 25 5 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
55 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380- 6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380- 7177). 


63-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0- 660-506-13-0) 


M. -— Monthly A. -— Annual Bil. — Bilingual 
O. - Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de detail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 55 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380- 7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380- 7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213  Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Librairiles de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


63-538 Commerce de _ détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


M. — Mensuel A. -— Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. -— Hors série 


Outre les publications @énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


BS, 
+, aoe 


“aq 


+ : er 7 me 
; an a wars a * ' wee" 
: is re Mente) we wk 1 bee ag 


aie yor 

3410) vi m0 aan ose! 

«ur 

nk, Wi seit ooirtoly slot # 
, i > “ae evi fy 

— “4 Cua jp 

a le eee eS 

row co sia ga 


Lees 


roiwieagt) rer yy 
YY Ae? .gteet Set < 
=r 


. Atare> oo Glee & 
THEL) “2-409 sed} 
] hd 

A Powe 


wii fA 


7 ants 
at neat por 
a) ie Fatah dor 
21 
: Nit? evcitaaty Bt SPA yest pa 
hititeat sa Qaed ag 


i ; TH Orn, 


aber, eWay 


Mail to: METHOD OF PAYMENT 


Publication Sales pee? santa | | 
_] Purchase Order Number (please enclose) 
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Frangais au verst 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


1 Ee Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
¢ transportation e health and personal care 


° food e recreation, reading and education 
¢ clothing e tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 

last five years. And each issue analyzes the main causes 
of changes. 


Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier? 


es des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a 
évaluer des politiques gouvernementales, que vous vous 
occupiez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant 
la fin de chaque mois, L’indice des prix a la consomma- 
tion vous renseigne de fagon précise sur les plus 
récentes fluctuations des prix ala consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e l’alimentation 

e l’habillement 

e habitation 

e le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au 
stationnement en passant par |’ameublement de maison 
et le matériel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour |’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres 
années. En outre, chaque numéro analyse les principales 
Causes de changements. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au 
catalogue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du 
pouvoir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle codte 89 $ au Canada et 107 $a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


How long 

would it take you 
to get 10,000 
price quotes from 
3,500 companies? 


lot longer than it takes to open a copy of Industry 

Price Indexes. Subscribe now, for the most exten- 
sive data available on Canadian manufacturing selling 
prices. 


Industry Price Indexes are indispensable if you need cur- 
rent, consistent and reliable reports on price fluctuations 
at the Canadian factory gate. Uses include preparing 
escalation contracts, inventory management, charting 
trends, forecasting price changes or compiling data to 
create your own index. 


This monthly publication covers raw materials, energy 
and over 700 commodities by 20 major groups. Items 
listed range from fish fillets to industrial furnaces, cattle 
to crude oil. Most commodities are reported at the 
national level, but some are given on a regional basis. 


Each issue also provides a historical perspective, with 
tables of annual averages and monthly price indexes of 
commodities for the past five years. 


As the only periodical of this scope and detail, Industry 
Price Indexes is the recognized authority on changes in 
the selling prices of Canadian manufactured goods. 


Get the facts. 


A subscription to the monthly Industry Price Indexes 
(Catalogue No. 62-011) is $173 in Canada, and $208 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest 
Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Combien de temps 
vous faudrait-il pour 
obtenir 10 00O 
propositions de prix de 
3 500 compagnies? 


= Sapna plus de temps qu’il n’en faut pour lire un 
exemplaire d’Indices des prix de l’industrie. Abonnez- 
vous dés maintenant afin d’avoir accés aux données les 
plus complétes possible sur les prix de vente des manu- 
facturiers canadiens. 


Indices des prix de l’industrie est indispensable si vous 
avez besoin de rapports a jour, uniformes et fiables au 
sujet des fluctuations des prix ala production au Canada. 
Ces indices peuvent servir notamment a préparer des 
contrats d’indexation, a gérer des stocks, a suivre des 
tendances au moyen de graphiques, a prévoir des fluctua- 
tions de prix ou a compiler des données pour concevoir 
votre propre indice. 


Cette publication mensuelle porte sur les matiéres pre- 
miéres, |’énergie et plus de 700 produits classés dans 

20 grandes catégories. Les articles répertoriés vont des 
filets de poisson aux fours industriels en passant par 

les bovins et le pétrole brut. Pour la plupart des produits, 
les statistiques ont une portée nationale; toutefois, pour 
certains, elles revétent un caractére régional. 


Chaque numéro donne également une perspective histori- 
que; des tableaux indiquent les moyennes annuelles et 
les indices des prix mensuels des produits au cours des 
cing derniéres années. 


Indices des prix de l’industrie est le seul périodique aussi 
complet et détaillé. Il fait autorité en ce qui touche les 
fluctuations des prix de vente des marchandises fabri- 
quées au Canada. 


Abonnez-vous ! 


L’abonnement au mensuel Indices des prix de l’industrie 
(n° 62-011 au catalogue) codte 173 $ au Canada et 208$ a 
’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statistics or 
services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimes d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnetiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
geographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’acces direct a des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
de statistiques et services connexes doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
Electronic Data Dissemination Division staff, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), 
or the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


@ G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Voici la_ signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou 2éro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifies. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme canadien d'information socio-eéconomique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
s’adresser au personnel de la Division de la _ diffusion 
informatique des données, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
028 (télephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous !a direction de: 
@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de |’industrie 


® G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de |’industrie 


@ R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Sous-division des commerces de distributions, Division de 
’industrie 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in August 
1989 totalled $1,160 million, an increase of 1.4% 
over the previous month’s revised total of $1,144 
million. 


The 1.4% increase in department store sales in 
August 1989 followed two consecutive monthly 
decreases. Department store sales have shown a 
generally rising trend since February 1989 in spite 
of the declines in June and July. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,650 million at the end of August, a decrease of 
0.9% from the July 1989 revised value of $4,692 
million. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.01:1 in 
August, a modest decrease from the average ratio 
of 4.03:1 observed in the three previous months. 


Unadjusted Data 


Department stores in Canada reported sales 
totalling $1,095 million in August 1989, an increase 
of 6.5% over the August 1988 level of $1,028 
million. 


Cumulative sales for the first eight months of 1989 
totalled $7,783 million, an increase of 4.8% over 
the corresponding period in 1988. 


All provinces reported higher sales in August 1989 
compared to the corresponding month in 1988. 
Increases ranged from 12.4% in New Brunswick to 
0.6% in Newfoundland. 


Department store stocks at month-end totalled 
$4,617 million, an increase of 2.6% over the level 
reached in August 1988. 


Faits saillants 


Données deésaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour aout 1989, les 
ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonnieres et du nombre de _  journees 
d'affaires, ont totalisé $1,160 millions, soit une hausse de 
1.4% par rapport a l’estimation révisée de juillet ($1,144 
millions). 


L’'augmentation de 1.4% des ventes des grands magasins, 
en aout 1989, fait suite a deux baisses mensuelles 
consécutives. Les ventes des grands magasins ont 
démontré une tendance généralement a la hausse depuis 
février 1989, malgré les diminutions de juin et juillet. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une baisse 
de 0.9% par rapport au mois précédent ($4,692 millions - 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin d’aout 1989 a $4,650 
millions. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 4.01:1 en aout, une Ilégére baisse 
comparativement au rapport moyen de 4.03:1 abservé au 
cours des trois mois précédents. 


Données non désaisonnalisées 


Les ventes des grands magasins au Canada ont totalisé 
$1,095 millions en aout 1989, soit une hausse de 6.5% par 
rapport au niveau de $1,028 millions observé en aout 
1988. 


Les ventes cumulatives pour les huit premiers mois de 
1989 se sont chiffrées a $7,783 millions, une hausse de 
4.8% par rapport a la période correspondante en 1988. 


Toutes les provinces ont signalé des hausses de ventes 
en aout 1989 comparativement au méme mois |’an dernier. 
Les gains s’échelonnent de 12.4% au Nouveau-Brunswick 
a 0.6% a Terre-Neuve. 


La valeur des stocks des grands magasins a la fin du mois 
s'est élevée a $4,617 millions, soit une hausse de 2.6% 
par rapport au niveau atteint en aout 1988. 
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Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend’, Canada, 1986-1989 


Ventes des grands magasins, par mois, desaisonnalisées et la tendance!, Canada, 1986-1989 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. /t is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in 
the seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the 
addition of succeeding months of data. 

La tendance a court terme donne une meilleure idée de a direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée 
par le programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui 
a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le 
diagramme par-contre, parce qu'elle change fréquement de facon appréciable avec I'inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


10 


Canada, 1988 and 1989 


Unadjusted — Non désaisonnalisees 


Department 
July August July August 
Juillet Aout Juillet Aout 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 14,642 16,097 13,923 15,484 
aprons and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 5,656 14,230 4,971 lhl Oz 

Women’s and misses’ sportswear 61,549 67,445 63,858 72,807 

Furs 1,601 1,919 855 1koSv 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 27,263 39,773 30,438 45,826 


Girls’ and teenage girls’ wear 14,357 30,863 14,895 35,904 
Lingerie and women’s sleepwear 18,319 18,415 17,673 19,378 
Intimate apparel 14,685 15,188 14,896 16,189 
Millinery 876 934 950 975 
Women’s and girls’ hosiery 8,406 10,438 8,012 10,237 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 11,812 13,028 11,927 13,396 


Women’s, misses’ and children’s footwear 23,338 31,669 20,764 27,988 
Men’s clothing 24,788 25,732 15,349 18,934 
Men’s furnishings 54,617 63,691 62,484 75,283 
Boys’ clothing and furnishings 13,801 28,566 13,868 33,108 


Men’s and boys’ footwear 15,068 18,465 14,895 18,208 
Food and kindred products 19,062 19,526 19,199 20,732 
Toiletries, cosmetics and drugs 57,320 58,775 965771 62,813 
Photographic equipment and supplies 10,504 10,654 10,694 10,947 
Piece goods 3,101 SoZ 2,802 Son, 


Linens and domestics 36,979 41,993 43,184 45,345 
Smallwares and notions 7,769 8,306 8,265 9,440 
China and glassware 12,457 SL Has2o2 13,537 
Floor coverings ILA 12,388 13,208 12,666 
Draperies, curtains and furniture coverings 16,438 16,139 Ue 16,684 


Lamps, pictures, mirrors and all other 8,523 9,276 8,336 9,213 
home furnishings 

Furniture — 60,340 51,630 61,889 56,225 

Major appliances 51,415 47,056 53,764 48,738 

Television, radio and music 37,802 48,997 38,256 45,347 

Housewares and small electrical appliances 40,270 40,865 38,342 41,774 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 30,453 26,594 35,582 27,469 
Plumbing, heating and building materials 14,676 12,487 16,006 12,057 
Jewellery 19,931 21,381 19,568 21,779 
Toys and games 19,680 20,866 19,828 20,962 
Sporting goods and luggage 35,334 27,301 41,486 39,177 


Stationery, books and magazines 25,730 42,160 27,498 49,212 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 13/527, 2-35 123555) 11,713 
and supplies 

Meals and lunches 19,912 21,341 19,308 21,416 

Repairs and services 25,114 23,686 27,622 28,881 

All other departments 42,695 42,058 46,825 47,251 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 933,522 1,028,345 963,791 1,094,878 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Change 


Variation 


August 
1989/1988 


Aott 
1989/1988 


per cent 
pourcentage 


-3.8 


eae ae 


ae tet Ley (ee 
ON HMORW f 


+ 
oO 
bp 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data “directly”. Therefore, the components 


do not sum to the Canada total. 


TABLEAU 1. 


1 


May‘ 


Mai’ 


15,595 


15,923 
81,134 

2,278 
38,958 


21,624 
PAINTERS: 
15,479 

1,588 
13,855 


20,209 


29,351 
25,536 
87,917 
21,587 


19,471 
23,848 
72,885 
10,852 

3,433 


42,644 
10,093 
16,619 
14,164 
16,724 


KOS 7% 


55,436 
535711 
50,389 
46,126 


35,968 
14,953 
25,989 
33,043 
37,590 


36,580 
13,385 


21,778 
27,844 
49,784 


1,159,546 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 


par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


1989 


June’ 


Juin’ 


July" 


Juillet’ 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


16,159 


15,479 
75,305 

2,531 
38,842 


20,149 
21,037 
16,072 

1,642 
13,670 


19,186 


28,475 
22,892 
84,461 
20,288 


19,696 
24,681 
71,953 
10,601 

3,436 


41,610 
10,401 
16,682 
15,128 
16,834 


10,406 


62,344 
54,493 
O2,2 12 
45,330 


36,848 
14,580 
26,565 
32,248 
37,736 


36,798 
12,548 


21,457 
27,385 
53,401 


1,156,511 


15,522 


14,905 
74,411 

1,922 
38,615 


20,370 
oO 
15,657 

1,600 
13,422 


19,137 


27,958 
23,106 
84,399 
19,810 


19,038 
25,403 
72,047 
10,797 

3,433 


44,399 
10,149 
16,715 
13,602 
16,842 


10,345 


55,892 
50,222 
49,282 
43,694 


36,083 
14,292 
26,150 
32,441 
38,745 


37,203 
UTE 


21,120 
28,016 
51,999 


1,143,761 


15,748 


15,024 
76,759 

2,039 
40,414 


22,616 
23,720 
16,080 

1,614 
13,509 


19,041 


27,711 
23,757 
85,910 
21,214 


19,193 
26,638 
72,739 
10,694 

3,497 


42,006 
10,402 
16,668 
IS} ASV 
16,576 


10,372 


58,293 
50,346 
45,373 
45,911 


32,399 
13,039 
26,588 
32,629 
44,058 


40,623 
12,339 


21,425 
28,531 
53,060 


1,159,680 
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Change 


Variation 


Rayon 


per cent 
pourcentage 


ako 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 

de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Teléviseurs, radios et musique 

Articles de menage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


+0.8 
ue 
+6.1 
47, 


se i) 9) 
=P Shi. 
ae PGI 
+0.9 
+0.6 


+ 


“.s t 


+ 


B oO S30NGH a4 
Ww Oo-Wwuat oOo 


+ 


N° 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "facgon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’'égale pas le total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 
and 1989 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1988 July 535,668 x x 10,361 x 100,755 
August 581,948 Xx x 11,642 x 109,563 
January-August 4,351,940 Xx x 82,138 x 814,988 
1989 July 555,703 Xx x 10,860 X 95,875 
August 613,075 x x 11,906 X 108,894 
January-August 4,514,912 x Xx 85,336 x 804,232 
Percentage change 
August 1989/1988 TOES X x Te x -0.6 
January-August 1989/1988 Chih Xx X +3.9 X -1.3 
Junior department stores 
1988 July 397,855 x x 21,185 x 80,018 
August 446,396 x x 24,051 x 94,299 
January-August 3,071,051 Xx x 158,109 x 642,739 
1989 July 408,087 x x 21,068 x 82,330 
August 481,804 x x 25,426 x 101,929 
January-August 3,267,811 x x 165,053 Xx 689,450 
Percentage change 
August 1989/1988 +7.9 Xx Xx BSA x sr £34, 
January-August 1989/1988 +6.4 x x +4.4 x eS 
Total, all department stores 
1988 July 933,522 11,148 7,508 31,545 20,857 180,774 
August 1,028,345 13,701 7,801 35,692 Pah Tis, 203,862 
January-August 7,422,991 85,216 50,535 240,244 159,904 1,457,728 
1989 July 963,791 Wask7/ 7,542 31,928 21,554 178,205 
August 1,094,878 13,777 7,909 37,33) 26,662 210,822 
January-August 7,782,724 88,878 51,839 250,389 169,035 1,493,680 
Percentage change 
August 1989/1988 +6.5 +0.6 +1.4 +4.6 +12.4 +3.4 


January-August 1989/1988 +4.8 +43 +2.6 +4.2 3S hU! 3° C8) 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1988 et 1989 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


220,076 22,883 x 69,172 89,077 
236,555 25,219 x 76,927 96,027 
15781,955 194,308 x 564,160 723,835 


1988 Juillet 
Aout 
Janvier-aovt 


229,952 23,592 x 72,952 98,524 
249,550 26,476 x 81,410 106,026 
1,883,718 194,106 x 583,222 769,526 


1989 Juillet 
Aout 
Janvier-aovt 


Variation procentuelle 


+5.5 79:0 X +5.8 + 10.4 
Oss -O53 x +3.4 +6.3 


Aott 1989/1988 
Janvier-aout 1989/1988 


Grands magasins populaires 


161,585 16,545 x 35,914 38,868 
177,041 18,752 x 40,558 41,691 
1,254,932 131,780 x 272,137 281,801 


1988 Juillet 
Aott 
Janvier-aout 


171,634 17,104 X 34,632 37,943 
195,497 19,680 x 42,168 45,431 
1,353,581 137,167 x 282,849 302,900 


1989 Juillet 
Aott 
Janvier-aout 


Variation procentuelle 


Aott 1989/1988 
Janvier-aout 1989/1988 


+10.4 +4.9 x +4.0 +9.0 
+7.9 +4.1 x ae Shih an AS 


Ensemble des grands magasins 


1988 Juillet 
Aout 
Janvier-aout 


381,661 39,428 Zipoval 105,087 127,945 
413,596 43,971 30,804 117,484 137,718 
3,036,886 326,089 223,856 836,900 1,005,636 


1989 Juillet 
Aout 
Janvier-aout 


401,586 40,696 26,894 107,583 136,467 
445,047 46,156 32,138 123,578 151,457 
3,237,300 331,274 221,833 866,068 1,072,426 


Variation procentuelle 


Aott 1989/1988 
Janvier-aout 1989/1988 


+7 .6 +5.0 +4.3 tee + 10.0 
+6.6 741.6 -0.9 +3.5 +6.6 


N°? 


oun - 


15 
16 


23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 


No. 


15 
16 


23 
24 


Metropolitan Area, 1988 and 1989 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1988 July 28,599 31,785 x 20,306 
August 30,827 35,735 x 20,205 
January-August 235,468 256,009 Xx 159,710 

1989 July 29,760 33,325 x 20,650 
August 33,870 36,741 X 20,954 
January-August 241,325 264,344 Xx 72.025 

Percentage change 

August 1989/1988 +9.9 a? Page) x a Oke 

January-August 1989/1988 80S) +/3°3 X +f a0 

Junior department stores 

1988 July 12,310 14,223 % 7,971 
August 13,104 16,763 X 8,602 
January-August 92,172 109,644 Xx 63,406 

1989 July 11,768 14,059 x 8,035 
August 13,406 17,671 x 9,221 
January-August 94,382 115,665 X 65,013 

Percentage change 

August 1989/1988 tees +5.4 x 3P Ui 

January-August 1989/1988 +2.4 Oro) x ar ASS, 

Total, all department stores 

1988 July 40,909 46,009 17,164 28,276 
August 43,931 52,498 19,215 28,806 
January-August 327,641 365,654 133,534 223,114 

1989 July 41,528 47,384 Niels 28,685 
August 47,276 54,413 18,952 SiO) U7AS 
January-August 335,705 380,007 136,372 237,039 

Percentage change 

August 1989/1988 tO Pes -1.4 +4.8 


January-August 1989/1988 25 +3.9 et +6.2 


Montréal 


66,112 
73,450 
550,036 


60,949 
69,087 
522,212 


ABYe) 
coal 


39,754 
278,210 


35,806 
44,371 
303,679 


talino 
+9.2 


100,071 
113,204 
828,249 


96,755 
113,458 
825,892 


t.0r2 
-0.3 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 


selon certaines régions métropolitaines, 1988 et 1989 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


26,067 x 107,626 58,599 x 11988 Juillet 
27,437 x 117,951 63,034 X Aott 
204,464 x 885,577 483,375 x Janvier-aott 
26,091 X 109,010 64,352 x|1989 Juillet 
28,639 x 118,916 68,612 x Aout 
214,044 Xx 893,846 507,156 x Janvier-aout 
Variation procentuelle 
+4.4 x +0.8 + 8.8 x | Aott 1989/1988 
Ay x +0.9 +4.9 x | Janvier-aott 1989/1988 
Grands magasins populaires 
17,667 Xx 44,921 13,500 x |1988 Juillet 
20,744 x 47,108 14,292 x Aott 
144,399 Xx 350,261 100,762 x Janvier-aovt 
18,498 x 48,390 12,839 x|1989 Juillet 
22,241 x 52,038 15,450 x Aott 
152,182 x 377,650 106,334 x Janvier-aott 
Variation procentuelle 
Pee. x + 10.5 +8.1 x | Aoat 1989/1988 
FiOta x +7.8 ap HS. x | Janvier-aout 1989/1988 
Ensemble des grands magasins 
43,733 26,791 152,547 72,099 35,796 | 1988 Juillet 
48,181 29,358 165,058 T1326 39,819 Aott 
348,861 208,144 1,235,838 584,140 297,110 Janvier-aott 
44,589 25,956 157,400 77,191 36,934 | 1989 Juillet 
50,880 29,980 170,954 84,062 41,768 Aott 
366,225 211,394 1,271,498 613,492 301,076 Janvier-aout 
Variation procentuelle 
+5.6 out + 3.6 arteif +4.9 | Aout 1989/1988 
sPisV(0) +1.6 +2.9 +5.0 + 1.3 | Janvier-aout 1989/1988 


TABLE 4. 
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Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1989 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada u Quebec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 11988 July 311 2 1 8 4 51 
ze August 316 2 1 8 4 52 
3 {1989 July 321 2 1 10 4 Si 
4 August 328 2 1 10 4 53 
Junior department stores 
5 |1988 July 505 10 5 28 24 102 
6 August 507 10 5 28 24 102 
7 11989 July Silt 10 5 28 25 101 
8 August 513 10 5 29 235) 102 
Total, all department stores 
9 |1988 July 816 V2 6 36 28 153 
10 August 823 12 6 36 28 154 
11 |1989 July 832 12 6 38 29 152 
1Z August 841 12 6 39 29 155 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988 and 1989 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1988 July 14 20 6 ij 30 
2 August 15 Zl 6 is 31 
3 11989 July 15 21 6 WZ 29 
4 August 15 21 6 WZ 29 
Junior department stores 
5 |1988 July 14 16 10 11 41 
6 August 14 eZ 10 vat 41 
7 {1989 July 14 li 10 10 41 
8 August 14 Wz 11 10 41 
Total, all department stores 
9 |1988 July 28 36 16 24 71 
10 August 29 38 16 24 72 
11 |1989 July 29 38 16 22 70 
12 August 29 38 Ws 22 70 


TABLEAU 4. 


Ontario 


118 
119 


121 
124 


203 
204 


208 
208 


321 
323 


329 
332 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


13 
13 


13 
13 


22 
22 


22 
22 


35 
35 


35 
35 
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Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1988 et 1989 


Manitoba Saskatchewan 


number — nombre 


13 13 
13 13 
13 13 
13 13 
aa 19 
Zu 19 
21 19 
21 19 
34 32 
34 32 
34 32 
34 32 


Alberta 


46 
48 


48 
48 


43 
44, 


44 
44 


89 
92 


92 
92 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 
1988 Juillet 

Aott 
1989 Juillet 
Aowt 


Grands magasins populaires 
1988 Juillet 
Aott 


1989 Juillet 
Aott 


Ensemble des grands magasins 
1988 Juillet 

Aott 
1989 Juillet 
Aott 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions métropolitaines, 1988 et 1989 


Québec Toronto 
number -— nombre 

8 46 
8 47 
8 50 
8 52 
13 51 
Ue 51 
8} 55 
13 55 
21 97 
21 98 
21 105 
21 107 


Vancouver 


29 
29 


30 
30 


15 
15 


i 
15 


a4 
44 


45 
45 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 
12 |1988 Juillet 


12 Aott 
12|1989 Juillet 
2 Aott 


Grands magasins populaires 
1711988 Juillet 


li Aott 
17|1989 Juillet 
UA Aout 


Ensemble des grands magasins 


29 |}1988 Juillet 
29 Aout 


29|1989 Juillet 
29 Aout 


Ne 


PW Dw 


ON OM 


N° 


ho hm — 


ON OW 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1987-1989 


TABLEAU 6. __Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1987-1989 


Period 


Période 


1987 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1988 
January -— Janvier 


February - Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1989 
January — Janvier 


February — Feévrier 
March — Mars 


April - Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October —- Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Sales 
Ventes 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
1,117,754 
1,992,051 
2,031,454 
12,906,004 


129,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
1,015,722 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
1S 2720 


738,393 
733,963 
967,308 
1,022,150 
1,131,556 
1,130,685 
963,791 
1,094,878 


Department stores 


Grands magasins 


Sales 


Distribution 


Ventes 


491,395 
444,363 
538,816 
593,062 
617,793 
592,443 
557,993 
573,055 
642,224 
681,143 
812,058 
1,181,912 
7,726,257 


449,724 
426,277 
Soie27 
590,039 
578,947 
627,610 
535,668 
581,948 
675,255 
660,823 
845,790 
1,240,627 
7,774,435 


449,501 
440,615 
565,567 
594,874 
639,706 
655,871 
555,703 
613,075 


Major 


Traditionnels 


Sales 
Distribution 
Ventes 


280,308 
276,831 
340,292 
428,674 
423,779 
421,015 
382,490 
413,467 
386,746 
436,611 
539,993 
849,542 
5,179,748 


288,892 
293,347 
401,741 
427,276 
491,850 
474,814 
408,087 
481,804 


Junior 


Populaires 


Distribution 


% 


44.0 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. Parts de marche détenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1987-1989 


August - Aott 


Distribution Change 

Province and Selected Metropolitan Areas 1989/1988 
Province et certaines régions métropolitaines 1987 1988 1989 Variation 
1989/1988 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.7 5i2 5.0 -3.8 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 12.0 11.8 11.4 -3.4 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse ried 7.6 7.6 -- 
New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 7.0 6.7 fee 7.0 
Québec 6.0 5.9 ayys' -1.7 
Ontario 8.1 7.9 8.1 LO) 
Manitoba 9.8 9.0 9.1 spate 
Saskatchewan Ta 6.8 6.9 +15 
Alberta 9.3 8.9 8.7 -2.2 
British Columbia - Colombie-Britannique 8.7 8.5 8.4 -1.2 
CANADA 7.8 roe 7.5 -- 
Montréal Vest G5 Thee -2.7 
Toronto 8.6 8.4 8.2 -2.4 
Winnipeg 13.6 12.5 12.8 +2.4 


Vancouver 10.5 10.0 9.7 -3.0 


TABLE 8. 
TABLEAU 8. 
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January-August — Janvier-aout 


Department 
Rayon 
No. 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 
2 |Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3 |Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 
4 |Furs — Fourrures 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 
9 | Millinery - Chapeaux 
10 |Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 
11. | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 
13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 
14 |Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
16 |Men’s and boys’ footwear — Chaussures pour hommes et garcons 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 
21 |Linens and domestics — Literie et linge de maison 
22 | Smallwares and notions —- Menus articles 
23 | China and glassware — Porcelaine et verrerie 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
27 | Furniture - Meubles 
28 | Major appliances — Gros appareils ménagers 
29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles de menage et 
petits appareils électriques 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
33 | Jewellery - Bijouterie 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 
36 | Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crottes 
39 | Repairs and services — Services et travaux de réparation 
40 |All other departments - Tous autres rayons 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


119,909 
91,378 


519,470 
16,118 


241,371 
137,587 
133,056 


113,965 
T,9N9 
90,105 


108,694 


220,957 
220,022 
456,845 


131,265 
131,985 
167,374 
450,433 

70,563 

26,818 
273,404 


65,076 
91,427 
103,376 
118,119 


65,835 
437,362 
369,759 


308,301 


295,561 
228,341 


100,988 
149,984 
154,508 
232,034 


222,846 


92;372 
157,095 
171,760 
329,019 


7,422,991 


117,242 
90,330 


543,724 
WAT 


270,386 
142,739 
136,633 


118,974 
8,718 
92,538 


108,876 


199,050 
170,090 
510,165 


140,176 
131,865 
171,763 
472,964 

72,421 

25,645 
301,320 


69,009 
100,290 
106,737 
126,881 


65,413 
448,645 
396,564 


314,635 


297,060 
256,960 


112,402 
154,619 
151,028 
280,589 


238,649 


90,142 
158,549 
201,287 
374,879 


7,782,724 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


per cent 
pourcentage 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 


TABLEAU 9. Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1988 
et 1989 


i as eg ee ee ee ee 
Unadjusted — Non désaisonnalisés 
ad aie 
1988 1989 Change - Variation 
<> —1.~ 
Department 
July August July August August/ August 
Rayon July 1989/1988 
1989 
Juillet Aout Juillet Aout Aott/ Aott 
juillet 1989/1989 
No. 1989 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 
1 | Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms -— Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 64,156 64,941 58,506 63,767 +9.0 -1.8 
2 | Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 50,024 77,327 47,902 74,597 +557 -3.5 
3 | Women's and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 279,668 307,777 265,124 293,213 + 10.6 -4.7 
4 |Furs - Fourrures 15,465 14,976 12,772 15,160 +187 +1.2 
5 | Infants’ and children's wear and nursery equipment - 
Vétements pour bébés et enfants et articles de 
chambres d’enfants 141,001 140,525 142,147 146,427 +3.0 +4.2 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
fillettes et d'adolescentes 95,128 89,326 96,888 90,534 -6.6 +14 
7 | Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 73,892 77,433 75,487 82,876 +98 +7.0 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 74,081 72,779 83,038 83,962 +11 +15.4 
9 | Millinery - Chapeaux 5,357 8,763 5,564 7,658 + 37.6 -12.6 
10 | Women's and girls’ hosiery —- Bas pour dames et fillettes 61,495 63,295 64,057 66,561 +3.9 + 5:2 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 66,392 | - 77,635 64,819 76,677 +18.3 lee 
12 | Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 140,644 163,169 119,926 140,527 +17.2 -13.9 
13 | Men's clothing — Vétements pour hommes 143,599 166,454 103,867 123,098 +185 -26.0 
14 | Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 236,473 259,763 267,995 279,691 +44 + 7eih 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 81,963 83,171 84,936 87,997 +3.6 +58 
16 | Men's and boys’ footwear — Chaussures pour hommes 
et garcons 78,557 89.092 74,304 86,172 + 16.0 -3.3 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 35,546 38,631 36,355 37,150 +2.2 -3.8 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs —- Articles de toilette, 
cosmétiques et medicaments 310,406 312,456 315,801 288,332 -8.7 -7.7 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 45,810 45,453 48,169 46,902 -2.6 Fone 
20 | Piece goods - Tissus a la piéce Sane 32,089 31,167 32,971 +5.8 +27 
21 |Linens and domestics - Literie et linge de maison 184,741 185,757 204,424 193,330 -5.4 +44 
22 | Smallwares and notions — Menus articles 50,966 53,402 56,483 58,472 Sek) +95 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 106,040 107,316 106,808 108,404 +15 +1.0 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 70,052 71,173 83,045 73,817 -11.1 Oui 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 85,388 85,079 80,296 80,237 -0.1 -5.7 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles - 
d’ameublement pour la maison 63,189 63,056 hoi L is) 53,920 -3.2 -14.5 
27 | Furniture — Meubles 193,321 188,863 200,092 189,024 5.5 +0.1 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 94,722 95,377 111,328 110,692 -0.6 + 16.1 
29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 210,303 213,003 227,431 236,669 +41 +111 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils électriques 201,769 201,331 203,276 205,986 +1.3 +2.3 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 156,295 154,701 163,160 159,297 -2.4 +3.0 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 59,600 60,960 68,137 67,979 -0.2 +11.5 
33 | Jewellery — Bijouterie 166,424 167,674 156,254 166,337 =18)iS) -0.8 
34 | Toys and games —- Jouets et jeux 159,387 190,316 174,005 215,949 +24.1 sc 1S hs, 
35 | Sporting goods and luggage —- Articles de sport et valises 171,939 172,889 PAPEL 216,434 -0.4 + 25.2 
36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 167,451 156,442 187,252 181,474 -3.1 + 16.0 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies — Essence, huile, accessoires d’automobile, 
réparation et fournitures 63,640 65,498 68,229 65,217 -4.4 -0.4 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 183 193 10 9 -10.0 os 
39 | Repairs and services - Services et travaux de reparations 4,382 4,229 4,370 4,278 -2.1 +1.2 
40 | All other departments - Tous autres rayons 76,690 77,422 100,634 104,796 +41 + 35.4 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,317,360 4,499,736 4,467,044 4,616,593 +3.3 + 2.6 


1 


At selling value. - Valeur marchande. 


TABLE 10. 


No. 


1988 and 1989 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 


uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 
Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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1988 


July 


Juillet 


4.38 


8.84 
4.54 
9.66 
5.17 


6.63 
4.03 
5.04 
6.11 
7.32 


5.62 
6.03 
Sw 
4.33 
5.93 


S:c1 
1.86 
5.42 
4.36 
10.07 


5.00 
6.56 
8.51 
Onl 
5.19 


7.41 
3.20 
1.84 
5.56 
5.01 


She 
4.06 
8.35 
8.10 
4.87 


6.51 
4.70 
0.01 
0.17 
1.79 


August 


Aott 


4.03 


5.43 
4.56 
7.81 
3.53 


2.89 
4.20 
4.79 
9.38 
6.06 


5.96 
Sls 
6.47 
4.08 
2.91 


4.82 
1.98 
5.32 
4.27 
9.69 


4.42 
6.43 
8.43 
5.79 
S:2/ 


6.80 
3.66 
2.03 
4.35 
4.93 


5.82 
4.88 
7.84 
Ore 
6.32 


311 
5.32 
0.01 
0.18 
1.84 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1989 


July 


Juillet 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


August 


Aout 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1988 et 1989 


a 


Sales-stock/Ventes-stocks 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

0.15 0.22 0.13 0.21) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.22 0.23 0.24 0.26) Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.10 0.13 0.07 0.10) Fourrures 4 
0.21 0.28 0.23 0.32| Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 5 
Oni 0.33 0.18 0.38] Vétements de fillettes et d’adolescentes 6 
0.25 0.24 0.24 0.24) Lingerie et vetements de nuit pour dames Zh 
0.19 0.21 0.18 0.19} Sous-vétements 8 
0.19 0.13 0.20 0.15} Chapeaux 9 
0.14 Oe7; 0.13 0.16] Bas pour dames et fillettes 10 
0nd 0.18 0.18 0.19| Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 11 
0.16 0.21 0.17 0.21| Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants Uz 
0.17 OMI. OMS 0.17| Vétements pour hommes 13 
0.23 0.26 0.23 0.27} Articles d’habillement pour hommes 14 
0.18 0.35 0.18 0.38) Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.18 0.22 0.19 0.23] Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.53 0.53 0.52 0.56| Produits alimentaires et connexes 17 
0.18 0.19 0.19 0.21) Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 18 
0.22 0.23 0.21 0.23} Appareils et fournitures photographiques 19 
0.10 0.10 0.09 0.10} Tissus ala piece 20 
0.20 0.23 0.21 0.23] Literie et linge de maison 21 
0.15 0.16 0.15 0.16} Menus articles 22 
0.12 0.12 0.12 0.13} Porcelaine et verrerie 23 
0.19 0.18 0.16 0.16| Revétements de plancher 24 
0.19 0.19 0.22 0.21| Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.15 0.15 0.17| Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 26 
0.30 0.27 0.30 0.29| Meubles 21 
0.51 0.50 0.49 0.44| Gros appareils ménagers 28 
0.18 0.23 0.17 0.20| Téléviseurs, radios et musique 29 
0.20 0.20 0.18 0.20| Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.19 0.17 0.22 0.17} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.24 0.21 0.23 0.18| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.12 0.13 0.13 0.14] Bijouterie 33 
0.12 0.12 0.12 0.11} Jouets et jeux 34 
0.21 0.16 0.18 0.18} Articles de sport et valises 35 
0.16 0.26 0.16 0.27| Papeterie, livres et revues 36 
0.21 0.19 0.18 0.18} Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 37 
5 “a By ...| Repas et casse-croutes 38 
5.92 5.50 6.49 6.68] Services et travaux de reparation 39 
0.53 0.55 0.45 0.46] Tous autres rayons 40 
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Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 


Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnaliseés et désaisonnalisés, 


TABLE 11. 
1986-1989 
TABLEAU 11. 
Canada, 1986-1989 
Unadjusted 
change 
Period 
Période Non désaison- 
nalisé 
$000 
1986 
January — Janvier 3,554,070 
February - Fevrier 3,878,498 
March — Mars 4,282,866 
April — Avril 4,392,236 
May —- Mai 4,368,465 
June - Juin 4,022,724 
July - Juillet 4,000,037 
August - Aott 4,225,943 
September - Septembre 4,518,523 
October - Octobre 4,912,604 
November — Novembre 5,193,995 
December - Décembre 4,242,415 
1987 
January — Janvier 3,732,119 
February - Fevrier 4,087,040 
March — Mars 4,511,268 
April — Avril 4,598,109 
May — Mai 4,480,014 
June - Juin 4,267,608 
July — Juillet 4,289,983 
August — Aowt 4,446,140 
September — Septembre 4,759,367 
October - Octobre 5,185,248 
November -— Novembre Sociol 
December - Décembre 4,024,407 
1988 
January — Janvier 3,747,053 
February -— Feévrier 4,172,132 
March — Mars 4,549,184 
April — Avril 4,612,756 
May — Mai 4,529,920 
June - Juin 4,320,309 
July - Juillet 4,317,360 
August - Aott 4,499,736 
September - Septembre 4,816,722 
October — Octobre 5,228,143 
November — Novembre 5,404,438 
December - Décembre 4,185,431 
1989 
January — Janvier 3,833,918 
February — Fevrier 4,244,352 
March - Mars 4,505,414 
April — Avril 4,741,806 
May — Mai 4,657,172 
June - Juin 4,365,238 
July - Juillet 4,467,044 
August — Aout 4,616,593 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Variation en 
pourcentage 
annee/annee 


Year/year 
per cent 


17.9 
30.6 
30.8 
ese 
24.2 
PAD. 
17.9 
21.4 
33:2 
14.7 
19.9 
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Seasonally 
adjusted 
change 


Désaison- 
nalise 


$000 


4,002,112 
4,261,277 
4,284,938 
4,204,904 
4,267,381 
4,296,355 
4,126,582 
4,290,187 
4,462,029 
4,283,754 
4,481,759 
4,615,418 


4,244,977 
4,455,397 
4,489,746 
4,417,400 
4,433,891 
4,504,575 
4,455,060 
4,532,045 
4,656,325 
4,505,926 
4,419,296 
4,368,699 


4,352,825 
4,374,023 
4,477,123 
4,451,905 
4,493,998 
4,539,938 
4,539,051 
4,556,770 
4,653,700 
4,604,725 
4,602,571 
4,545,225 


4,495,074 
4,599,774 
4,443,366 
4,617,895 
4,611,247r 
4,625,706r 
4,692 ,462r 


4,649,813p 


Month/month 


per cent 


Variation en 
pourcentage 


mois/mois 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1987-1989 
cs Sd ghee”) sla i en 


Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted! change 
Période Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des prix courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
non désaison- année/année non désaison- année/annee 
nalisés nalisés' 
$’000 %o $’000 % 
1987 
January — Janvier 123.3 771,704 + 0.8 625,900 -3.3 
February — Fevrier 124.4 721,194 a Sel 579,700 Pile 
March - Mars 124.6 879,107 - 2.6 705,400 -6.5 
April — Avril W250 WO2ZT736 ne 816,600 -0.1 
May —- Mai 125°5 1,041,571 4S 829,900 -8.0 
June —- Juin 124.9 1,013,458 ap Wee! 811,600 “5 4o Ne) 
July — Juillet 125.4 940,483 + AOKS 749,700 -2.9 
August -— Aott WAS 7 986,522 + 0.6 784,800 -3.2 
September - Septembre 125.7 1,028,970 “(OL 818,600 -4.3 
October - Octobre 126.2 1,117,754 + 3.0 885,400 -0.7 
November — Novembre 126.2 ode Obi - 0.8 1,071,200 -4.4 
December — Décembre 125.3 2,031,454 te 42 1,621,500 +0.8 
Year - Annee 125.3r 12,906,004 + 1.4 10,300,300 -2.4 
1988 
January - Janvier ies 729,522 = SLi) 573,000 -8.5 
February — Fevrier 128.5 709,065 =a7/ 551,700 -4.8 
March — Mars 129.4 937,006 + 6.6 724,400 +2.7 
April — Avril 129.9 1,003,467 - 1.8 772,400 -5.4 
May - Mai 130.4 1,015,722 - 2.5 779,100 -6.1 
June —- Juin 129.9 1,066,342 ae Leh 821,000 +t ilee 
July — Juillet 130.4 933,522 - 0.7 716,100 -4.5 
August - Aout 130.7 1,028,345 tu4 2 786,500 +0.2 
September - Septembre 130.7 1,106,044 + 7.5 846,000 +3.3 
October —- Octobre 131-2 1,112,843 - 0.4 848,000 -4.2 
November -— Novembre 130.8 1,444,476 + 6.8 1,104,300 se 8h.4 
December —- Décembre 130.6 2,184,766 + 7.5 1,672,900 3 Ch 22 
Year - Année 130.2 13,271,120 + 2.8 10,195,400 -1.0 
1989 
January - Janvier 132.6 738,393 ap We 556,900 -2.8 
February — Fevrier 134.1 733,963 se 6h 547,500 -0.7 
March — Mars 134.3 967,308 tore 720,000 -0.6 
April — Avril 135.2 1,022,150 +E 756,200 -2.1 
May — Mai 135.7 1,131.556 aed 833,700 saw GAO, 
June - Juin 134.9 1,130,685 + 6.0 838,100 ail 
July — Juillet 136.1 963,791 +932 708,200 -1.1 
August - Aott 136.6 1,094,878 +6.5 801,700 +1.9 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December —- Décembre 
Year - Annee 


’ To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

’  Afin d’obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 
relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et dépenses de 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur |l’enquéte de 1974 sur les marchandises et au 
moyen des indices des prix ala consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi degonflées sont par 
la suite totallisées pour produire |l’estimation de l’ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 
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1987 


TABLE 13. 

Adjusted, Canada, 1987-1989 
TABLEAU 13. 

fin du mois, Canada, 1987-1989 
Month 
Mois 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October —- Octobre 
November — Novembre 
December —- Décembre 


Seasonally adjusted - Deésaisonnalises 


January — Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Déecembre 


1 


; them. 


exclusivement avec ces magasins. 


1988 


1989 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au Mois 
precédent 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


Comptes 4a recevoir', non désaisonnalises et désaisonnalisés des grands magasins a la 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


nn 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,807 
2,049,117 
2,037,157 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


2,167.0 
2,169.0 
2,170.0 
2,207.0 
2513-0 
2,149.0 
2,069.0 
2,266.0 
2,250.0 
2,265.0 
2,270.0 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
227 nOOO 
2,303,023 
2,504,642 
2,581,296 
2,731,581 
2,954,493 


2,305.0 
2,339.0 
2,348.0 
2,386.0 
2,423.0 
2,441.0 
2,463.0 
2,460.0 
2,555.0 
2,991.0 
2,601.0 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 
2,723,806 
2,674,141 
2,669,817 


millions of dollars — millions de dollars 


2,630.0 
2,632.0 
2,669.0 
2,712.0 
2,726.0r 
2,866.0r 
2,885.0r 
2,859.0p 


per cent — pourcentage 


ariel 
+7 (0), 
+1.4 
+1.6 
+0.5r 
tS 
+0.7r 
-0.9p 


+14.3 
AWS 
alu 
+12.9 
+11.6 
+18.1 
ae TASTE 
+ 15.9 


+ 14.1 
shes S) 
arid eS hadh 
cult IES hy 
=P UP STAL 
+17.4r 
Sliven 
+ 16.2p 


2,300.0 2,550.0 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d’affaires" reels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne réepondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la categorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classes dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réaliseées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la presente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus recents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de |’année précéedente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’annee y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présenteées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’annee 
courante et celles des deux années précedentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marche détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de _ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, _ (telephone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li¢es a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux donnees de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui réferent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non- response error are presented 
in Text Table |. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 
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qu’une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d'un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 


Monthly sales by department — Ventes mensuelles par rayon 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 
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Survey units? 


Unités 
d'enquéte? 


100.0 


2 
: data submitted by department stores. 
. reellement déclarés par les grands magasins. 
locations. 
3 
vente. 
: The organizational units are the department store companies. 


TEXT TABLE Il. 
TABLEAU EXPLICATIF II. 


Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 


——— 


January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars 
April - Avril 
May — Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1988 


Total number Number of 
of shopping Saturdays 

days 
Nombre total Nombre de 
de jours samedis 


commerciaux 


aprons BROS BH fk BY 


Response rate! 


Taux de réponse 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - August 
Mesure de Ia fiabilité, grands magasins, Canada, 1989 - Aout 


Response 
fraction 

1 Fraction de 
réponse 


Organizational 
units 


Unités orga- 
nisationnelles* 


per cent - pourcentage 


Saif 100.0 


92.7 100.0 


92.7 100.0 


100.0 


100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

Le taux de réponse représente /a proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
La fraction de réponse est le taux de reponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 


The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 


Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 


Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 


Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 


1989 


Total number Number of 


of shopping Saturdays 

days 
Nombre total Nombre de 
de jours samedis 


commerciaux 


Od bo) ee ee OC) es 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First. Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 

63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

§3-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 


63-538 


M. - Monthly 


pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


A. - Annual Bil. - Bilingual 


O. - Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 


11-204E, price Canada $10.00, Other 


Countries $11.50. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 


commerce de detail, Division de lindustrie, Statistique 

Canada. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 30 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 30-85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de _ détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 

M. -— Mensuel A. — Annuel Bil. - Bilingue 

H.S. - Hors série 

Outre les publications @numérées ci-dessus, Statistique 


Canada produit une grande varieté de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut se 


procurer 


un catalogue des publications courantes en 


s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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What happened to 
the cost of living 
last month? 


Whe Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
° transportation e health and personal care 


e food e recreation, reading and education 
e clothing e tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 

last five years. And each issue analyzes the main causes 
of changes. 


Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier? 


pa des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a 
évaluer des politiques gouvernementales, que vous vous 
occupiez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
codt de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant 
la fin de chaque mois, L’indice des prix a la consomma- 
tion vous renseigne de facon précise sur les plus 
récentes fluctuations des prix ala consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e l’alimentation 

e /habillement 

e (habitation 

e le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au 
stationnement en passant par |l’ameublement de maison 
et le matériel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour l’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pre- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing dernieres 
années. En outre, chaque numéro analyse les principales 
causes de changements. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au 
catalogue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du 
pouvoir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle codte 89 $ au Canada et 107$a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


How long 

would it take you 
to get 10,000 
price quotes from 
3,500 companies? 


lot longer than it takes to open a copy of Industry 

Price Indexes. Subscribe now, for the most exten- 
sive data available on Canadian manufacturing selling 
prices. 


Industry Price Indexes are indispensable if you need cur- 
rent, consistent and reliable reports on price fluctuations 
at the Canadian factory gate. Uses include preparing 
escalation contracts, inventory management, charting 
trends, forecasting price changes or compiling data to 
create your Own index. 


This monthly publication covers raw materials, energy 
and over 700 commodities by 20 major groups. Items 
listed range from fish fillets to industrial furnaces, cattle 
to crude oil. Most commodities are reported at the 
national level, but some are given on a regional basis. 


Each issue also provides a historical perspective, with 
tables of annual averages and monthly price indexes of 
commodities for the past five years. 


As the only periodical of this scope and detail, Industry 
Price Indexes is the recognized authority on changes in 
the selling prices of Canadian manufactured goods. 


Get the facts. 
A subscription to the monthly Industry Price Indexes 


(Catalogue No. 62-011) is $173 in Canada, and $208 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest 
Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Combien de temps 
vous faudrait-il pour 
obtenir 10 000 
propositions de prix de 
3 500 compagnies? 


eaucoup plus de temps qu’il n’en faut pour lire un 

exemplaire d’Indices des prix de l’industrie. Abonnez- 
vous dés maintenant afin d’avoir accés aux données les 
plus completes possible sur les prix de vente des manu- 
facturiers canadiens. 


Indices des prix de l’industrie est indispensable si vous 
avez besoin de rapports a jour, uniformes et fiables au 
sujet des fluctuations des prix ala production au Canada. 
Ces indices peuvent servir notamment a préparer des 
contrats d’indexation, a gérer des stocks, a suivre des 
tendances au moyen de graphiques, a prévoir des fluctua- 
tions de prix ou a compiler des données pour concevoir 
votre propre indice. 


Cette publication mensuelle porte sur les matiéres pre- 
miéres, l’énergie et plus de 700 produits classés dans 

20 grandes catégories. Les articles répertoriés vont des 
filets de poisson aux fours industriels en passant par 

les bovins et le pétrole brut. Pour la plupart des produits, 
les statistiques ont une portée nationale; toutefois, pour 
certains, elles revétent un caractére régional. 


Chaque numéro donne également une perspective histori- 
que; des tableaux indiquent les moyennes annuelles et 
les indices des prix mensuels des produits au cours des 
cing derniéres années. 


Indices des prix de l’industrie est le seul périodique aussi 
complet et détaillé. Il fait autorité en ce qui touche les 
fluctuations des prix de vente des marchandises fabri- 
quées au Canada. 


Abonnez-vous ! 


L’abonnement au mensuel Indices des prix de l’industrie 
(n° 62-011 au catalogue) codte 173 $ au Canada et 208 $ a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A OT6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statistics or 
services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) | Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 

1(613)951-7277 


Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnetiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des donnees agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
de statistiques et services connexes doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


983-4020) 


St. John’s (772-4073) Winnipeg ( 

Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de |’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez a frais vires au 403-495-2011 
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Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
SeMMOnzero: 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
Electronic Data Dissemination Division staff, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), 
or the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


e@ G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e@ R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou Zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systéme canadien d’information socio-économique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
s’'adresser au personnel de la Division de la diffusion 
informatique des données, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
028 (telephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de |’industrie 


@ G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de l'industrie 


@ R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Sous-division des commerces de distributions, Division de 
lindustrie 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in 
September 1989 totalled $1,141 million, a 
decrease of 1.4% from the previous month’s 
revised total of $1,157 million. 


During the last three months, department store 
sales have fluctuated markedly with an overall 
quarterly decline of 0.2% compared to an increase 
of 3.2% in the second quarter. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,766 million at the end of September, an 
increase of 2.2% over the August 1989 revised 
value of $4,661 million. This gain followed a 
decline of 0.9% in August and an increase of 1.5% 
in July. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.18:1 in 
September, a sharp increase over the average 
ratio of 4.05:1 observed in the three previous 
months. 


Cumulative sales for the first nine months of 1989 
totalled $10,226 million, an increase of 5.0% over 
the corresponding period in 1988. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour septembre 1989, 
les ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de_  journées 
d'affaires, ont totalisé $1,141 millions, soit une baisse de 
1.4% par rapport a l’estimation révisée d’aodt ($1,157 
millions). 


Les ventes des grand magasins ont considérablement 
fluctué au cours des trois derniers mois, ce qui s’est soldé 
par une baisse trimestrielle globale de 0.2%. Au cours du 
deuxieme trimestre de 1989, on avait observe une hausse 
de 3.2% 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une hausse 
de 2.2% par rapport au mois précédent ($4,661 millions - 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de septembre 1989 a 
$4,766 millions. Cette hausse fait suite a une diminution de 
0.9% en aodt et a un gain de 1.5% en juillet. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 4.18:1 en septembre, une hausse importante 
comparativement au rapport moyen de 4.05:1 observe au 
cours des trois mois précédents. 


Les ventes cumulatives pour les neuf premiers mois de 
1989 se sont chiffrees a $10,226 millions, une hausse de 
5.0% par rapport a la période correspondante en 1988. 
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Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend!, Canada, 1986-1989 


Ventes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance!, Canada, 1986-1989 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in 
the seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the 
addition of succeeding months of data. 


La tendance a court terme donne une meilieure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée 
par le programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui 
a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montrée dans le 
diagramme par-contre, parce qu’e/le change fréquement de facon appréciable avec |'inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 


$ millions $ millions 
iS Ss 
2,000 2,000 
| Dollars courants | 


1,800 1,800 
1,600 1,600 
1,400 1,400 
1,200 1,200 
1,000 1,000 
800 800 
Ae dollars 
600 : 7— Dollars constants 600 
400 400 


1986 1987 1988 1989 


selhcaelh dle dacs be deabedonih oh aie ie 


te 
cle w tote Yosd) 
* veo atl moon ine ri 


a ‘ wi el been al aan henentee are aoe 
beh ta s649> Gr tae in oat she ’ 
. VD) 0 et, PP qr amie rivers ‘ x TT" i y 
si PAA t:% ) i ieowyoar oH Gh send i. 
* va arte dilithedl Oe wet ety iv ¥ 
5 , ' im disunen mieten wt al 


| — 

E Ti ny 

) Saw 

‘Sinan? hoe ino ele ererd nero 


3 eh Tar its id ‘bee yam aly eet a 


“ 


— ~ — ee Oe 


ion d tre —— - , a ny ae Ge —— 


— * 
| 
' = oi 
’ 
A i 
Ly = _# 
bow J i —beaeeae 
¢ 
2 - - ae > 
' 
i p 
{ 
: i 
— ‘. os = << om ae 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


Canada, 1988 and 1989 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 


Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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1988 


August 


Aott 


16,097 


14,230 
67,445 

1,919 
39,773 


13,028 


31,669 
25,732 
63,691 
28,566 


18,465 
19,526 
58,775 
10,654 

C2 


41,993 

8,306 
V2,79n 
12,388 
16,139 


9,276 


51,630 
47,056 
48,997 
40,865 


26,594 
12,487 
21,381 
20,866 
27,357 


42,160 
ZS 


21,341 
23,686 
42,058 


1,028,345 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


September 


Septembre 


1989 


August September 


Aott Septembre 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


16,335 


21,455 
84,119 

2,366 
40,714 


21,024 
19,785 
16,833 

1,325 
15,919 


18,199 


36,442 
34,851 
69,787 
20,004 


22,017 
21,457 
64,145 
10,262 

3,952 


41,516 
10,753 
13,832 
14,570 
16,426 


9,598 


58,416 
57,049 
53,930 
42,504 


30,696 
13,323 
22,586 
21,021 
24,794 


34,379 
13,367 


20,851 
23,915 
41,527 


1,106,044 


15,484 15,867 
13,107 21,289 
72,807 86,124 
1,357 A195 
45,826 44,852 
35,904 23,115 
19,378 20,943 
16,189 18,375 
975 1,412 
10,237 15,326 
13,396 18,521 
27,988 33,609 
18,934 27,238 
75,283 73,664 
33,108 21,710 
18,208 20,781 
20,732 21,607 
62,813 68,402 
10,947 10,057 
3,317 3,859 
45,345 43,680 
9,440 11,368 
13,537 14,422 
12,666 14,471 
16,684 Uh Ws 
9,213 9,191 
56,225 63,136 
48,738 60,525 
45,347 51,409 
41,774 42,101 
27,469 29,108 
12,057 12,485 
21,779 22,541 
20,962 22,673 
SOM 29,726 
49,212 36,800 
11,713 13,179 
21,416 20,587 
28,881 26,656 
47,251 45,992 


1,094,878 1,135,644 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Change 
Variation 


September 
1989/1988 


Septembre 
1989/1988 


per cent 
pourcentage 


-2.9 


-0.8 
+2.4 


-4.7 
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Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 
do not sum to the Canada total. 


TABLEAU 1. 


1 


par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Seasonally adjusted —- Désaisonnalisées 


1989 


June" 


July’ 


August" 


September ° 


Juin" Juillet’ Aott"| Septembre ° 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


16,147 15,507 15,721 15,471 
15,709 15,156 15,317 16,091 
75,029 74,131 76,376 73,355 

2,494 1,901 2,015 1,938 
38,901 38,667 40,503 40,441 
20,191 20,391 22,423 21,349 
21,021 21,767 24,018 23,237 
16,099 15,684 16,137 16,601 

1,640 1,604 1,620 1,673 
13,654 13,401 13,484 13,586 
19,171 19,106 19,005 19,045 
28,485 27,970 27,737 28,292 
23,075 23,149 24,846 25,613 
83,983 83,639 84,826 80,474 
20,303 19,784 21,220 20,875 
19,649 18,980 19,126 18,450 
24,681 25,513 26,874 27,272 
72,020 72,146 72,888 73,829 
10,606 10,807 10,706 10,744 

3,439 3,439 3,505 3,492 
41,666 43,013 41,860 41,924 
10,353 10,090 10,317 10,018 
16,652 16,677 16,627 16,502 
15,136 13,611 13,773 14,002 
16,792 16,822 16,543 16,643 
10,378 10,312 10,326 10,243 
62,253 56,129 58,488 59,135 
54,814 51,075 50,952 54,448 
51,911 49,055 46,039 47,810 
45,272 43,704 45,830 45,065 
36,361 35,494 32,801 33,254 
14,522 14,082 13,182 13,238 
26,510 26,089 26,508 26,275 
32,388 32,640 32,893 33,680 
37,578 38,129 42,415 39,416 
36,769 37,165 40,545 37,100 
12,572 12,825 12,427 13,615 
21,438 21,092 21,392 21,269 
27,292 27,832 28,324 26,982 
53,504 52,137 53,233 54,519 

1,154,841 1,141,948} 1,157,385] 1,140,730 
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Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 


Change 


Variation 


Rayon 
September/ 

August 
1989 


Septembre/ 
Aott 
1989 


per cent 
pourcentage 


Robes, robes de menage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 

de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revetements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Teléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-crotutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


(tt ttt 


+ 
Macey MICS ONS ONC Cee 
BND ON “RODD VOW 


+ 
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= 
pS 


od 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “fagon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n’égale pas /e total du Canada. 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 
and 1989 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada : Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1988 August 581,948 X X 11,642 Xx 109,563 
September 675,255 x x 13,360 Xx 126,805 
January-September 5,027,195 x x 95,498 x 941,793 
1989 August 613,075 x x 11,906 x 108,894 
September 687,625 x x 13,662 x 124,868 
January-September 5,202,537 x x 98,998 Xx 929,100 
Percentage change 
September 1989/1988 +1.8 Xx x en x -1.5 
January-September 1989/1988 eS x Xx i x -1.3 
Junior department stores 
1988 August 446,396 X X 24,051 X 94,299 
September 430,789 x x 23,002 x 86,042 
January-September 3,501,840 x x 181,111 % 728,781 
1989 August 481,804 Xx x 25,406 X 101,929 
September 448,019 x x 23,554 x 90,889 
January-September 3,715,830 x xX 188,607 x 780,339 
Percentage change 
September 1989/1988 +4.0 x x +2.4 x +5.6 
January-September 1989/1988 +6.1 x x +4.1 x Tail 
Total, all department stores 
1988 August 1,028,345 e701 7,801 35,692 2305715 203,862 
September 1,106,044 13,066 Olan 36,362 25,051 212,847 
January-September 8,529,035 98,282 57,612 276,606 184,955 1,670,575 
1989 August 1,094,878 US ZA07 7,909 S7AGSil 26,662 210,822 
September 1,135,644 13,497 6,859 37,216 25,121 215,757 
January-September 8,918,368 102,375 58,698 287,605 194,156 1,709,437 
Percentage change 
September 1989/1988 PPI eS -3.1 PR +0.3 +1.4 


January-September 1989/1988 +46 +4.2 + 19 +4.0 TOE) we.o 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1988 et 1989 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


236,555 253219 x 76,927 96,027 
278,848 29,476 83,693 112,500 
2,060,803 223,784 x 647,853 836,335 


1988 Aott 
Septembre 
Janvier-septembre 


x 


249,550 26,476 X 81,410 106,026 
286,826 29,675 x 86,753 115,078 
2,170,544 223,781 x 669,975 884,604 


1989 Aott 
Septembre 
Janvier-septembre 


Variation procentuelle 


+2.9 SONY, X Soh +:2°3 
Ors = X +3.4 +5.8 


Septembre 1989/1988 
Janvier-septembre 1989/1988 


Grands magasins populaires 


177,041 lowe X 40,558 41,691 |1988 Aout 


177,208 17,836 x 39,244 40,808 Septembre 
1,432,140 149,616 X 311,981 322,609 Janvier-septembre 
195,497 19,680 4 - 42,168 45,431 11989 Aott 
186,987 iiZanion x 40,044 42,497 Septembre 
1,540,568 154,924 Xx 322,893 345,397 Janvier-septembre 
Variation procentuelle 
E580 -0.4 x +2.0 +4.1 | Septembre 1989/1988 
+7.6 +3.5 X 3.0 +7.1 | Janvier-septembre 1989/1988 
Ensemble des grands magasins 
413,596 43,971 30,804 117,484 137,718 |1988 Aout 
456,056 47,312 32,029 122,936 153,308 Septembre 
3,492,942 373,401 255,885 959,836 1,158,944 Janvier-septembre 
445,047 46,156 32,138 123,578 151,457 }1989 Aout 
473,813 47,432 Seva 126,797 15, oD Septembre 
Sevalienils 378,706 253,410 992,865 1,230,001 Janvier-septembre 
Variation procentuelle 
tG°9) +083 -1.4 oun +2.8 | Septembre 1989/1988 
+6.2 +1.4 -1.0 + 3.4 +6.1 | Janvier-septembre 1989/1988 


N° 


Oh —- 


aon 


15 
16 


23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1988 and 1989 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


No. 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1 |1988 August 30,827 35,735 x 20,205 73,450 
2 September 35,272 38,333 Xx 25,090 86,488 
3 January-September 270,740 294,342 x 184,800 636,524 
4 |1989 August 33,870 36,741 x 20,954 69,087 
5 September 36,303 38,685 x 25,245 80,886 
6 January-September 277,628 303,029 x 197,270 603,098 
Percentage change 
7 |September 1989/1988 +2.9 +0.9 x +0.6 6.5 
8 | January-September 1989/1988 2.5 aro} 0) x +6.7 -§.3 
Junior department stores 
9 |1988 August 13,104 16,763 X 8,602 39,754 
10 September 13,363 16,209 x 8,797 37,348 
11 January-September 1053535 125,853 x 72,203 315,558 
12 |1989 August 13,406 ie Oval X 9,221 44,371 
13 September 13,437 16,764 x 9,036 40,447 
14 January-September 107,819 132,429 x 74.049 344,126 
Percentage change 
15 |September 1989/1988 +0.6 +3.4 Xx teh ar ts\ie! 
16 | January-September 1989/1988 eee +52 x +2.6 HOM 
Total, all department stores 
17 |1988 August 43,931 52,498 19,215 28,806 113,204 
18 September 48,635 54,542 20,836 33,887 123,836 
19 January-September 376,276 420,196 154,370 257,001 952,085 
20 |1989 August 47,276 54,413 18,952 30,175 113,458 
21 September 49,740 55,448 20,490 34,280 121,334 
22 January-September 385,445 435,455 156,862 271,319 947,226 
Percentage change 
23 | September 1989/1988 +23 +1.7 a7 +1.2 -2.0 
24 | January-September 1989/1988 +2.4 + 3.6 +1.6 S18) -0.5 


15 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 


selon certaines regions métropolitaines, 1988 et 1989 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


27,437 X 117,951 63,034 x 11988 Aodt 
32,522 x 136,846 7S one x Septembre 
236,986 X 1,022,423 558,687 x Janvier-septembre 
28,639 x 118,916 68,612 x|1989 Aodt 
34,017 x 133,825 oreog xe Septembre 
248,061 Xx 1,027,671 582,408 x Janvier-septembre 
Variation procentuelle 
+4.6 x -2.2 -0.1 x | Septembre 1989/1988 
+4.7 x O75 +4.2 x | Janvier-septembre 1989/1988 
Grands magasins populaires 
20,744 X 47,108 14,292 x 11988 Aott 
20,533 x 48,787 14,532 x Septembre 
164,932 Xx 399,048 115,294 x Janvier-septembre 
22,241 x 52,038 15,450 x|1989 Aodt 
21,249 X Sipo7o 14,739 x Septembre 
173,431 x 429,525 121,073 X Janvier-septembre 
Variation procentuelle 
iP hs) x +6.3 +o1),4 x | Septembre 1989/1988 
+5.2 Xx +7.6 +5.0 x | Janvier-septembre 1989/1988 
Ensemble des grands magasins 
48,181 29,358 165,058 77,326 39,819 }1988 Aott 
53,056 30,165 185,633 89,844 43,214 Septembre 
401,917 238,309 1,421,471 673,984 340,324 Janvier-septembre 
50,880 29,980 170,954 84,062 41,768 |1989 Aout 
55,266 30,293 185,700 89,991 43,375 Septembre 
421,491 241,687 1,457,198 703,483 344,451 Janvier-septembre 
Variation procentuelle 
+4.2 +0.4 -- +0.2 + 0.4 | Septembre 1989/1988 
+4.9 +1.4 3 ass. +4.4 + 1.2 | Janvier-septembre 1989/1988 


TABLE 4. 
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Newfound- Nova New 
land Scotia Brunswick 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1989 


Type of department store Canada Quebec 
Terre- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Ecosse Brunswick 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1988 August 316 2 1 8 4 52 
2 September 318 a 1 8 4 53 
3 11989 August 328 2 1 10 4 53 
4 September Soil 2 1 10 4 53 
Junior department stores 
5 |1988 August 507 10 5 28 24 102 
6 September 506 10 5 28 24 102 
7 |1989 August SUS} 10 5 29 25 102 
8 September 515 10 5 29 25 103 
Total, all department stores 
9 |1988 August 823 12 6 36 28 154 
10 September 824 12 6 36 28 55 
11. |1989 August 841 2 6 39 29 155 
12 September 846 12 6 39 29 156 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988 and 1989 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 11988 August 15 21 6 13 31 
2 September 15 21 6 6} 32 
3 {1989 August 15 21 6 12 29 
4 September 15 21 6 12 29 
Junior department stores 
5 |1988 August 14 Ue 10 11 41 
6 September 14 17 10 11 41 
7 |1989 August 14 W7/ 11 10 41 
8 September 14 liz 11 10 41 
Total, all department stores 
9 |1988 August 29 38 16 24 72 
10 September 29 38 16 24 73 
11 |1989 August 29 38 ly 22 70 
12 September 29 38 17 22 70 


TABLEAU 4. 


Ontario 


119 
120 


124 
126 


204 
203 


208 
209 


323 
323 


332 
335 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


1a: 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


21 
2a 


21 
21 


34 
34 


34 
34 


Saskatchewan 


number — nombre 


13 
13 
13 
13 


19 
19 


19 
19 


32 
32 


32 
32 


Alberta 


48 
48 


48 
48 


44 
44 


44 
44 


92 
92 


92 
92 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionneis 


1988 Aoit 
Septembre 


1989 Aott 
Septembre 


Grands magasins populaires 


1988 Aott 
Septembre 


1989 Aoit 
Septembre 


Ensemble des grands magasins 


1988 Aott 
Septembre 


1989 Aott 
Septembre 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines régions metropolitaines, 1988 et 1989 


Québec Toronto Vancouver 


number — nombre 


ow wo 


Winnipeg 


12 
12 


12 
12 


ie 
Ue 


as 
iM 


29 
29 


29 
29 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1988 Aoit 
Septembre 


1989 Aodt 
Septembre 


Grands magasins populaires 


1988 Aott 
Septembre 


1989 Aout 
Septembre 


Ensemble des grands magasins 


1988 Aout 
Septembre 


1989 Aout 
Septembre 


OO NM 


On OW 


11 
12 


N°? 


So NM 


On OW 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1987-1989 


TABLEAU 6. __Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1987-1989 


Period 


Période 


1987 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 
Year — Année 


1988 
January - Janvier 


February — Fevrier 
March — Mars 


April -— Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


1989 
January - Janvier 


February — Feévrier 
March — Mars 


April -— Avril 
May —- Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August —- Aott 
September —- Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December —- Décembre 


Total 


Sales 


Ventes 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
1,117,754 
1,352,051 
2,031,454 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
1,015,722 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
13,271,120 


738,393 
733,963 
967,308 
1,022,150 
1,131,556 
1,130,685 
963,791 
1,094,878 
1,135,644 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 


Distribution 


Ventes 


491,395 
444,363 
538,816 
593,062 
617,793 
592,443 
557,993 
573,055 
642,224 
681,143 
812,058 
1,181,912 
WiieO,e on 


449,724 
426,277 
SONweM 
590,039 
578,947 
627,610 
535,668 
581,948 
675,255 
660,823 
845,790 
1,240,627 
7,774,435 


Sales 
Distribution 
Ventes 


280,308 
276,831 
340,292 
428,674 
423,779 
421,015 
382,490 
413,467 
386,746 
436,611 
539,993 
849,542 
5,179,748 


279,797 
282,788 
375,279 
413,428 
436,776 
438,732 
397,855 
446,396 
430,789 
452,020 
598,687 
944,139 
5,496,686 


288,892 
293,347 
401,741 
427,276 
491,850 
474,814 
408,087 
481,804 
448,019 


Junior 


Populaires 


Distribution 


% 


36.3 
38.4 
38.7 
42.0 
40.7 
41.5 
40.7 
41.9 
37.6 
39.1 
39.9 
41.8 
40.1 


38.4 
39.9 
40.1 
41.2 
43.0 
41.1 
42.6 
43.4 
38.9 
40.6 
41.4 
43.2 
41.4 


3931 
40.0 
41.5 
41.8 
43.5 
42.0 
42.3 
44.0 
39:5 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. Parts de marche détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1987-1989 


September — Septembre 


Distribution Change 
Province and Selected Metropolitan Areas 1989/1988 


Province et certaines régions métropolitaines 1987 1988 1989 Variation 
1989/1988 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 5s 5a 4.9 -3.9 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 12.4 12.4 11.0 -9.1 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.0 7.8 7.5 -3.8 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 7.4 7.1 6.8 -4.2 
Québec 6.2 6.1 6.0 -1.6 
Ontario 8.8 8.7 8.6 “1.1 
Manitoba 10.0 9.3 8.9 -4.3 
Saskatchewan 7.1 el 6.6 -7.0 
Alberta 9.1 9.2 8.8 -4.3 
British Columbia — Colombie-Britannique 9.8 9.6 8.9 -7.3 
CANADA 8.2 8.0 7.8 -2.5 
Montréal 8.1 8.0 Tah 3:8 
Toronto 9.3 9.2 8.9 -3.3 
Winnipeg 13.8 13.0 12.7 “210 


Vancouver 12.0 11.4 10.5 -7.9 
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TABLE 8. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989 
TABLEAU 8. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989 { 


January-September — Janvier-septembre 


——— 


Sales - Ventes Change 
Department 1989/1988 
Rayon Variation 
1989/1988 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 136,244 133,109 -2.3 
2 |Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 112,833 111,619 sat 
3 |Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 603,589 629,848 +44 
Furs — Fourrures 18,484 14,486 -21.6 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébes et enfants et articles de chambres d’enfants 282,085 315,238 am Uys: 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d’adolescentes 158,611 165,854 +46 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 152,841 1572576 a Skt 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 130,798 137,349 +5.0 
9 | Millinery -— Chapeaux 9,240 10,130 +9.6 
10 |Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 106,024 107,864 aP Ur 
11 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 126,893 127,397 +0.4 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 257,399 232,659 -9.6 
13 |Men’s clothing - Vétements pour hommes 254,873 197,328 -22.6 
14 |Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 526,632 583,829 + 10.9 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 151,269 161,886 <2 1/40) 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 154,002 152,646 -0.9 
17 | Food and kindred products —- Produits alimentaires et connexes 188,831 193,370 +2.4 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 514,578 541,366 See 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 80,825 82,478 + 2.0 
20 | Piece goods - Tissus a la piece 30,770 29,504 -4.1 
21 | Linens and domestics — Literie et linge de maison 314,920 345,000 + 9.6 
22 | Smallwares and notions — Menus articles 75,829 80,377 +6.0 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 105,259 114,712 +9.0 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 117,946 121,208 +2.8 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses 134,545 144,006 +7.0 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 75,433 74,604 -1.1 
27 | Furniture - Meubles 495,778 Siena 13:2 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 426,808 457,089 Ho 
29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 362,231 366,044 BF lol 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 338,065 339,161 +0.3 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 259,037 286,068 + 10.4 
32 | Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 114,311 124,887 +93 
33 | Jewellery - Bijouterie 12.570 177,160 nT 
34 | Toys and games — Jouets et jeux 175,529 1735/00 -1.0 
35 | Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 256,828 310,315 + 20.8 
36 | Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 257,225 275,449 ae Ofel 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 105,739 1035321 fae: 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crotites 177,946 179,136 =O), 
39 | Repairs and services - Services et travaux de réparation 195,675 227,943 + 16.5 
40 |All other departments - Tous autres rayons 370,546 420,871 + 13.6 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 8,529,035 8,918,368 + 4.6 


TABLE 9. 


TABLEAU 9. 


Department 


Rayon 


No. 


=k 


on wo NY 
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Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1988 


et 1989 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear - Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs -— Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment —- 
Vétements pour bébés et enfants et articles de 


chambres d’enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de 
_ fillettes et d’adolescentes ‘ Q 
Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements 


de nuit pour dames 


Millinery - Chapeaux 


Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

12 | Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures 

pour dames, jeunes filles et enfants 

13 | Men's clothing - Vétements pour hommes 

14 | Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 

15 | Boys’ clothing and furnishings —- Vetements et articles 

d'habillement pour garcons 


16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

17 | Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 

18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et medicaments 

19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

20 | Piece goods - Tissus a la piece 


21 | Linens and domestics — Literie et linge de maison 

22 | Smallwares and notions - Menus articles 

23 | China and glassware — Porcelaine et verrerie 

24 | Floor coverings — Revétements de plancher 

25 | Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 


6 
7 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 
0 
1 


rideaux et housses 


26 | Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’'ameublement pour la maison 


27 | Furniture - Meubles 


28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 

29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles 

de ménage et petits appareils électriques 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 


33 | Jewellery - Bijouterie 


34 | Toys and games - Jouets et jeux ; 
35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


36 | Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes _ 

39 | Repairs and services — Services et travaux de reparations 

40 |All other departments - Tous autres rayons 


41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,499,736 4,816,722 4,616,593 


1 


At selling value. - Valeur marchande. 


1988 


August 


Aout 


thousands of dollars — milliers de dollars 


64,941 
UTR YA 
307,777 
14,976 


140,525 


89,326 


77,433 
72,779 

8,763 
63,295 


77,635 


163,169 
166,454 
259,763 


83,171 


89.092 
38,631 
312,456 


45,453 
32,089 


185,757 
53,402 
107,316 
Tallies 


85,079 


63,056 
188,863 
95,377 
213,003 


201,331 


154,701 


60,960 
167,674 
190,316 
172,889 


156,442 


65,498 
193 
4,229 
77,422 


Unadjusted — Non désaisonnalisés 


September 


Septembre 


a OOS 
91,374 


314,946 
15,876 


138,714 


84,153 


88,748 
72,493 
10,996 
63,724 


87,875 


170,697 
189,168 
278,576 


82,045 


93,183 
44,124 
347,994 


47 468 
31,494 


180,738 
55,349 
119,733 
76,444 


85,463 


70,017 
191,544 
98,841 
220,705 


221,598 


170,505 


65,177 
173,959 
240,585 
193,428 


158,480 


72,210 
203 
3,516 
92,727 


1989 

August | September 
Aott | Septembre 
63,767 68,842 
74,597 92,532 
293,213 308,515 
15,160 19,518 
146,427 150,953 
90,534 85,976 
82,876 97 333 
83,962 80,997 
7,658 10,821 
66,561 68,830 
76,677 95,434 
140,527 152,839 
123,098 146,572 
279,691 307,129 
87,997 94,032 
86,172 91,079 
SiO 48,086 
288,332 334,391 
46,902 53;2565 
32,971 28,247 
193,330 198,320 
58,472 54,755 
108,404 126,330 
73,817 75,217 
80,237 84,509 
53,920 56,378 
189,024 199,868 
110,692 110,941 
236,669 247 358 
205,986 230,057 
159,297 171,206 
67,979 72,767 
166,337 MW 00S 
215,949 259,213 
216,434 237,014 
181,474 193,107 
65,217 73,056 
9 8" 

4,278 3,468 
104,796 131,196 
5,033,700 


Change - Variation 


September/ 
August 
1989 
Septembre/ 
aout 

1989 


per cent - 


+8.0 
+24.0 
152 
+ 28.7 


isu 


September 
1989/1988 


Septembre 
1989/1989 


pourcentage 


-4.2 
#1°3 


-2.0 
+229 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1988 and 1989 


Stock-sales/Stocks-ventes 
1988 1989 
Department 
August September August September 
Aott Septembre Aott Septembre 
No. 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 4.03 4.40 4.12 4.34 
uniforms 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 5.43 4.26 5.69 4.35 
3 |Women’s and misses’ sportswear 4.56 3.74 4.03 3.58 
4 |Furs 7.81 6.71 UUsuvs 11.38 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment 3.038 3.41 3.20 3.37 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear 2.89 4.00 ae Safe 
7 |Lingerie and women’s sleepwear 4.20 4.49 4.28 4.65 
8 | Intimate apparel 4.79 4.31 5.19 4.41 
9 | Millinery 9.38 8.30 7.85 7.66 
10 |Women’s and girls’ hosiery 6.06 4.00 6.50 4.49 
11 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 5.96 4.83 Oi SallS 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear Ss) 4.68 5.02 4.55 
13 | Men’s clothing 6.47 5.43 6.50 5.38 
14 | Men’s furnishings 4.08 3.99 Siwie 4.17 
15 | Boys’ clothing and furnishings 2.91 4.10 2.66 4.33 
16 |Men’s and boys’ footwear 4.82 4.23 4.73 4.38 
17 | Food and kindred products 1.98 2.06 1.79 2.23 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs 5:32 5.43 4.59 4.89 
19 | Photographic equipment and supplies 4.27 4.63 4.28 5.30 
20 | Piece goods 9.69 7.97 9.94 ROE 
21 | Linens and domestics 4.42 4.35 4.26 4.54 
22 | Smallwares and notions 6.43 535 6.19 4.82 
23 | China and glassware 8.43 8.66 8.01 8.76 
24 | Floor coverings Ses 525) 5.83 5.20 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings SV i) 5.20 4.81 4.93 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 6.80 7230 5.85 (S116! 
27 Furniture 3.66 3.28 3.36 SallZ 
28 | Major appliances 2.03 1a73 PPT 1.83 
29 | Television, radio and music 4.35 4.09 Sree 4.81 
30 | Housewares and small electrical appliances 4.93 5.21 4.93 5.46 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. | 5.82 5:55 5.80 5.88 
32 | Plumbing, heating and building materials 4.88 4.89 5.64 5.83 
33 | Jewellery 7.84 7.70 7.64 7.70 
34 | Toys and games 9.12 11.44 10.30 11.43 
35 | Sporting goods and luggage 6.32 7.80 Sro2 TSI 
36 | Stationery, books and magazines SEA 4.61 3.69 93:29 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 512 5.40 5257, 5.54 
38 | Meals and lunches 0.01 0.01 = s 
39 | Repairs and services 0.18 0.15 0.15 0.13 
40 |All other departments 1.84 2) pre\ 22D) 2.85 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.38 4.35 4.22 4.43 
ee Se Se ee eee RN ie ee ae 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1988 et 1989 


1988 


August 


Aott 


Sales-stock/Ventes-stocks 


Rayon 


September 


Septembre 


August 


Aott 


September 


Septembre 


0.25 0.24 Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

0.22 0.25 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

0.23 0.27 Vétements sports pour dames et jeunes filles 

0.13 0.15 Fourrures 

0.28 0.29 Vétements pour béebés et enfants et articles de chambres d’enfants 

0.33 0.24 Vétements de fillettes et d’adolescentes 

0.24 0.24 Lingerie et vetements de nuit pour dames 

0.21 0.23 Sous-vétements 

0.13 0.13 Chapeaux 

O51 7 0.25 Bas pour dames et fillettes 

0.18 0.22 Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

0.21 0.22 Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

0.17 0.20 Vétements pour hommes 

0.26 0.26 Articles d’habillement pour hommes 

0.35 0.24 Vétements et articles d’habillement pour garcons 

0.22 0.24 Chaussures pour hommes et garcons 

0.53 0.52 Produits alimentaires et connexes 

0.19 0.19 Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 

0.23 0.22 Appareils et fournitures photographiques 

0.10 0.12 Tissus a la piece 

0.23 0.23 Literie et linge de maison 

0.16 0.20 Menus articles 

0.12 0.12 Porcelaine et verrerie 

0.18 0.20 Revétements de plancher 

0.19 0.19 Tentures, rideaux et housses 

0.15 0.14 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 

0.27 0.31 Meubles 

0.50 0.59 Gros appareils ménagers 

0.23 0.25 Téléviseurs, radios et musique 

0.20 0.20 Articles de ménage et petits appareils électriques 

0.17 0.19 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 

0.21 0.21 Matériel de plomberie, chauffage et construction 

0.13 0.13 Bijouterie 

0.12 0.10 Jouets et jeux 

0.16 0.14 Articles de sport et valises 

0.26 0.22 Papeterie, livres et revues 

0.19 0.19 Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 

ee. ee Repas et casse-croutes 

5.50 6.18 Services et travaux de reparation 

0.55 0.49 Tous autres rayons 

0.23 0.24 TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 
1986-1989 
TABLEAU 11. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalises et desaisonnalises, 
Canada, 1986-1989 
Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change per cent adjusted per cent 
Period change 
Période Non désaison- Variation en Désaison- Variation en 
nalise pourcentage nalise pourcentage 
année/annee mois/mois 
$'000 $000 % 
1986 
January - Janvier 3,554,070 a2 Wee) 4,002,112 +4.2 
February — Fevrier 3,878,498 ap GLONS 4,261,277 16s) 
March — Mars 4,282,866 + 30.8 4,284,938 + 0.6 
April — Avril 4,392,236 a PEL 4,204,904 -1.9 
May — Mai 4,368,465 + 24.2 4,267,381 +1.5 
June — Juin 4,022,724 ap 78) 4,296,355 at(0)..7/ 
July — Juillet 4,000,037 79 4,126,582 -4.0 
August - Aout 4,225,943 + 21.4 4,290,187 +4.0 
September - Septembre 4,518,523 a Ch 4,462,029 +4.0 
October — Octobre 4,912,604 + 14.7 4,283,754 -4.0 
November -— Novembre 5,193,995 + 19.9 4,481,759 +4.6 
December - Décembre 4,242,415 eeOnt 4,615,418 +310 
1987 
January — Janvier SEATS) ae AO 4,244,977 -8.0 
February — Fevrier 4,087,040 + 5.4 4,455,397 0.0 
March - Mars 4,511,268 ar )58} 4,489,746 +0.8 
April — Avril 4,598,109 + 4.7 4,417,400 -1.6 
May — Mai 4,480,014 + 2.6 4,433,891 +0.4 
June —- Juin 4,267,608 am (epi 4,504,575 alts 
July — Juillet 4,289,983 hee 4,455,060 =a 
August - Aott 4,446,140 PY 4,532,045 a uv 
September -— Septembre 4,759,367 sp fof! 4,656,325 ea 
October - Octobre 5,185,248 ap ayfs 4,505,926 -3.2 
November — Novembre Sy UC ey27/ 2 Wx 4,419,296 -1.9 
December - Décembre 4,024,407 Bul 4,368,699 -1.1 
1988 
January -— Janvier 3,747,053 + 0.4 4,352,825 -0.4 
February — Feévrier 4,172,132 ap PAL 4,374,023 +0.5 
March - Mars 4,549,184 + 0.8 4,477,123 +2.4 
April — Avril 4,612,756 + 0.3 4,451,905 -0.6 
May — Mai 4,529,920 ap et 4,493,998 +0.9 
June — Juin 4,320,309 tale 4,539,938 Eale@ 
July — Juillet 4,317,360 + 0.6 4,539,051 -- 
August - Aout 4,499,736 an Ue 4,556,770 +0.4 
September - Septembre 4,816,722 + 1.2 4,653,700 +21 
October - Octobre 5,228,143 + 0.8 4,604,725 -1.1 
November -— Novembre 5,404,438 Oro 4,602,571 -- 
December —- Decembre 4,185,431 + 4.0 4,545,225 -1.2 
1989 
January — Janvier 3,833,918 + 2.3 4,495,074 | 
February — Fevrier 4,244,352 + 1.7 4,599,774 +2.3 
March — Mars 4,505,414 = K8) 4,443,366 -3.4 
April — Avril 4,741,806 + 28 4,617,895 J 3.9) 
May — Mai 4,657,172 + 2.8 4,611,247 -0.1 
June — Juin 4,365,238 + 1.0 4,634,180r +0.5r 
July — Juillet 4,467,044 + 3.5 4,702,343r + 1.54 
Sees < ors ae 4,616,593 + 26 4,661,353r -0.9r 
r— oepiemore : lf + 4. eS) 
Be Orowe 5,033,700 4.5 4,766,185p 2.20 
November -— Novembre 
December - Décembre 
ss a ee | 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1987-1989 
eee ee eS 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted! change 
Période Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des prix courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
non désaison- année/année non désaison- année/annee 
nalisés nalisés' 
$’000 $'000 
1987 
January — Janvier W233 771,704 + 0.8 625,900 -3.3 
February - Février 124.4 721,194 +P BLT 579,700 -1.2 
March — Mars 124.6 879,107 - 2.6 705,400 -6.5 
April -— Avril 25.1 1,021,736 tare 816,600 -0.1 
May - Mai 125.5 1,041,571 - 4.3 829,900 -8.0 
June - Juin 124.9 1,013,458 qe TEE! 811,600 +1315 
July — Juillet 125.4 940,483 + 0.8 749,700 -2.9 
August — Aott WEY 986,522 + 0.6 784,800 -3.2 
September - Septembre 125.7 1,028,970 - 0.7 818,600 -4.3 
October — Octobre 126.2 1,117,754 +23:0 885,400 -0.7 
November - Novembre 126.2 1,352,051 - 0.8 1,071,200 -4.4 
December — Décembre 25'S 2,031,454 + 4.2 1,621,500 +0.8 
Year - Annee 125.3r 12,906,004 + 1.4 10,300,300 -2.4 
1988 
January — Janvier 73 729,522 = 515 573,000 -8.5 
February — Fevrier 126-5 709,065 nie, 551,700 -4.8 
March — Mars 129.4 937,006 + 6.6 724,400 eat 
April -— Avril 129.9 1,003,467 - 1.8 772,400 -5.4 
May — Mai 130.4 10153722 65 779,100 -6.1 
June — Juin 129.9 1,066,342 ae IS) 2 821,000 ale 
July - Juillet 130.4 933,522 - 0.7 716,100 -4.5 
August - Aott 130.7 1,028,345 ane 786,500 +0.2 
September -— Septembre 130.7 1,106,044 + 7.5 846,000 SPs he 
October — Octobre niles 1,112,843 - 0.4 848,000 -4.2 
November — Novembre 130.8 1,444,476 + 6.8 1,104,300 eh, 
December -— Décembre 130.6 2,184,766 +75 1,672,900 aoe 
Year - Annee 130.2 13,271,120 + 2.8 10,195,400 -1.0 
1989 
January - Janvier 132.6 738,393 tint 556,900 -2.8 
February — Fevrier 134.1 733,963 sp Shs: 547,500 -0.7 
March — Mars 134.3 967,308 sr GL 720,000 -0.6 
April — Avril WoDe 1,022,150 ar 1) 756,200 -2.1 
May - Mai 13557; T1S12556 + 11.4 833,700 +7.0 
June - Juin 134.9 1,130,685 + 6.0 838,100 a), 
July — Juillet 136.1 963,791 ar Shy! 708,200 -1.1 
August - Aott 136.6 1,094,878 +6.5 801,700 1.9 
September - Septembre 136.0 1,135,644 + 2.7 835,200 -1.3 
October -— Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


’ To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 


Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. 

1 Afin d’obtenir la valeur estimative de |’ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 
relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflées par la Division des comptes des revenus et des dépenses de 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les marchandises et au 
moyen des indices des prix a la consommation appropriés. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi degonflees sont par 
la suite totallisées pour produire |’estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 


TABLE 13. 
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Adjusted, Canada, 1987-1989 


TABLEAU 13. 


fin du mois, Canada, 1987-1989 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April - Avril 
May — Mai 
June — Juin 
July - Juillet 
August - Aott 


September - Septembre 
October - Octobre 

November — Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisés 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June —- Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October —- Octobre 
November — Novembre 
December —- Décembre 


1987 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
2,171,807 
2,049,117 
2,037,157 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


2,167.0 
2,169.0 
2,170.0 
2,207.0 
2,113.0 
2,149.0 
2,069.0 
2,266.0 
2,250.0 
2,265.0 
2,270.0 
2,300.0 


1988 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
2,271,556 
2,303,023 
2,504,642 
2,581,296 
2,731,581 
2,954,493 


2,305.0 
2,339.0 
2,348.0 
2,386.0 
2,423.0 
2,441.0 
2,463.0 
2,460.0 
2,999.0 
2,991.0 
2,601.0 
2,550.0 


1989 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 
2,723,806 
2,674,141 
2,669,817 
2,774,958 


millions of dollars — millions de dollars 


2,630.0 
2,632.0 
2,669.0 
2,712.0 
2,726.0 
2,864.0r 
2,881.0r 
2,842.0r 
2,831.0p 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


Change from 


month 


Variation 


au mois 
precedent 


18). 
5:2) 
Seo 
el 
=1.2 
+4.1 
-1.8 
-0.2 
+ 3.9 


oul 
+0.1 
Boe 5 
qr de 
a O)fs: 
ar Sis Ulf 
+0.6r 
-1.4r 
-0.4p 


previous 


par rapport 


Comptes a recevoir', non désaisonnalises et désaisonnalises des grands magasins a la 


Change 


1989/1988 


Variation 
1989/1988 


per cent - pourcentage 


+14.3 
+ 12'3 
+a 
+12.9 
+11.6 
+18.1 
tal fei 
+ 15.9 
me ql 


+ 14.1 
+12.5 
so aCh7/ 
+ 113571 
+2e5 
+51 723 
+H h7.0% 
+ 15/5% 
+ 10.89 


‘Seay receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 
em. 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
exClusivement avec ces magasins. 


i 
i 
i 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 


_ Survey is a complete enumeration of all department 
_ store locations as reported by the department store 
organizations. 


_ The present universe of department store firms was 


Originally derived 


from the 1971 Census of 


_ Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 


of actual department store "locations" of department 


_ store organizations are considered, thereby enabling 


the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 


meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 


activity of 


commodity structure; for example, the catalogue sales 
department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la deéfinition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus recents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’anneée y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’annee 
courante et celles des deux années precédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l’ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialite 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d’information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de |’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, (telephone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observees. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a l’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résuliats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l’année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de deésaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui referent au mois courant 
(avril! par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 
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qu’une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportees 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - September 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1989 - Septembre 
Response rate! Response 
fraction 
Taux de réponse! Fraction de 
reponse 


3 Organizational 


units 


Survey units 


Unites 


$ Unités orga- 
d’enquéte 


nisationnelles 


per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon be 92.7 100.0 
Monthly stocks by department — Stocks mensuels par rayon sm 92.7 100.0 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois ne 83.3 98.3 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour 6tre incluses dans la présente publication. 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 

3 Les unités d ‘enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 

4 The organizational units are the department store companies. 

4 Les unites organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 

TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 

TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 


Total number Number of Total number Number of 


of shopping Saturdays of shopping Saturdays 

days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 


commerciaux commerciaux 


January ~ Janvier 25 5 26 4 
February — Février 25 4 24 4 
March — Mars 27 4 26 4 
April -— Avril 25 5 25 5 
May — Mai 25 4 26 4 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 5 25 4 
August - Aott 26 4 26 4 
September - Septembre 25 4 25 5 
October - Octobre 25 5 25 4 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 26 5 25 5 
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SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 

63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 

63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 
63-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 

63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 
63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 
63-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 

63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 


O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


M. - Monthly 
O. - Occasional 


A. - Annual — Bil. - Bilingual 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 


commerce de detail, Division de l'industrie, Statistique 

Canada. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 30 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 

63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 30-85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 


Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 
63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 
63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 

63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 

63-224 Recueil statistique des études de marché. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de_ détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 

M. — Mensuel A. -— Annuel Bil. - Bilingue 

H.S. — Hors série 

Outre les publications @numérées ci-dessus, Statistique 


Canada produit une grande variétée de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des _ publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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What happened to 
the cost of living 
last month? 


The Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer 
COLA clauses in labour contracts, assess government 
policies or are involved in renewal contracts, child sup- 
port or alimony payments, you need current and detailed 
information on changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), the Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
e transportation e health and personal care 


e food ¢ recreation, reading and education 
* clothing ¢ tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to- 
month percentage comparisons and trends over the 

last five years. And each issue analyzes the main causes 
of changes. 


Get the facts. 


Subscribe to the Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription 
to this monthly is available for $89 in Canada, and $107 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


For faster service, using 
Visa or MasterCard, call 
toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier? 


’indice des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a- 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a 
évaluer des politiques gouvernementales, que vous vous 
occupiez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant 
la fin de chaque mois, L’indice des prix a la consomma- 
tion vous renseigne de facgon précise sur les plus 
récentes fluctuations des prix ala consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e l’alimentation 

e |’habillement 

e habitation 

e le transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au 
stationnement en passant par l’ameublement de maison 
et le matériel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour |’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres 
années. En outre, chaque numéro analyse les principales 
causes de changements. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au 
catalogue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du 
pouvoir d’achat du dollar canadien. L’abonnement a cette 
publication mensuelle codte 89$ au Canada et 107$a 
l’étranger. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou commu- 
niquer avec le Centre de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte Visa ou MasterCard 
et composez sans frais le 


How long 
would it take you 


to get 10,000 
price quotes from 


3,500 companies? 


lot longer than it takes to open a copy of Industry 

Price Indexes. Subscribe now, for the most exten- 
sive data available on Canadian manufacturing selling 
prices. 
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at the Canadian factory gate. Uses include preparing 
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This monthly publication covers raw materials, energy 
and over 700 commodities by 20 major groups. Items 
listed range from fish fillets to industrial furnaces, cattle 
to crude oil. Most commodities are reported at the 
national level, but some are given on a regional basis. 


Each issue also provides a historical perspective, with 
tables of annual averages and monthly price indexes of 
commodities for the past five years. 


As the only periodical of this scope and detail, Industry 
Price Indexes is the recognized authority on changes in 
the selling prices of Canadian manufactured goods. 


Get the facts. 


A subscription to the monthly Industry Price Indexes 
(Catalogue No. 62-011) is $173 in Canada, and $208 
outside Canada. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario, K1A OT6, or contact the nearest 
Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster service, using 
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toll-free, 


1-800-267-6677 
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Indices des prix de l’industrie est le seul périodique aussi 
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fluctuations des prix de vente des marchandises fabri- 
quées au Canada. 
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materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statistics or 
services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimes d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnetiques. Des cartes et d'autres documents de reference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’acces direct a des données agréegées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
de statistiques et services connexes doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (télephone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’extéerieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 
1-800-361-2831 
1-800-263-1136 
1-800-542-3404 
1-800-667-7164 
1-800-282-3907 
1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


Terre-Neuve et Labrador 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Sud de |’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 
1-800-361-2831 
1-800-263-1136 
1-800-542-3404 
1-800-667-7164 
1-800-282-3907 
1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Appelez a frais vires au 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 

1(613)951-7277 


Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 

1(613)951-7277 


Numero du bélinographe 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Statistics Canada 


Industry Division 
Retail Trade Section 


Department store 
sales and 
stocks 


October 1989 


Published under the authority of the Minister 
of Industry, Science and Technology 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1990 


All rights reserved. No part of this publication 

may be reproduced, stored in a retrieval system or 
transmitted in any form or by any means, electronic, 
mechanical, photocopying, recording or otherwise 
without prior written permission of the Minister of 
Supply and Services Canada. 


July 1990 

Price: Canada: $14.40 per issue, $144.00 annually 

United States: US$17.30 per issue, US$173.00 annually 
Other Countries: US$20.20 per issue, US$202.00 annually 
Catalogue 63-002, Vol. 54, No. 10 

ISSN 0380-7045 


Ottawa 


Statistique Canada 


Division de l'industrie 
Section du commerce de deétail 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Octobre 1989 


Publication autorisée par le ministre de 
’Industrie, des Sciences et de la Technologie 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1990 


Tous droits réservés. Il est interdit de reproduire ou de 
transmettre le contenu de la presente publication, sous quelque 
forme ou par quelque moyen que ce soit, enregistrement sur 
support magnétique, reproduction électronique, mecanique, 
photographique, ou autre, ou de l’emmagasiner dans un systeme 
de recouvrement, sans |’autorisation ecrite préalable du 

ministre des Approvisionnements et Services Canada. 


Juillet 1990 

Prix : Canada : 14,40 $ l’exemplaire, 144 $ par année 
Etats-Unis : 17,30 $ US l’exemplaire, 173 $ US par année 
Autres pays : 20,20 $ US l’exemplaire, 202 $ US par annee 
Catalogue 63-002, vol. 54, n° 10 

ISSN 0380-7045 


Ottawa 


Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
= Gil Of-Zere: 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
Electronic Data Dissemination Division staff, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), 
or the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
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@ G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e@ R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systéme canadien d’information socio-6conomique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
s’adresser au personnel de la Division de la diffusion 
informatique des données, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
0Z8 (télephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
e@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


e G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de |’industrie 


@ R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in October 
1989 totalled $1,165 million, an increase of 2.0% 
over the previous month’s revised total of $1,143 
million. 


The 2.0% increase in October followed a decrease 
of 1.4% in September and a gain of 1.4% in 
August. Department store sales have shown a 
generally rising trend since February 1989. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,876 million at the end of October, an increase 
of 1.9% over the September 1989 revised value of 
$4,785 million. This gain followed an increase of 
2.3% in September and a decline of 0.8% in 
August. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.18:1 in 
October, an increase over the average ratio of 
4.11:1 observed in the three previous months. 


Unadjusted cumulative department store sales for 
the first ten months of 1989 totalled $10,059 
million, an increase of 43% over the 
corresponding period in 1988. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour octobre 1989, les 
ventes des grands magasins, corrigeées en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de_ journees 
d'affaires, ont totalisé $1,165 millions, soit une hausse de 
2.0% par rapport a l’estimation réviseée de septembre 
($1,143 millions). 


La hausse de 2.0% en octobre fait suite a une baisse de 
1.4% en septembre et a un gain de 1.4% en aut. Les 
ventes des grands magasins ont démontré une tendance 
généralement a la hausse depuis février 1989. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une hausse 
de 1.9% par rapport au mois précédent ($4,785 millions - 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de d’octobre 1989 a 
$4,876 millions. Cette augmentation fait suite a une hausse 
de 2.3% en septembre et a une baisse de 0.8% en aout. 


Le rapport du total des stocks possédes aux ventes 
s’établissait a 4.18:1 en octobre, une  hausse 
comparativement au rapport moyen de 4.11:1 observe au 
cours des trois mois précédents. 


Les ventes cumulatives des grands magasins non ajustees 
pour les dix premiers mois de 1989 se sont chiffrées a 
$10,059 millions, une hausse de 4.3% par rapport a la 
période correspondante en 1988. 


Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend'!, Canada, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, par mois, déesaisonnalisées et la tendance', Canada, 1986-1989 
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1 The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in 
the seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the 
addition of succeeding months of data. 


1 La tendance a court terme donne une meilleure idée de la direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée 
par le programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui 
a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montrée dans le 
diagramme par-contre, parce qu'elle change fréquement de facon appréciable avec |’inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE: 


No. 


1 


Canada, 1988 and 1989 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


10 


1988 


September 


Septembre 


16,335 


21,455 
84,119 

2,366 
40,714 


21,024 
19,785 
16,833 

1,325 
15,919 


18,199 


36,442 
34,851 
69,787 
20,004 


22,017 
21,457 
64,145 
10,262 

3,952 


41,516 
10,753 
13,832 
14,570 
16,426 


9,598 


58,416 
57,049 
53,930 
42,504 


30,696 
13,323 
22,586 
21,021 
24,794 


34,379 
13,367 


20,851 
23,915 
41,527 


1,106,044 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


October 


Octobre 


1989 


September 


Septembre 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


21,736 


37,536 
40,469 
73,940 
18,324 


21,754 
27,954 
62,304 
9,133 
4,463 


37,618 
10,265 
12,764 
15,537 
17,440 


10,250 


55,441 
53,645 
49,011 
41,961 


28,589 
13,130 
20,429 
33,394 
24,255 


29,194 
VON 


21,268 
25,844 
41,461 


1,112,843 


15,867 


21,289 
86,124 

Uf 
44,852 


23,115 
20,943 
18,375 

1,412 
15,326 


18,521 


33,609 
27,238 
73,664 
PTA) 


20,781 
21,607 
68,402 
10,057 

3,859 


43,680 
11,368 
14,422 
14,471 
US 


9,191 


63,136 
60,525 
51,409 
42,101 


29,108 
12,485 
22,541 
22,673 
29,726 


36,800 
13,179 


20,587 
26,656 
45,992 


1,135,644 


October 


Octobre 


13,969 


29,697 
77,103 

2,645 
41,387 


20,907 
Ze ihe 
13,684 

2,096 
15,642 


21,062 


34,871 
32,376 
73,980 
20,398 


20,955 
ZENS 
64,809 
8,897 
4,620 


40,067 
10,341 
14,589 
16,928 
18,580 


9,369 


64,030 
54,049 
52,995 
42,879 


26,204 
11,880 
20,722 
37,122 
26,472 


30,803 
18,365 


20,701 
29,192 
45,997 


1,140,732 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Change 


Variation 


October 
1989/1988 


Octobre 
1989/1988 


per cent 
pourcentage 


-3.0 


-6.8 
ae 11 ets! 
-24.4 
+ 4.3 


+ 
++ +i¢ 


+ 
— | 
Com NO ©++00 


COON WOON HHRWD I 


se 
Fe 
mw oO 
nn 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


do not sum to the Canada total. 


TABLEAU 1. 


1 


r 


July 


Juillet" 


15,484 


os225 
74,136 

1,870 
38,613 


20,528 
21,843 
15,653 

1,995 
13,436 


19,135 


28,075 
23,291 
83,188 
19,831 


19,034 
25,496 
71,989 
10,805 

3,463 


42,970 
10,021 
16,728 
13,669 
16,869 


10,295 


56,364 
50,805 
49,359 
43,818 


35,203 
13,951 
26,133 
32,965 
38,049 


37,222 
12,856 


21,086 
27,744 
52,166 


1,143,241 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 


par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


1989 


August" 


Adéut" 


September 


Septembre" 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


15,694 


15,376 
76,319 

1,963 
40,399 


22,386 
23,571 
16,079 

1,609 
13,536 


19,029 


27,862 
25,414 
84,046 
21,301 


19,185 
26,830 
72,672 
10,703 

3,534 


41,822 
10,230 
16,706 
13,864 
16,609 


10,293 


58,771 
50,888 
45,771 
46,172 


32,429 
WSs) 
26,539 
33,347 
42,328 


40,457 
12,483 


PRINCI 
28,218 
53,210 


1,158,933 


15,433 


16,164 
73,374 

1,878 
40,312 


21,510 
23,395 
16,518 

1,658 
13,653 


19,070 


28,422 
26,300 
79,643 
20,971 


18,496 
27,223 
73,533 
10,743 

3,525 


41,895 

9,907 
16,644 
14,139 
16,723 


10,208 


59,476 
54,160 
48,426 
45,482 


32,395 
13,160 
26,299 
34,278 
39,179 


37,188 
135723 


21,254 
26,884 
54,461 


1,142,693 


October? 


Octobre® 


15,361 


15,868 
74,821 

1,922 
39,024 


22,487 
24,466 
15,763 

1,524 
13,862 


19,064 


30,026 
27,283 
78,435 
21,689 


19,808 
26,911 
71,805 
10,742 

3,658 


42,332 

9,652 
17,464 
14,998 
17,587 


10,126 


60,204 
52,079 
55,998 
47,087 


30,890 
2; 99R 
26,275 
35,484 
38,371 


38,400 
14,179 


21,214 
27,247 
54,098 


1,165,226 
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Change 


Variation 


October/ 
September 
1989 


Octobre/ 
Septembre 
1989 


per cent 
pourcentage 


a 
mee 


 ttet, + + t+ +, +t 


SO MADaY| O MAN OOM 


+ 


+ 


++ 


gent, ' 
Ne 1 re 


+ 


o3-4 BOND 


ONAN OW H-HDAWBH TAMRON WwW H=oODO0 Ww} 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 
Fourrures 
Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 

Repas et casse-croutes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


N2 


41 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


and 1989 


Type of department store 


Major department stores 


1988 September 
October 
January-October 


1989 September 
October 
January-October 


Percentage change 


October 1989/1988 
January-October 1989/1988 


Junior department stores 


1988 September 
October 
January-October 


1989 September 
October 
January-October 


Percentage change 


October 1989/1988 
January-October 1989/1988 


Total, all department stores 


1988 September 
October 
January-October 


1989 September 
October 
January-October 


Percentage change 


October 1989/1988 
January-October 1989/1988 


Canada 


675,255 
660,823 
5,688,018 


687,625 
665,763 
5,868,300 


ste 72 
+3.2 


430,789 
452,020 
3,953,860 


448,019 
474,969 
4,190,799 


ak 
+6.0 


1,106,044 
1,112,843 
9,641,878 


1,135,644 
1,140,732 
10,059,100 


a eas. 
+4.3 


12 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars — milliers de dollars 


x 


x 


13,066 
13,419 
Wray, 


13,497 
14,055 
116,430 


ke 
+4e2 


Prince 
Edward 
Island 


lle-du- 
_Prince- 
Edouard 


x *K MX 


«Kx XK 


x 


7,077 
6,980 
64,592 


6,859 
7,055 
65,793 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


13,360 
12,582 
108,080 


13,662 
12,443 
111,441, 


“1.1 
Tae 


23,002 
25,298 
206,409 


23,554 
26,041 
214,648 


2.9 
+4.0 


36,362 
37,880 
314,486 


37,216 
38,484 
326,089 


+16 
Ov 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


*« 


x 


25,051 
PREM TE 
210,132 


PASY 21 
25,397 
219,553 


+0.9 
+45 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 


Québec 


126,805 
127,084 
1,068,877 


124,868 
119,942 
1,049,042 


=OLO 
Si Ae) 


86,042 
94,262 
823,043 


90,889 
95,756 
876,095 


ko 
+6.4 


212,847 
221,346 
1,891,921 


PINOY fh 2M0) 
215,697 
1,925,134 


-2.6 
+ 1.8 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1988 et 1989 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


278,848 29,476 x 83,693 112,500 |1988 Septembre 
278,225 28,240 x 80,599 105,850 Octobre 
2,339,028 252,024 Xx 728,452 942,185 Janvier-octobre 
286,826 29,675 x 86,753 115,078 |}1989 Septembre 
264,085 28,475 x 88,759 124,417 Octobre 
2,434,629 252,256 x 758,734 1,009,021 Janvier-octobre 
Variation procentuelle 
-5.1 +0.8 x + 10.1 + 17.5 | Octobre 1989/1988 
+4.1 +0.1 x +42 +7.1 | Janvier-octobre 1989/1988 
Grands magasins populaires 
177,208 17,836 x 39,244 40,808 |1988 Septembre 
185,390 18,671 x 38,971 40,335 Octobre 
1,617,530 168,287 X 350,952 362,944 Janvier-octobre 
186,987 itnioin x 40,044 42,497 |1989 Septembre 
197,510 19,432 x 41,081 44,786 Octobre 
1,738,078 174,356 X 363,974 390,183 Janvier-octobre 
Variation procentuelle 
+6.5 +4.1 x +5.4 + 11.0 | Octobre 1989/1988 
+7.5 + 3.6 | Xx ape +7.5 | Janvier-octobre 1989/1988 
Ensemble des grands magasins 
456,056 47,312 32,029 122,936 153,308 |1988 Septembre 
463,615 46,912 31,759 119,570 146,185 Octobre 
3,956,557 420,313 287,644 1,079,406 1,305,129 Janvier-octobre 
473,813 47,432 Chl yi If 126,797 157,575 |1989 Septembre 
461,596 47,907 31,498 129,839 169,203 Octobre 
4,172,709 426,613 284,908 1,122,704 1,399,204 Janvier-octobre 
Variation procentuelle 
-0.4 +2.1 -0.8 +8.6 + 15.7 | Octobre 1989/1988 


ss FG 1.0 +4.0 +7.2 | Janvier-octobre 1989/1988 


N° 


Ohm — 


aon 


itis: 
16 


23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1988 and 1989 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1988 September 35,272 38,333 x 25,090 86,488 
October 33,085 37,093 x 24,933 86,648 
January-October 303,825 331,435 Xx 209,733 723,172 

1989 September 36,303 38,685 N 25,245 80,886 
October 36,764 40,826 Xx 23,367 77,834 
January-October 314,392 343,855 X 220,637 680,932 

Percentage change 

October 1989/1988 +11.1 +10.1 x -6.3 -10.2 

January-October 1989/1988 305 Gh 1/ x 2 OLE -5.8 

Junior department stores 

1988 September 13,363 16,209 x 8,797 37,348 
October 12,918 15,795 x 9,098 42,252 
January-October 118,453 141,648 x 81,301 357,810 

1989 September 13,437 16,764 x 9,036 40,447 
October 13,630 16,908 Xx 9,463 41,877 
January-October 121,449 149,337 x Sse 386,003 

Percentage change 

October 1989/1988 O15 te x +4.0 -0.9 

January-October 1989/1988 a CASS +5.4 x Oui +7.9 

Total, all department stores 

1988 September 48,635 54,542 20,836 33,887 123,836 
October 46,004 52,887 20,601 34,031 128,899 
January-October 422,280 473,083 174,971 291,032 1,080,984 

1989 September 49,740 55,448 20,490 34,280 121,334 
October 50,394 57,734 20,828 32,829 119,711 
January-October 435,839 493,189 177,690 304,148 1,066,937 

Percentage change 

October 1989/1988 1935 922 ap isi =395 =f 


January-October 1989/1988 ioe +4.2 reo +45 13 


15 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 


selon certaines regions métropolitaines, 1988 et 1989 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


62522 Xx 136,846 Foote x |1988 Septembre 
30,955 x 138,287 70,491 x Octobre 
267,941 x 1,160,710 629,178 x Janvier-octobre 
34,017 x 133,825 75,252 x 11989 Septembre 
31,098 x 125,927 81,396 X Octobre 
279,159 Xx 1,153,598 663,804 x Janvier-octobre 
Variation procentuelle 
+0.5 x -8.9 + 15.5 x | Octobre 1989/1988 
+4.2 Xx -0.6 ahey tes x | Janvier-octobre 1989/1988 
Grands magasins populaires 
20,533 x 48,787 14,532 x | 1988 Septembre 
21,397 x 51,768 14,536 x Octobre 
186,329 X 450,816 129,830 ns Janvier-octobre 
21,249 X 51,875 14,739 x|1989 Septembre 
21,942 x 55,032 16,210 Xx Octobre 
195,373 x 484,557 137,283 Xx Janvier-octobre 
Variation procentuelle 
OPS x +6.3 +11.5 x | Octobre 1989/1988 
+4.9 X +7.5 + 5a, x | Janvier-octobre 1989/1988 
Ensemble des grands magasins 
53,056 30,165 185,633 89,844 43,214 |1988 Septembre 
52;352 30,207 190,054 85,028 42,782 Octobre 
454 269 268,516 16S 25 759,012 383,106 Janvier-octobre 
55,266 30,293 185,700 89,991 43,375 |1989 Septembre 
53,040 30,006 180,959 97,606 43,599 Octobre 
474,531 271,693 1,638,157 801,089 388,050 Janvier-octobre 
Variation procentuelle 
+1.3 -0.7 -4.8 +14.8 + 1.9 | Octobre 1989/1988 
+4.5 tilee a2 Wie +1515 + 1.3 | Janvier-octobre 1989/1988 


TABLE 4. 


No. 
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On oun 


TABLE 5. 


No. 


hw hw 


ON ON 


Type of department store 


Major department stores 


1988 September 
October 


1989 September 
October 
Junior department stores 


1988 September 
October 


1989 September 
October 
Total, all department stores 


1988 September 
October 


1989 September 
October 


Type of department store 


Major department stores 


1988 September 
October 


1989 September 
October 


Junior department stores 


1988 September 
October 


1989 September 
October 
Total, all department stores 


1988 September 
October 


1989 September 
October 


Canada 


318 
321 


331 
334 


506 
507 


vio 
519 


824 
828 


846 
853 


Calgary 


tS 
15 


8} 
15 


14 
14 


14 
14 


29 
29 


29 
29 


16 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


Mom Wh 


Edmonton | Halifax-Dartmouth 


Prince 
Edward 
Island 


Nova 
Scotia 


lle-du- Nouvelle- 


_Prince- 
Edouard 


Ecosse 


number — nombre 


—_— — —_ —s 


an au 


an OO 


number — nombre 


6 
6 
6 
6 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Hamilton 


13 
13 


WZ 
12 


11 
10 


10 
10 


24 
23 


22 
ee 


af PFA 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1989 


Québec 


53 
53 


53 
53 


102 
103 


103 
104 


155 
156 


156 
om 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988 and 1989 


Montréal 


32 
31 


29 
29 


41 
42 


41 
41 


73 
73 


70 
70 


TABLEAU 4. 


Ontario 


120 
121 


126 
Wer 


203 
203 


209 
210 


323 
324 


335 
337 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


ee 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1988 et 1989 


Manitoba 


number — nombre 


13 
13 


13 
13 


21 
21 


21 
21 


34 
34 


34 
34 


Saskatchewan 


13 
13 


13 
13 


19 
19 


19 
19 


32 
32 


32 
32 


Alberta 


48 
48 


48 
48 


44 
44 


44 
44 


92 
92 


92 
92 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


56 
56 


61 
62 


50 


50 | 


50 
51 


106 
106 


111 
113 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1988 Septembre 
Octobre 


1989 Septembre 
Octobre 
Grands magasins populaires 


1988 Septembre 
Octobre 


1989 Septembre 
Octobre 
Ensemble des grands magasins 


1988 Septembre 
Octobre 


1989 Septembre 
Octobre 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions metropolitaines, 1988 et 1989 


number — nombre 


© Cc © 


48 
49 


52 
52 


51 
51 


55 
55 


99 
100 


107 
107 


Vancouver 


29 
29 


30 
30 


15 
15 


15 
16 


4a 
44 


45 
46 


Winnipeg 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1988 Septembre 
Octobre 


1989 Septembre 
Octobre 
Grands magasins populaires 


1988 Septembre 
Octobre 


1989 Septembre 
Octobre 
Ensemble des grands magasins 


1988 Septembre 
Octobre 


1989 Septembre 
Octobre 


N° 


hw w= 


ON OM 


N° 


fo wo 


ON OW 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1987-1989 


TABLEAU 6. -Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1987-1989 


Period 


Période 


1987 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Deécembre 
Year - Année 


1988 
January — Janvier 


February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1989 
January - Janvier 


February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Total 


Sales 


Ventes 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
1,117,754 
iso2-05l 
2,031,454 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
1,015,722 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
13,271,120 


738,393 
733,963 
967,308 
1,022,150 
1,131,556 
1,130,685 
963,791 
1,094,878 
1,135,644 
1,140,732 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 


Distribution 


Ventes 


491,395 
444 363 
538,816 
593,062 
617,793 
592,443 
557,993 
573,055 
642,224 
681,143 
812,058 
1,181,912 
7,726,257 


449,724 
426,277 
561,727 
590,039 
578,947 
627,610 
535,668 
581,948 
675,255 
660,823 
845,790 
1,240,627 
7,774,435 


449,501 
440,615 
565,567 
594,874 
639,706 
655,871 
559;403 
613,075 
687,625 
665,763 


Sales 
Distribution 
Ventes 


280,308 
276,831 
340,292 
428,674 
423,779 
421,015 
382,490 
413,467 
386,746 
436,611 
539,993 
849,542 
5,179,748 


279,797 
282,788 
375,279 
413,428 
436,776 
438,732 
397,855 
446,396 
430,789 
452,020 
598,687 
944,139 
5,496,686 


288,892 
293,347 
401,741 
427,276 
491,850 
474,814 
408,087 
481,804 
448,019 
474,969 


Junior 


Populaires 


Distribution 


% 


36.3 
38.4 
38.7 
42.0 
40.7 
41.5 
40.7 
41.9 
37.6 
39.1 
39.9 
41.8 
40.1 


38.4 
39:9 
40.1 
41.2 
43.0 
41.1 
42.6 
43.4 
38:9 
40.6 
41.4 
43.2 
41.4 


39:1 
40.0 
41.5 
41.8 
43.5 
42.0 
42.3 
44.0 
39.5 
41.6 
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TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. Parts de marche détenues par les grands magasins par rapport a l'ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1987-1989 


Distribution 


Octobre - Octobre 


Change 

Province and Selected Metropolitan Areas 1989/1988 
Province et certaines régions métropolitaines 1987 1988 1989 Variation 
1989/1988 


per cent — pourcentage 


Newfoundland — Terre-Neuve 5.4 53 5:3 = 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-Edouard 12.1 11.9 11.9 -- 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.1 8.0 8.2 +2.5 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick Wee. le 7.0 -2.8 
Québec 6.4 6.3 6.1 3.2 
Ontario 8.7 Bo: 8.5 -2.3 
Manitoba 10.0 9.2 9.2 | -- 
Saskatchewan Tee 6.7 6.5 -3.0 
Alberta 9.1 8.8 9.0 =i eh6} 
British Columbia - Colombie-Britannique 9.3 9.2 9.7 +5.4 
CANADA 8.1 8.0 8.0 -- 
Montréal 8.3 8.3 TAT. -7.2 
Toronto 9.3 9.2 8.6 -6.5 
Winnipeg 14.0 13.0 13.2 ales 


Vancouver alee, 10.7 les 516 


TABLE 8. 
TABLEAU 8. 
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January-October —- Janvier-octobre 


_— 
Department 
Rayon 
No. 
1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 
2 |Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3 |Women's and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 
4 |Furs - Fourrures 
5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 
6 | Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour dames 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 
9 | Millinery - Chapeaux 
10 |Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 
11 | Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 |Women’s, misses’ and children’s footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 
13 |Men’s clothing -— Vétements pour hommes 
14 |Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
16 |Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 
20 |Piece goods - Tissus a la piece 
21 |Linens and domestics — Literie et linge de maison 
22 | Smallwares and notions - Menus articles 
23 | China and glassware - Porcelaine et verrerie 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 
25 | Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
27 | Furniture - Meubles 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 
29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
32 | Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
33 | Jewellery — Bijouterie 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 
35 | Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 
36 | Stationery, books and magazines —- Papeterie, livres et revues 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
38 | Meals and lunches — Repas et casse-crodtes 
39 | Repairs and services - Services et travaux de réparation 
40 |All other departments - Tous autres rayons 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1989 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


150,649 147,078 
144,693 141,316 
679,307 706,951 

21,982 17,131 
321,781 356,625 
177,381 186,761 
173,581 179,748 
144,461 151,033 

11,546 12,226 
121,980 123,506 
148,629 148,459 
294,935 267,530 
295,342 229,704 
600,572 657,809 
169,593 182,284 
175,756 173,601 
216,785 221,545 
576,882 606,175 

89,958 91,375 

35,233 34,124 
352,538 385,067 

86,094 90,718 
118,023 129,301 
133,483 138,136 
151,985 162,586 

85,683 83,973 
551,219 575,811 
480,453 511,138 
411,242 419,039 
380,026 382,040 
287,626 S12.272 
127,441 136,767 
192,999 197,882 
208,923 210,823 
281,083 336,787 
286,419 306,252 
122,861 121,686 
199,214 199,837 
221,519 257,135 
412,007 466,868 

9,641,878 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


per cent 
pourcentage 


10,059,100 + 4.3 


TABLE 9. 
TABLEAU 9. 


Department 


Rayon 


1 | Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment — 
Vétements pour bébés et enfants et articles de 
chambres d'enfants 


6 | Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de 
fillettes et d'adolescentes P 

7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames ;. 

8 | Intimate apparel - Sous-vétements 

9 

0 

1 


an WwW 


Millinery - Chapeaux 
Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 


moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
12 | Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 
13 | Men's clothing -— Vétements pour hommes 
14 | Men's furnishings — Articles d’habillement pour hommes 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 


16 | Men's and boys’ footwear — Chaussures pour hommes 
et garcons 

17 | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 

18 | Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 

19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

20 | Piece goods —- Tissus a la piéce 


21 | Linens and domestics —- Literie et linge de maison 

22 | Smallwares and notions - Menus articles 

23 | China and glassware —- Porcelaine et verrerie 

24 | Floor coverings — Revétements de plancher 

25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 


26 | Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

27 | Furniture — Meubles 

28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 


29 | Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 


30 | Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils electriques 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
Papier-tenture, etc. 

32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

33 | Jewellery - Bijouterie 

34 | Toys and games - Jouets et jeux ; 

35 | Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 


37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies — Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures . 

38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes _ 

39 | Repairs and services - Services et travaux de reparations 
40 | All other departments - Tous autres rayons 


41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 
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September 


Septembre 


71,852 
91,374 


Women's and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 


314,946 
15,876 


138,714 


84,153 


88,748 
72,493 
10,996 
63,724 


87,875 


170,697 
189,168 
278,576 


82,045 


93,183 
44,124 
347,994 
47,468 


31,494 


180,738 
55,349 
119,733 
76,444 


85,463 
70,017 


191,544 
98,841 


220,705 
221,598 


170,505 


65,177 
173,959 
240,585 
193,428 


158,480 


72,210 
203 
SWANS 
92,727 


4,816,722 


Unadjusted — Non désaisonnalisés 


October 


Octobre 


79,712 
88,639 


322,162 
16,377 


141,470 


85,339 


107,733 
77,718 
10,830 
64,231 


103,875 


174,235 
200,119 
322,748 


92,975 


96,527 
52,003 
416,276 


53,607 
32,964 


188,615 
56,162 
127,876 
74,274 


86,405 


74,125 
195,122 
105,197 
244,383 


247,020 


168,244 


64,588 
203,280 
270,968 
211,483 


185,778 


67,606 
204 
4,225 
113,048 


5,228,143 


1989 


September 


Septembre 


68,842 
92,532 


308,515 
19,518 


150,953 


85,976 


97,333 
80,997 
10,821 
68,830 


95,434 


152,839 
146,572 
307,129 


94,032 


91,079 
48,086 
334,391 
53,253 


28,247 


198,320 
54,755 
126,330 
75,217 


84,509 


56,378 
199,868 
110,941 
247,358 


230,057 


171,206 


72,767 
173,553 
259,213 
237,014 


193,107 


73,056 
8 

3,468 
131,196 


5,033,700 


October 


Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


77,494 
92,232 


338,067 
20,291 


160,595 


102,050 


118,866 
86,427 
11,113 
70,913 


113,159 


152,827 
158,939 
369,076 


103,686 


97,645 
58,113 
412,268 


61,093 
27,458 


214,048 
56,584 
146,079 
73,225 


83,612 


60,443 
191,651 
121,503 
279,822 


261,395 


193,782 


76,691 
209,965 
288,686 
261,716 


227,471 


73,827 
Veni 
2,995 
158,126 


5,614,044 


Department Store Monthly Stocks,' Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1988 
et 1989 


Change - Variation 


October/ 
September 
1989 


Octobre/ 
septembre 
1989 


per cent - 


+126 
-0.3 


+9.6 
+40 


+6.4 


+187 


een 
ehil 
peut 
+ 3.0 


+ 18.6 


+8.4 
+ 20.2 


+10.3 


+7.2 
+20.9 
+ 23.3 
tae 


-2.8 


+79 
+3.3 
+156 
-2.6 


“1.1 


+7.2 

-4.1 
+9.5 
uc Pe 


+13.6 


ty See 


+5.4 
+21.0 
+11.4 
+10.4 


+17.8 


+1.1 


-13.6 
+20.5 


+11.5 


October 
1989/1988 


Octobre 
1989/1989 


pourcentage 


-2.8 
+41 


+49 
+ 23.9 


aloe 


+19.6 


+10.3 
+11.2 

+26 
+10.4 


+89 


-12.3 
-20.6 
+144 


+115 


+162 
SPL Ble 
-1.0 


+140 
-16.7 


ae Us) 
+0.8 
+142 

-1.4 


-3.2 


-18.5 
-1.8 
Fa1'55 
+145 


+5.8 


+15.2 


+187 
+ 3.3 
+65 
+ 23.8 


22.4 


+92 
-456 
-29.1 
+399 


+7.4 


1 At selling value. —- Valeur marchande. 


TABLE 10. 


1988 and 1989 
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Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


Stock-sales/Stocks-ventes 


Department 


uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 
Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 


September 


Septembre 


4.26 
3.41 


4.00 


4.00 


4.83 


4.10 


4.23 


7.97 


4.35 


5.20 


7.30 
2) 
5:00 
11.44 


4.61 


October 


Octobre 


2.78 


3.56 


4.55 


4.03 


4.78 


4.44 


7.39 
5.01 
10.02 
4.95 


F223 


September 


Septembre 


October 


Octobre 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1988 et 1989 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1988 


Rayon 


September October September October 
Septembre Octobre Septembre Octobre 

0.24 0.19 0.24 0.19} Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

0.25 0.35 0.25 0.32} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

0.27 0.24 0.29 0.24| Vétements sports pour dames et jeunes filles 

0.15 0.22 0.10 0.13} Fourrures 

0.29 0.28 0.30 0.27| Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 

0.24 0.22 0.26 0.22) Vétements de fillettes et d’adolescentes 

0.24 0.21 0.23 0.21} Lingerie et vétements de nuit pour dames 

0.23 0.18 0.22 0.16} Sous-vétements 

0.13 0.21 0.15 0.19} Chapeaux 

0.25 0.25 0.23 0.22} Bas pour dames et fillettes 

0.22 0.23 0.22 0.20} Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

0.22 0.22 0.23 0.23] Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

0.20 0.21 0.20 0.21| Vétements pour hommes 

0.26 0.25 0.25 0.22| Articles d’habillement pour hommes 

0.24 0.21 0.24 0.21| Vétements et articles d’habillement pour garcons 

0.24 0.23 0.23 0.22| Chaussures pour hommes et garcons 

0.52 0.58 0.51 0.53} Produits alimentaires et connexes 

0.19 0.16 0.22 0.17| Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 

0.22 0.18 0.20 0.16| Appareils et fournitures photographiques 

0.12 0.14 0.13 0.17| Tissus ala piéce 

0.23 0.20 0.22 0.19] Literie et linge de maison 

0.20 0.18 0.20 0.19} Menus articles 

0.12 0.10 0.12 0.11} Porcelaine et verrerie 

0.20 0.21 0.19 0.23} Revétements de plancher 

0.19 0.20 0.21 0.22| Tentures, rideaux et housses 

0.14 0.14 0.17 0.16} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 

0.31 0.29 0.32 0.33} Meubles 

0.59 0.53 0.55 0.47| Gros appareils menagers 

0.25 0.21 0.21 0.20| Téléviseurs, radios et musique 

0.20 0.18 0.19 0.17| Articles de ménage et petits appareils électriques 

0.19 0.17 -0.18 0.14] Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 

0.21 0.20 0.18 0.16] Matériel de plomberie, chauffage et construction 

Ons 0.11 0.13 0.11} Bijouterie 

0.10 Onis 0.10 0.14] Jouets et jeux 

0.14 0.12 0.13 0.11] Articles de sport et valises 

0.22 Papeterie, livres et revues 

0.19 Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 

as Repas et casse-croutes 

6.18 Services et travaux de réparation 

0.49 Tous autres rayons 

0.24 TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 


TABLE 11. 
1986-1989 
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Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 


TABLEAU 11. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalises et desaisonnalises, 


Canada, 1986-1989 


Period 


Période 


1986 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March —- Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September —- Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December — Décembre 


1987 


January — Janvier 
February — Février 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December —- Décembre 


1988 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1989 


January -— Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Unadjusted 
change 


Non-désaison- 
nalisé 


$’000 


3,554,070 
3,878,498 
4,282,866 
4,392,236 
4,368,465 
4,022,724 
4,000,037 
4,225,943 
4,518,523 
4,912,604 
5,193,995 
4,242,415 


3,732,119 
4,087,040 
4,511,268 
4,598,109 
4,480,014 
4,267,608 
4,289,983 
4,446,140 
4,759,367 
5,185,248 
5,132,627 
4,024,407 


3,747,053 
4,172,132 
4,549,184 
4,612,756 
4,529,920 
4,320,309 
4,317,360 
4,499,736 
4,816,722 
5,228,143 
5,404,438 
4,185,431 


3,833,918 
4,244,352 
4,505,414 
4,741,806 
4,657,172 
4,365,238 
4,467,044 
4,616,593 
5,033,700 
5,614,044 


Year/year 
per cent 


Variation en 


pourcentage 


année/annee 


++tteeette+est 


17.9 
30.6 


Nw 
OS 
No Cc 


24.2 
25.4 


oak 
= 
o 


21.4 
33.2 


to = = 
o> 
— on 


t++eteetetest 
ASAAAN DY PACH 
4AMORNMY=DNWAO 


t++tettteeetetest 
POOR Oa OON 
CoOBNMNHANW=“WHo=f 


++ 


SENG SN Nee 


t++t+etett, 
RUDMDNOWDWDONW 


Seasonally Month/month 
adjusted per cent 

change 
Désaison- Variation en 
nalisé pourcentage 
mois/mois 


$’000 


° 
o 


4,002,112 +4.2 
4,261,277 tO 
4,284,938 +0.6 
4,204,904 -1.9 
4,267,381 tiles 
4,296,355 aa 8) 7/ 
4,126,582 -4.0 
4,290,187 +4.0 
4,462,029 +4.0 
4,283,754 -4.0 
4,481,759 +46 
4,615,418 + 3.0 
4,244,977 -8.0 
4,455,397 +5.0 
4,489,746 +0.8 
4,417,400 -1.6 
4,433,891 +0.4 
4,504,575 +1.6 
4,455,060 -1.1 
4,532,045 ao 
4,656,325 + 2a 
4,505,926 S:2 
4,419,296 -1.9 
4,368,699 -1.1 
4,352,825 -0.4 
4,374,023 +015 
4,477,123 +24 
4,451,905 -0.6 
4,493,998 +0.9 
4,539,938 +7120 
4,539,051 -- 
4,556,770 +0.4 
4,653,700 +24 
4,604,725 -1.1 
4,602,571 -- 
4,545,225 -1.2 
4,495,074 -1.1 
4,599,774 ere 
4,443,366 -3.4 
4,617,895 3.0) 
4,611,247 -0.1 
4,634,180 F105 
4,712,488r alia 
4,675,459r -0.8r 
4,785,142r a 27SK 
4,875,970p +1.9p 
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TABLE 12. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 
TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1987-1989 
Price Current Year/year Constant 1981 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted! change 
Peériode Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des prix courants pourcentage constants 1981 pourcentage 
non désaison- année/année non désaison- anneée/annee 
nalisés nalisés! 
$000 $'000 
1987 
January — Janvier 2653 771,704 i 625,900 -3.3 
February — Fevrier 124.4 721,194 a hi) 579,700 -1.2 
March - Mars 124.6 879,107 - 2.6 705,400 -6.5 
April - Avril i25at 1,021,736 + 4.2 816,600 -0.1 
May - Mai 25'5 1,041,571 - 4.3 829,900 -8.0 
June - Juin 124.9 1,013,458 ae. Oe! 811,600 She 
July — Juillet 125.4 940,483 + 0.8 749,700 -2.9 
August - Aott 125.7 986,522 + 0.6 784,800 -3.2 
September — Septembre 2537 1,028,970 - 0.7 818,600 -4.3 
October - Octobre 126.2 alli 24 13.0 885,400 -0.7 
November — Novembre 126.2 ikoo2 Oot - 0.8 1,071,200 -4.4 
December - Deécembre 25:3 2,031,454 + 4.2 1,621,500 +0.8 
Year - Annee 125.3r 12,906,004 + 1.4 10,300,300 -2.4 
1988 
January — Janvier 12723 729,522 SBS 573,000 -8.5 
February — Fevrier 128.5 709,065 =Ae7 551,700 -4.8 
March — Mars 129.4 937,006 + 6.6 724,400 aT 
April - Avril 129.9 1,003,467 - 1.8 772,400 -5.4 
May - Mai 130.4 OS 722 - 2.5 779,100 -6.1 
June -— Juin 129.9 1,066,342 58 By 821,000 alee 
July —- Juillet 130.4 933,522 - 0.7 716,100 -4.5 
August - Aodt 130.7 1,028,345 Pa 2 786,500 +0.2 
September - Septembre iN649)-7/ 1,106,044 ap ide 846,000 seh! 
October - Octobre 131.2 1,112,843 - 0.4 848,000 -4.2 
November -— Novembre 130.8 1,444,476 + 6.8 1,104,300 hal 
December — Décembre 130.6 2,184,766 + 7.5 1,672,900 +3:2 
Year - Annee 130.2 13,271,120 + 2.8 10,195,400 -1.0 
1989 
January — Janvier 132.6 738,393 teanle 556,900 -2.8 
February — Fevrier 134.1 733,963 ne LS 547,500 -0.7 
March — Mars 134.3 967,308 ap SVs 720,000 -0.6 
April - Avril o5e2 1,022,150 + 1.9 756,200 -2.1 
May - Mai toons lio 556 + 11.4 833,700 +7.0 
June — Juin 134.9 1,130,685 TOG) 838,100 CAL 
July — Juillet 136.1 963,791 tore 708,200 -1.1 
August - Aott 136.6 1,094,878 +6.5 801,700 +1.9 
September - Septembre 136.0 1,135,644 sa P2s// 835,200 ales 
October -— Octobre 135.9 1,140,732 APES: 839,500 -1.0 
November -— Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


a Cn ee ETE a UE aD EERE I aE an SOR he 

’ To obtain constant dollar estimates of total department store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 
Income and Expenditure Accounts Division of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
commodity survey and the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 
an estimate of total department store sales in constant dollars. l 

1 Afin d'obtenir la valeur estimative de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants, les estimations des ventes 
relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflees parla Division des comptes des revenus et depenses de 
Statistique Canada au moyen d'une ventilation par produit basee originalement sur |’enquete de 1974 sur les marchandises et au 
moyen des indices des prix a !a consommation appropries. Les estimations de ces groupes de rayons ainsi degonflees sont par 
la suite totallisées pour produire l'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 


TABLE 13. 
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Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1987-1989 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1987-1989 


eS ee 


Mois 


1987 


1988 


Change from Change 
previous 1989/1988 
month 
1989 
Variation Variation 
par rapport 1989/1988 


au mois 
précédent 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 


April - Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December ~ Décembre 


1 


them. 


exclusivement avec Ces magasins. 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,303,160 
2,193,841 
2,146,029 
PA Wf 
2,049,117 
2,037,157 
1,920,046 
2,121,896 
2,194,989 
2,248,351 
2,376,387 
2,668,759 


millions of dollars — millions de dollars 


2,167.0 
2,169.0 
2,170.0 
2,207.0 
2,113.0 
2,149.0 
2,069.0 
2,266.0 
2,250.0 
2,265.0 
2,270.0 
2,300.0 


2,453,666 
2,366,229 
2,315,898 
2,345,967 
2,343,938 
2,306,578 
227,06 
2,303,023 
2,504,642 
2,581,296 
2,731,001 
2,954,493 


2,305.0 
2,339.0 
2,348.0 
2,386.0 
2,423.0 
2,441.0 
2,463.0 
2,460.0 
2,555.0 
2,591.0 
2,601.0 
2,550.0 


2,803,816 
2,657,810 
2,619,226 
2,648,197 
2,616,193 
2,723,806 
2,674,141 
2,669,817 
2,774,958 
2,844,046 


2,630.0 
2,632.0 
2,669.0 
BU VPA 
2,726.0 
2,864.0 
2,882.0r 
2,840.0r 
2,827.0r 
2,837.09 


per cent — pourcentage 


Sul + 14.3 
= One 2} 
=i) + Sar 
a2 bi +12.9 
-1.2 a UWS 
+4, + Loot 
-1.8 seals 7 
-0.2 
+ 3.9 
aR CaS: 
Ont +14.1 
+0.1 225 
+1.4 ae 15). 7 
+1.6 od Kea 
+0.5 + 1/255 
SP ah, TANS 
+0.6r itl 7c 8h 
-1.4r + 15.49 
-0.5r + 10.6r 
+0.3p +9.5p 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
Originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores” kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétés de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd’hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l’industrie. En vertu de la 
notion de “points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’annee y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l'année 
courante et celles des deux années précedentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marche detenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The “List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines regions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de_|’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0OT6, _ (téléphone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les donnees 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des revisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui referent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutes a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiees 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table II for the number of shopping days the current 
publication is based on. 
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qu'une fois |l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportées 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif I. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |’autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


TEXT TABLE I. 


TABLEAU EXPLICATIF I. 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon Be 


Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 
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Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - October 
Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1989 - Octobre 


Response rate! 


1 


Taux de réponse 


3 


Organizational 


Survey units 
units* 


Unités 


ee Unités orga- 
‘enquete 


nisationnelles* 


per cent - pourcentage 
86.3 100.0 
92.7 


92.7 


100.0 


PO The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 


1 Le taux de réponse représente /a proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication. 


Response 
fraction® 


Fraction de 
reponse’ 


100.0 
99.2 
99.2 


100.0 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 


reellement déclarés par les grands magasins. 


2 
3 
locations. 
3 
vente. 
4 


TEXT TABLE Il. 


TABLEAU EXPLICATIF Il. 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March — Mars 
April — Avril 
May - Mai 


June — Juin 

July - Juillet 

August — Aott 
September —- Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


The organizational units are the department store companies. 
Les unités organisationnelles representent les sociétés des grands magasins. 


Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 
Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 


La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 


Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 


1988 1989 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
25 5 26 4 
25 4 24 4 
PAE 4 26 4 
25 5 25 5 
25 4 26 4 
26 4 26 4 
25 5 25 4 
26 4 26 4 
25 4 25 5 
25 5 25 4 
26 4 26 4 
26 5 25 5 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 
63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


M. -— Monthly 


Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-61 46). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


A. - Annual — Bil. - Bilingual 


O. — Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 


11-204E, price Canada $10.00, Other 


Countries $11.50. 
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Les publications suivantes sont produites par la section du 


commerce de détail, Division de lindustrie, Statistique 
Canada. 

Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 30 


pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 

63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 30-85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 

63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 

63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 

63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 

63-538 Commerce de_ détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 

M. -— Mensuel A. -— Annuel Bil. - Bilingue 

H.S. — Hors série 

Outre les publications @numérées ci-dessus, Statistique 


Canada produit une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


Questions 


About 
Canad 


Trusted by business 
people, librarians, 
educators and journalists 
for more than 120 years, 
the Canada Year Book is 
THE reference source to 
consult on Canada. 

The Canada Year Book 
1990 covers a wide range 
of topics... from education 
to communications, public 
finance to international 
trade, and more. 

Over 850 pages of text 
accompanied by 500 
tables, 75 charts and com- 
puter generated maps, 
depict key social and eco- 
nomic developments in 
Canada. 

Your one stop encyclo- 
pedia for all the latest facts 
and figures about Canada 


} 


d 


and Canadians, the Canada 
Year Book 1990 is your 
ready reference source. 
The Canada Year Book 
1990 (Cat. no. 11-402E) is 
priced at $49.95 plus $5.05 
postage and handling in 
Canada and US $49.95 plus 
US $20.05 postage and 
handling outside Canada. 
To order, write Publica- 
tion Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 or contact the 
nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre 
listed in this publication. 
For faster service, 
fax your order to 
1-613-951-1584. Or call 
toll-free 1-800-267-6677 
and use your VISA or 
MasterCard. 


Vous avez, 
dles questions 


sur le Canada? 


L'ANNUAIRE DU CANADA 1990 
VOUS DONNE LES REPONSES 


Depuis plus de 120 ans, 
gens d’affaires, bibliothé- 
caires, enseignants et 
journalistes font confiance a 
|’ Annuaire du Canada. 

De fait, c’est LA source 
pour toute information que 


l’on veut obtenir sur le pays. 


L’Annuaire du Canada 
1990, c’est quelque 850 
pages de texte comprenant 
500 tableaux statistiques, 
75 graphiques et des cartes 
produites par ordinateur. 

On y traite d’un grand 
nombre de sujets allant de 
l’éducation aux communi- 
cations en passant par les 
finances publiques et le 
commerce international. 

Cette encyclopédie 
unique renferme les der- 
niers faits et chiffres sur le 
Canada et les Canadiens. 
Ayez-le a portée de la main 
pour obtenir tous les 
renseignements utiles sur 
la société et l'économie 
canadiennes! 


L’Annuaire du Canada 
1990 (11-402F au cata- 
logue) se vend 49,95 $ plus 
5,05 $ de frais de port et de 
manutention au Canada et 
49,95 $ US plus 20,05 $ US 
de frais de port et de 
manutention a |’étranger. 

Pour commander, 
veuillez écrire a Vente des 
publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), 
K1A OT6 ou communiquer 
avec le Centre régional de 
consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la 
liste figurant dans la pré- 
sente publication). 

Pour un service plus 
rapide, commandez par 
télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou 
composez sans frais le 
1-800-267-6677 et utilisez 
votre carte VISA ou 
MasterCard. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in 
November 1989 totalled $1,158 million, a decrease 
of 0.6% from the previous month's revised total of 
$1,166 million. 


The 0.6% decline in November followed a notable 
increase of 2.0% in October and a decrease of 
1.4% in September. In the last few months, there 
has been a tapering off in the rising trend in 
department store sales observed since February 
1989. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,793 million at the end of November, a decrease 
of 1.6% from the October 1989 revised value of 
$4,870 million. This drop followed two consecutive 
monthly increases. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.14:1 in 
November, a modest increase over the average 
ratio of 4.13:1 observed in the three previous 
months. 


Cumulative department store sales for the first 
eleven months of 1989 totalled $11,575 million, an 
increase of 4.4% over the corresponding period in 
1988. 


Faits saillants 


Données désaisonnalisees 


Selon les estimations préliminaires pour novembre 1989, 
les ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de _ journées 
d'affaires, ont totalisé $1,158 millions, soit une baisse de 
0.6% par rapport a l’estimation révisée d’octobre ($1,166 
millions). 


La baisse de 0.6% en novembre fait suite a une hausse 
notable de 2.0% en octobre et a une baisse de 1.4% en 
septembre. La tendance a la hausse dans les ventes des 
grands magasins depuis février 1989 a ralenti au cours 
des derniers mois. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une baisse 
de 1.6% par rapport au mois précédent ($4,870 millions - 
chiffre révisé) et s’élevait a la fin de novembre 1989 a 
$4,793 millions. Cette baisse fait suite a deux hausses 
mensuelles consécutives. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s’établissait a 4.14:1 en novembre, une hausse modeste 
comparativement au rapport moyen de 4.13:1 observe au 
cours des trois mois précédents. 


Les ventes des grands magasins pour les onze premiers 
mois de 1989 se sont chiffrées a $11,575 millions, une 
hausse de 4.4% par rapport a la période correspondante 
en 1988. 


Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend', Canada, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, par mois, desaisonnalisées et la tendance', Canada, 1986-1989 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in 
the seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the 
addition of succeeding months of data. 


La tendance a court terme donne une meilleure idée de /a direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculée 
par le programme de désaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentiellement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui 
a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres des données désaisonnalisées. La tendance pour le dernier mois n'est pas montrée dans le 
diagramme par-contre, parce qu'elle change fréquement de facon appréciable avec |'inclusion des données des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


Canada, 1988 and 1989 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1988 


October 


Octobre 


14,405 


31,860 
75,718 

3,498 
39,696 


18,770 
20,740 
13,663 

2,306 
15,956 


21,736 


37,536 
40,469 
73,940 
18,324 


21,754 
27,954 
62,304 
9,133 
4,463 


37,618 
10,265 
12,764 
15,537 
17,440 


10,250 


55,441 
53,645 
49,011 
41,961 


28,589 
13,130 
20,429 
33,394 
24,255 


29,194 
WHh22 


21,268 
25,844 
41,461 


1,112,843 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 

1989 
Variation 
November November November 
1989/1988 
Novembre Octobre Novembre Novembre 
1989/1988 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
18,875 13,969 18,439 223, 
28,927 29,697 30,658 +6.0 
78,221 77,103 85,150 + 8.9 
4,374 2,645 3,821 -12.6 
44,476 41,387 50,402 raises 
26,083 20,907 30,342 + 16.3 
32,249 2enie 34,089 ae bois 
15,787 13,684 16,088 +1.9 
2,640 2,096 2,844 +7.7 
inom 15,642 18,070 +1.7 
30,682 21,062 32,438 ney Tf 
39,295 34,871 40,545 +3.2 
48,737 32,376 42,829 -12.1 
105,534 73,980 119,814 +13:5 
24,965 20,398 28,305 +13.4 
24,936 20,955 29,578 +18.6 
Silos PAX | TAS) 33,410 +250 
84,473 64,809 88,653 +4.9 
12,554 8,897 12,472 -0.7 
4,555 4,620 4,246 -6.8 
46,006 40,067 49,833 + 8.3 
12,368 10,341 13,012 +5.2 
23,214 14,589 24,819 +6.9 
18,901 16,928 19,074 +0.9 
19,500 18,580 19,755 +1.3 
15,458 9,369 12,281 -20.6 
63,951 64,030 61,644 -3.6 
59,593 54,049 59,041 -0.9 
71,608 52,995 76,372 a le\ Tf 
57,659 42,879 55,011 -4.6 
39,205 26,204 41,425 +5.7 
16,029 11,880 1Sos5 -4.3 
38,245 20,722 37,290 -2.5 
70,600 SVmlice 70,397 -0.3 
38,699 26,472 43,390 +12.1 
45,982 30,803 49,975 antsy if 
17,602 18,365 18,862 +7.2 
25,698 20,701 25,822 +1025 
29,727 29,192 33,817 +13.8 
57,764 45,997 66,918 +1520 
1,444,476 1,140,732 1,516,268 +5.0 


Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 


do not sum to the Canada total. 


TABLEAU 1. 


1 


August" 


Aoat" 


15,724 


15,560 
76,390 

1,965 
40,465 


22,431 
23,485 
16,069 

1,586 
13,572 


19,075 | 


27,922 
25,905 
84,230 
21,331 


19,289 
26,864 
72,702 
10,693 

3,528 


41,782 
10,253 
16,674 
13,815 
16,586 


10,177 


58,481 
50,815 
45,704 
45,777 


32,722 
13,133 
26,448 
32,841 
42,402 


40,448 
12,487 


21,442 
28,265 
53,609 


1,158,890 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 
par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1989 


Variation 


Rayon 


September’ October’ November® November/ 


October 
1989 


Septembre’ Octobre" Novembre? Novembre/ 
Octobre 


1989 


thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 


15,471 15,502 15,935 + 2.8 | Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 
Fourrures 
Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


16,42) 16,126 16,930 + 5.0 
73,533 75,019 76,225 +1.6 
1,884 1,933 1,934 0M 
40,403 39,143 40,777 +4.2 


21,583 22,590 22,297 -1.3 | Vétements de fillettes et d’adolescentes 
23,339 24,430 23,162 -5.2 | Lingerie et vétements de nuit pour dames 
16,573 15,731 16,006 + 1.8 | Sous-vétements 
1,630 1,496 1,456 -2.7 | Chapeaux 
13,701 13,920 14,067 + 1.1] Bas pour dames et fillettes 
19,148 19,162 19,486 + 1.7 | Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 
28,473 30,099 29,598 -1.7 | Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
26,461 27,472 27,274 -0.7 | Vétements pour hommes 
80,110 79,100 83,254 +5.3 | Articles d’habillement pour hommes 
21,021 21,764 21,454 -1.4 | Vétements et articles d’habillement pour garcons 
18,449 19,961 21,852 +9.5 | Chaussures pour hommes et garcons 
CePA 26,832 Zines +1.6 | Produits alimentaires et connexes 
73,588 71,994 73,448 +2.0 | Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
10,722 VO;7ili7, 10,548 -1.6 | Appareils et fournitures photographiques 
3,515 3,656 3,480 -4.8 | Tissus a la piece 
41,883 42,324 42,574 +0.6 | Literie et linge de maison 
9,938 9,696 9,927 + 2.4 | Menus articles 
16,581 17,403 16,619 -4.5 | Porcelaine et verrerie 
14,076 15,086 14,201 -5.9 | Revétements de plancher 
16,696 17,627 16,893 -4.2 | Tentures, rideaux et housses 
10,029 9,888 8,629 -12.7 | Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 
59,041 59,555 57,004 -4.3 | Meubles 
53,994 52,472 51,896 -1.1 | Gros appareils ménagers 
48,589 55,837 53,600 -4.0 | Teléviseurs, radios et musique 
45,023 47,330 43,863 -7.3 | Articles de ménage et petits appareils électriques 
32,939 31,438 33,189 +5.6 | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
1issloS 12,989 1:3;362 +2.6 | Matériel de plomberie, chauffage et construction 
26,175 26,031 25,843 -0.7 | Bijouterie 
SRY OIC 35,760 32,209 9.9 | Jouets et jeux 
39,315 38,528 39,792 +3.3 | Articles de sport et valises 
37,043 38,247 37,452 -2.1 | Papeterie, livres et revues 
13,741 14,212 14,188 -0.2 | Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures 
21,343 21,327 Pa TOL +1.9 | Repas et casse-croutes 
26,826 27,191 27,226 +0.1 | Services et travaux de reparation 
54,988 54,768 57,681 +5.3 | Tous autres rayons 
1,142,892 1,165,592 1,158,378 -0.6 | TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de "fagon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisees n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


and 1989 


Type of department store 


Major department stores 


1988 October 
November 
January-November 


1989 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1989/1988 
January-November 1989/1988 


Junior department stores 


1988 October 
November 
January-November 


1989 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1989/1988 
January-November 1989/1988 


Total, all department stores 


1988 October 
November 
January-November 


1989 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1989/1988 
January-November 1989/1988 


Canada 


660,823 
845,790 
6,533,808 


665,763 
871,940 
6,740,240 


+3.1 
+ 3.2 


452,020 
598,687 
4,552,547 


474,969 
644,328 
4,835,127 


7/20 
+6.2 


1,112,843 
1,444,476 
11,086,354 


1,140,732 
1,516,268 
11,575,368 


+5,.0 
+4.4 
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Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars — milliers de dollars 


x «KK 


x 


* 


13,419 
20,334 
132,035 


14,055 
20,532 
136,962 


+1.0 
taf) 


Prince 
Edward 
Island 


lle-du- 
Prince- 
Edouard 


x XK 


~ 


~ 


KK 


6,980 
9,663 
74,255 


7,055 
9,493 
75,246 


® © 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


12,582 
18,738 
126,818 


12,443 
18,693 
130,134 


40) 
+2.6 


25,298 
37,356 
243,765 


26,041 
38,961 
253,609 


+4.3 
+4.0 


37,880 
56,094 
370,580 


38,484 
57,654 
383,743 


+2.8 
+ 3.6 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Pa 


x 


Pad 


x 


PAY NITE 
37,063 
247,195 


25,397 
37,201 
256,754 


+0.4 
+3.9 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 


Québec 


127,084 
145,880 
1,214,757 


119,942 
146,651 
1,195,693 


OO 
=1-6 


94,262 
112,288 
935,331 


95,756 
121,743 
997,838 


+8.4 
+6.7 


221,346 
258,168 
2,150,089 


215,697 
268,394 
2,193,528 


+4.0 
+2.0 


TABLEAU 2. 


Ontario 


278,225 
356,173 
2,695,201 


264,085 
366,947 
2,801,576 


+ 3.0 
+3.9 


185,390 
249,249 
1,866,779 


197,510 
276,744 
2,014,822 


+11.0 
+7.9 


463,615 
605,422 
4,561,979 


461,596 
643,691 
4,816,400 


+6.3 
+5.6 


11 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


thousands of dollars — milliers de dollars 


28,240 
37,366 
289,390 


28,475 
39,240 
291,496 


OL. 
Ow 


18,671 
24,629 
192,916 


19,432 
25,233 
199,589 


+72:5 
3:5 


46,912 
61,994 
482,307 


47,907 
64,473 
491,086 


+4.0 
+1.8 


~< 


x 


Pad 


~ 


31,759 
43,386 
331,030 


31,498 
43,758 
328,666 


+0.9 
=0.7 


80,599 
108,065 
836,517 


88,759 
112,610 
871,344 


+4.2 
+4.2 


38,971 
51,031 
401,983 


41,081 
53,129 
417,103 


+4.) 
+3.8 


119,570 
159,095 
1,238,501 


129,839 
165,738 
1,288,442 


+4.2 
+4.0 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


Grands magasins traditionnels 


105,850 
139,004 
1,081,189 


1988 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


124,417 
147,599 
1,156,620 


1989 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


6:2 
+77. 


Novembre 1989/1988 
Janvier-novembre 1989/1988 


Grands magasins populaires 


40,335 
54,253 
417,197 


1988 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


44,786 
57,736 
447,919 


1989 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


Variation procentuelle 


+6.4 
+7.4 


Novembre 1989/1988 
Janvier-novembre 1989/1988 


Ensemble des grands magasins 


1988 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


146,185 
193,258 
1,498,387 


1989 Octobre 
Novembre 
Janvier-novembre 


169,203 
205,334 
1,604,538 


Variation procentuelle 


Novembre 1989/1988 
Janvier-novembre 1989/1988 


fOr 
eo 


N° 


onFf 


15 
16 


23 
24 


he 


TABLE’ 3: Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1988 and 1989 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1988 October 33,085 37,093 Xx 24,933 86,648 
November 43,683 50,235 Xx 31,301 97,277 
January-November 347,508 381,670 Xx 241,034 820,449 

1989 October 36,764 40,826 x 23,367 77,834 
November 47,535 50,134 X 31,987 94,271 
January-November 361,927 393,989 x 252,624 775,203 

Percentage change 

November 1989/1988 +8.8 -0:2 x tee -3.1 

January-November 1989/1988 +4.1 Eaoee x +4.8 SoM) 

Junior department stores 

1988 October 12,918 15,795 x 9,098 42,252 
November 15,042 20,994 Xx 12,736 48,446 
January-November 133,495 162,642 x 94,037 406,256 

1989 October 13,630 16,908 x 9,463 41,877 
November 16,597 22,016 x 14,011 53,837 
January-November 138,046 IW7AGSOS Xx 97,523 439,840 

Percentage change 

November 1989/1988 +10.3 +49 X + 10.0 an Wile 

January-November 1989/1988 +3.4 +5.4 X ae Sf +8.3 

Total, all department stores 

1988 October 46,004 52,887 20,601 34,031 128,899 
November 58,725 71,230 30,871 44,037 145,723 
January-November 481,005 544,313 205,842 335,069 1,226,707 

1989 October 50,394 57,734 20,828 32,829 119,711 
November 64,132 72,150 31,402 45,997 148,108 
January-November 499,971 565,339 209,092 350,145 1,215,045 

Percentage change 

November 1989/1988 +9.2 tales ae a7 +4.5 +1.6 


January-November 1989/1988 +3.9 + 3:9 eo +4.5 3110) 
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TABLEAU 3. _ Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1988 et 1989 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


30,955 Xx 138,287 70,491 1988 Octobre 
38,709 x 172,542 90,340 Novembre 
306,650 Xx MSSSF252 719,518 Janvier-novembre 
31,098 x 125,927 81,396 1989 Octobre 
40,707 Xx 172,275 94,896 Novembre 
319,866 Xx 1O2 OO 758,700 Janvier-novembre 
Variation procentuelle 
+92 X -0.2 +5.0 x | Novembre 1989/1988 
+4.3 Xx -0.6 +5.4 Janvier-novembre 1989/1988 
Grands magasins populaires 
21,397 x 51,768 14,536 1988 Octobre 
27,509 Xx 65,864 19,277 Novembre 
213,838 x 516,680 149,107 Janvier-novembre 
21,942 x 55,032 16,210 1989 Octobre 
29,061 x 74,404 21,034 Novembre 
224,434 x 558,961 nSSesiia Janvier-novembre 
Variation procentuelle 
tISs6 x + 13.0 +9.1 Novembre 1989/1988 
+:5'0 +8.2 +6.2 Janvier-novembre 1989/1988 
Ensemble des grands magasins 
SZ ope 30,207 190,054 85,028 1988 Octobre 
66,219 36,014 238,406 109,618 Novembre 
520,488 304,530 1,849,931 868,630 Janvier-novembre 
53,040 30,006 180,959 97,606 1989 Octobre 
69,768 36,965 246,679 115,930 Novembre 
544,299 308,658 1,884,836 917,019 Janvier-novembre 
Variation procentuelle 
+5.4 +26 +3.5 +5.8 Novembre 1989/1988 
+4.6 +1.4 +1.9 +5.6 Janvier-november 1989/1988 


TABLE 4. 
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Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1989 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada , Québec 
Terre- Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1988 October 321 3 1 9 4 53 
2 November 323 ¢} 1 9 4 53 
3 11989 October 334 2 1 10 5 53 
4 November 336 2 1 10 5 53 
Junior department stores 
5 11988 October 507 10 5 28 24 103 
6 November 507 10 5 28 24 103 
7 11989 October 519 10 5 29 26 104 
8 November 522 10 5 29 25 105 
Total, all department stores 
9 |1988 October 828 IS 6 Si 28 156 
10 November 830 13 6 37 28 156 
11 |1989 October 853 12 6 39 31 157 
12 November 858 V2 6 39 30 158 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1988 and 1989 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1988 October 15 21 6 13 31 
2 November 15 21 6 13 31 
3 |1989 October 15 21 6 12 29 
4 November 15 21 6 12 29 
Junior department stores 
5 |1988 October 14 ath 10 10 42 
6 November 14 ig 10 10 42 
7 |1989 October 14 17 11 10 41 
8 November 14 1% vi 10 42 
Total, all department stores 
9 |1988 October 29 38 16 23 es 
10 November 29 38 16 23 73 
11. |1989 October 29 38 liz Be 70 
Ve November 29 38 W/ 22 Th 


TABLEAU 4. 


Ontario 


121 
122 


127 
27. 


203 
203 


210 
213 


324 
325 


337 
340 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


15 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


21 
21 


21 
21 


34 
34 


34 
34 


Saskatchewan 


number — nombre 


13 
13 


13 
13 


19 
Ww 


19 
19 


32 
32 


32 
32 


Alberta 


48 
48 


48 
48 


44 
44 


44 
44 


92 
92 


92 
92 


British 
Columbia 


Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


Grands magasins traditionnels 


1988 Octobre 
Novembre 


1989 Octobre 
Novembre 


56 
of 


62 
64 


Grands magasins populaires 


1988 Octobre 
Novembre 


1989 Octobre 
Novembre 


50 
50 


Sil 
51 


Ensemble des grands magasins 


1988 Octobre 
Novembre 


1989 Octobre 
Novembre 


106 
107 


113 
115 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions metropolitaines, 1988 et 1989 


oo oo 


number — nombre 


49 
50 


52 
52 


51 
51 


55 
o7 


100 
101 


107 
109 


29 
30 


30 
31 


15 
ake) 


16 
16 


44 
45 


46 
47 


Grands magasins traditionnels 


1211988 Octobre 
12 Novembre 


12]1989 Octobre 
12 Novembre 


Grands magasins populaires 


1711988 Octobre 
17 Novembre 


1711989 Octobre 
17 Novembre 


Ensemble des grands magasins 


2911988 Octobre 
29 Novembre 


291989 Octobre 
29 Novembre 


N° 


Go M.— 


ON OM 


N° 


fon 


On OW 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1987-1989 


TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1987-1989 


Period 


Période 


1987 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1988 
January - Janvier 


February - Fevrier 
March —- Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aodt 
September - Septembre 
October — Octobre 
November -— Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


1989 
January — Janvier 


February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aodt 
September - Septembre 
October —- Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Total 


Sales 


Ventes 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 


. 1,013,458 


940,483 
986,522 
1,028,970 
1,117,754 
1,352,051 
2,031,454 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
UAVS y 62 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
13,271,120 


738,393 
733,963 
967,308 
1,022,150 
1,131,556 
1,130,685 
963,791 
1,094,878 
1,135,644 
1,140,732 
1,516,268 


Department stores 


Grands magasins 


Major 
Traditionnels 
Sales Sales 
Distribution Distribution 
Ventes Ventes 


491,395 
444,363 
538,816 
593,062 
617,793 
592,443 
557,993 
573,055 
642,224 
681,143 
812,058 
ieiomeo ire: 
Th 2Ove ou, 


449,724 
426,277 
561,727 
590,039 
578,947 
627,610 
535,668 
581,948 
675,295 
660,823 
845,790 
1,240,627 
7,774,435 


280,308 
276,831 
340,292 
428,674 
423,779 
421,015 
382,490 
413,467 
386,746 
436,611 
539,993 
849,542 
5,179,748 


21994 
282,788 
375,279 
413,428 
436,776 
438,732 
397,855 
446,396 
430,789 
452,020 
598,687 
944,139 
5,496,686 


Junior 


Populaires 


Distribution 


%o 


36.3 
38.4 
38.7 
42.0 
40.7 
41.5 
40.7 
41.9 
37.6 
39.1 
39.9 
41.8 
40.1 


38.4 
39.9 
40.1 
41.2 
43.0 
41.1 
42.6 
43.4 
38.9 
40.6 
41.4 
43.2 
41.4 


39.1 
40.0 
41.5 
41.8 
43.5 
42.0 
42.3 
44.0 
39.5 
41.6 
42.5 


av 


TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. _ Parts de marche détenues par les grands magasins par rapport a l’ensemble du 
commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1987-1989 


November — Novembre 


Distribution Change 

Province and Selected Metropolitan Areas 1989/1988 
Province et certaines régions métropolitaines 1987 1988 1989 Variation 
1989/1988 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 7.4 7.4 6.9 -6.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 15.5 15.6 14.9 -4.5 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 11.2 11.3 Adel -1.8 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 10.5 10.0 9.7 -3.0 
Québec 7.4 7.4 7.4 -- 
Ontario 10.8 10.8 11.0 +1.9 
Manitoba 11.9 11.6 11.8 ar UavA 
Saskatchewan 8.8 8.9 8.7 -2.2 
Alberta ES 11.2 10.8 -3.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 12.0 11.6 NaleS' -2.6 
CANADA 10.1 10.0 10.0 -- 
Montréal 9.2 9.1 9.1 

Toronto at. 0 11.0 10.9 -0.9 
Winnipeg 16.5 16.3 16.5 al2 


Vancouver 14.1 oat 12.6 -3.8 
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TABLE 8. 
TABLEAU 8. 


January-November — Janvier-novembre 


Department 
Rayon 


No. 


1 |Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 

Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

2 | Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 

dames et jeunes filles 

3 |Women’s and misses’ sportswear — Vétements sports pour dames et 

jeunes filles 

4 |Furs - Fourrures 

5 | Infants’ and children’s wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants 4 articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour dames 


6 

ie 

8 | Intimate apparel - Sous-vétements 

9 | Millinery - Chapeaux 

0 | Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

1 |Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

12 |Women’s, misses’ and children’s footwear — Chaussures pour dames, 

jeunes filles et enfants 

13 |Men’s clothing —- Vétements pour hommes 

14 |Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 


15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
16 |Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

17 | Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 

18 | Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
20 |Piece goods - Tissus a la piece 

21 |Linens and domestics - Literie et linge de maison 


22 | Smallwares and notions — Menus articles 

23 | China and glassware — Porcelaine et verrerie 

24 | Floor coverings — Revétements de plancher 

25 | Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et housses 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

27 | Furniture - Meubles 

28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 


29 | Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 

30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 

petits appareils électriques 

31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 

chauffage et construction 

33 | Jewellery — Bijouterie 

34 | Toys and games - Jouets et jeux 

35 | Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


36 | Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 
37 | Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d’automobile, réparation et fournitures 

38 | Meals and lunches — Repas et casse-crottes 

39 | Repairs and services - Services et travaux de réparation 

40 |All other departments - Tous autres rayons 


41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1989 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


169,524 
173,620 


757,528 
26,356 


366,257 
203,464 
205,830 


160,248 
14,186 
139,747 


179,311 


334,230 
344,079 
706,106 


194,558 
200,692 
248,320 
661,355 
102,512 

39,788 
398,544 


98,462 
141,237 
152,384 
171,485 


101,141 
615,170 
540,046 


482,850 


437,685 
326,831 


143,470 
231,244 
279,523 
319,782 


332,401 


140,463 
224,912 
251,246 
469,771 


11,086,354 


6S: oz 
171,974 


792,101 
20,952 


407,027 
217,103 
213,837 


USUAL 
15,070 
141,576 


180,897 


308,075 
272,533 
777,623 


210,589 
203,179 
254,955 
694,828 
103,847 

38,370 
434,900 


103,730 
154,120 
157,210 
182,341 


96,254 
637,455 
570,179 


495,411 


437,051 
353,697 


152,102 
235,172 
281,220 
380,177 


356,227 


140,548 
225,659 
290,952 
533,786 


11,575,368 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


percent 
pourcentage 


a ee EE SE ES EEE eee 


TABLE 9. 
TABLEAU 9. 


41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,228,143 5,404,438 5,614,044 


1 


as’ ® WW 


At selling value 


et 1989 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de menage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment —- 
Vétements pour bébés et enfants et articles de 
chambres d’enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear — Vetements de 
fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 

Men's clothing -— Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d’habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et médicaments 

Photographic equipment and supplies — Appareils et 
fournitures photographiques 

Piece goods - Tissus a la piece 


Linens and domestics —- Literie et linge de maison 

Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware — Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, 
rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances - Gros appareils meénagers 

Television, radio and music - Teéléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils électriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials — Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux : 

Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires d'automobile, 
reparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-croutes 

Repairs and services - Services et travaux de reparations 

All other departments - Tous autres rayons 


- Valeur marchande 


19 


Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 


Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 


1 . Z . Beatie 
Stocks’ mensuels des grands magasins, non désaisonnalises, par rayon, Canada, 1988 


Unadjusted — Non deésaisonnalisés 
1988 1989 Change - Variation 
SS Ee 
October November October November November/ November 
October 1989/1988 
1989 
Octobre Novembre Octobre Novembre Novembre/ Novembre 
octobre 1989/1989 
1989 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 
TOMAZ 78,070 77,494 69,603 -10.2 -10.8 
88,639 67,970 92,232 65,067 -29.5 -4.3 
322,162 325,198 338,067 337,911 -- +3.9 
16,377 17,430 20,291 19,320 -4.8 +10.8 
141,470 132,350 160,595 153505 -4.4 + 16.0 
85,339 82,754 102,050 92,116 -9.7 +11.3 
107,733 119,203 118,866 126,845 +6.7 +6.4 
77,718 85,118 86,427 90,887 +572 +68 
10,830 9,275 11,113 10,193 -8.3 +99 
64,231 66,236 70,913 69,979 -1.3 +5.7 
103,875 111,827 113,159 113,203 -- +1.2 
174,235 160,675 152,827 136,544 -10.7 -15.0 
200,119 196,507 158,939 156,904 -1.3 -20.2 
322,748 347,111 369,076 396,513 +7.4 +142 
92,975 90,795 103,686 100,007 -3.5 + 10.1 
96,527 96,003 97,645 95,834 -1.9 -0.2 
52,003 70,968 58,113 Tales + 23.1 +0.8 
416,276 453,096 412,268 473,413 +148 +45 
53,607 61,431 61,093 66,580 +9.0 +8.4 
32,964 31,899 27,458 26,027 -5.2 -18.4 
188,615 203,323 214,048 224,801 +5.0 + 10.6 
56,162 55,206 56,584 54,379 -3.9 -1.5 
127,876 134,492 146,079 149,319 +2.2 +11.0 
74,274 74,201 Wizes 68,742 -6.1 -7.4 
86,405 84,602 83,612 87,222 +43 +3.1 
74,125 74,867 60,443 61,338 +15 -18.1 
195,122 191,663 191,651 185,845 -3.0 -3.0 
105,197 115,337 121,503 125,385 +3.2 +87 
244,383 278,135 279,822 286,765 +25 +3.1 
247,020 261,828 261,395 269,056 +29 +2.8 
168,244 179,847 193,782 193,460 -0.2 +76 
64,588 68,938 76,691 77,666 +13 +12.7 
203,280 227 898 209,965 225,943 +76 -0.9 
270,968 240,252 288,686 254,705 -11.8 +6.0 
211,483 213,870 261,716 250,753 -42 Pisce 
185,778 202,860 227,471 226,687 -0.3 Altad, 
67,606 70,734 73,827 72,461 -1.9 +2.4 
204 115 111 tt f ’ 
4,225 4,266 2,995 3,864 +29.0 -94 
113,048 118,088 158,126 142,150 -10.1 +204 
5,632,535 + 0.3 +4.2 
ets lbw | Nees oe 


TABLE 10. 


1988 and 1989 
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Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 


Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1988 


October 


Octobre 


5.53 


2.78 


3.56 


4.55 


4.03 


4.78 


4.44 


November 


Novembre 


Shake: 


7.00 


4.42 


4.34 


4.84 


4.54 


4.59 


1989 


October 


Octobre 


pe) 


3.11 


3.88 


4.88 


4.53 


5.37 


4.66 


Novembre 


November 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1988 et 1989 
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See Si Sek me athe ste cree SS Ah ale ee ae ee ee Er ees Se eee eee ee ees eee 


Sales-stock/Ventes-stocks 


October November October 


Octobre Novembre Octobre 


0.19 0.24 0.19 
0.35 0.37 0.32 
0.24 0.24 0.24 
0.22 0.26 0.13 
0.28 0.32 0.27 
0.22 0.31 0.22 
0.21 0.28 0.21 
0.18 0.19 0.16 
0.21 0.26 0.19 
0.25 0.27 0.22 
0.23 0.28 0.20 
0.22 0.23 0.23 
0.21 0.25 0.21 
0.25 0.32 0.22 
0.21 0.27 0.21 
0.23 0.26 0.22 
0.58 0.51 0.53 
0.16 0.19 0.17 
0.18 0.22 0.16 
0.14 0.14 0.17 
0.20 0.23 0.19 
0.18 0.22 0.19 
0.10 0.18 0.11 
0.21 0.25 0.23 
0.20 0.23 0.22 
0.14 0.21 0.16 
0.29 0.33 0.33 
0.53 0.54 0.47 
0.21 0.27 0.20 
0.18 0.23 0.17 
0.17 0.23 0.14 
0.20 0.24 0.16 
0.11 0.18 0.11 
0.13 0.28 0.14 
0.12 0.18 0.11 
0.17 0.24 0.15 
0.24 0.25 0.25 
6.68 7.00 9.03 
0.40 0.50 0.32 
0.22 0.27 0.21 


November 


Novembre 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 
Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
Repas et casse-croutes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 


TABLE 11. 
1986-1989 
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Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 


TABLEAU 11. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalises et desaisonnaliseés, 


Canada, 1986-1989 


Period 


Période 


1986 


January -— Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August -— Aott 
September —- Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1987 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1988 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March -— Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1989 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August -— Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


Unadjusted 
change 


Non deésaison- 
nalise 


$’000 


3,554,070 
3,878,498 
4,282,866 
4,392,236 
4,368,465 
4,022,724 
4,000,037 
4,225,943 
4,518,523 
4,912,604 
5,193,995 
4,242,415 


RIGS, 
4,087,040 
4,511,268 
4,598,109 
4,480,014 
4,267,608 
4,289,983 
4,446,140 
4,759,367 
5,185,248 
5,132,627 
4,024,407 


3,747,053 
4,172,132 
4,549,184 
4,612,756 
4,529,920 
4,320,309 
4,317,360 
4,499,736 
4,816,722 
5,228,143 
5,404,438 
4,185,431 


3,833,918 
4,244,352 
4,505,414 
4,741,806 
4,657,172 
4,365,238 
4,467,044 
4,616,593 
5,033,700 
5,614,044 


Year/year 


per cent 


Variati 


onen 


pourcentage 
année/annee 


t++etete ee e+tetet 


%o 


17.9 
30.6 
30.8 
23:2 
24.2 
25.1 
17.9 
21.4 
33°72 
14.7 
19.9 


ie) 
oO 
a 


t+eeteteeeetest 
AAAGAAINAN PRAGA 
4HApPOaRMNY-ODNWRO 


t+eetteeteetest 
OO eS eee 
CwWHONMNAY|=WO=f 


++ 


Seasonally 
adjusted 
change 


Désaison- 
nalise 


$’000 


4,002,112 
4,261,277 
4,284,938 
4,204,904 
4,267,381 
4,296,355 
4,126,582 
4,290,187 
4,462,029 
4,283,754 
4,481,759 
4,615,418 


4,244,977 
4,455,397 
4,489,746 
4,417,400 
4,433,891 
4,504,575 
4,455,060 
4,532,045 
4,656,325 
4,505,926 
4,419,296 
4,368,699 


4,352,825 
4,374,023 
4,477,123 
4,451,905 
4,493,998 
4,539,938 
4,539,051 
4,556,770 
4,653,700 
4,604,725 
4,602,571 
4,545,225 


4,495,074 
4,599,774 
4,443,366 
4,617,895 
4,611,247 
4,634,180 
4,712,488 
4,672,653r 
4,780,550r 
4,870,242r 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
mois/MOIS 


Yo 


4.2 
6.5 
0.6 
1.9 
TS 
0.7 
-4.0 
4.0 
4.0 
4.0 
4.6 
3.0 


++, ++, ++, ++, +++ 


‘ + ap ' 


+ + 
=|—=4 Who] | Oo | OW 
4AONNN=-DERAWOO 


TABLE 12. 
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Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1987-1989 


Period 


Période 


Ree AHI GOR TT S|. Lump ggg hes a pie Nimmeyog ts 


1987 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April - Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


1988 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aovt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


1989 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April - Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year - Annee 


1 


To obtain constant dollar estimates of total depa 
Income and Expenditure Accounts Division 
commodity survey and the relevant Consum 


Afin d’obtenir la valeur estimative de l’ensem 


Price Current Year/year Constant 1981 
index dollars per cent dollars 
unadjusted change unadjusted! 

Indice Dollars Variation en Dollars 
des prix courants pourcentage constants 1981 
non désaison- annee/annee non désaison- 

nalisés nalisés! 

$000 %o $'000 

12353 771,704 + 0.8 625,900 
124.4 721,194 a2 Sig. 579,700 
124.6 879,107 - 2.6 705,400 
125.1 meOZ 1G + 4.2 816,600 
12515 1,041,571 - 4.3 829,900 
124.9 1,013,458 + 7.3 811,600 
125.4 940,483 + 0.8 749,700 
125.7 986,522 + 0.6 784,800 
T2547, 1,028,970 - 0.7 818,600 
126.2 An Iiiv, 2 54 PMO 885,400 
126.2 ieooc, OU - 0.8 1,071,200 
zZors 2,031,454 + 4.2 1,621,500 
125.3r 12,906,004 + 1.4 10,300,300 
12723 729,522 2 Sis) 573,000 
128.5 709,065 = aNA7/ 551,700 
129.4 937,006 + 6.6 724,400 
129.9 1,003,467 - 1.8 772,400 
130.4 1,015,722 - 2.5 779,100 
129.9 1,066,342 e522 821,000 
130.4 933,522 - 0.7 716,100 
130.7 1,028,345 + 4.2 786,500 
130.7 1,106,044 a) 846,000 
sic 1,112,843 - 0.4 848,000 
130.8 1,444,476 + 6.8 1,104,300 
130.6 2,184,766 + 7.5 1,672,900 
130.2 13,271,120 + 2.8 10,195,400 
132.6 738,393 + 1.2 556,900 
134.1 733,963 nai Sis) 547,500 
134.3 967,308 eee 720,000 
135.2 1,022,150 +159 756,200 
Usk 7/ 1,131.556 + 11.4 833,700 
134.9 1,130,685 + 6.0 838,100 
136.1 963,791 +.3:2 708,200 
136.6 1,094,878 689 801,700 
136.0 1,135,644 + 2.7 835,200 
135.9 1,140,732 eto 839,500 
135.0 1,516,268 sito 0, 1,123,400 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 


pourcentage 
année/annee 


% 


rtment store sales, estimates of sales by department group are deflated by the 


of Statistics Canada using a commodity breakdown originally based on the 1974 
er Price Indexes. These deflated department group estimates are then totalled to give 


an estimate of total department store sales in constant dollars. 


relatives aux principaux groupes de départements sont dégonflees par la 


Statistique Canada au moyen d'une ventilation p f 
moyen dés indices des prix ala consommation appropries. Les estimations 
la suite totallisées pour produire |'estimation de l'ensemble des ventes des grands magasins en dollars constants. 


ble des ventes des grands magasins en d 


ar produit basée originalem 


ollars constants, les estimations des ventes 


Division des comptes des revenus et depenses de 


ent sur l’'enquéte de 1974 sur les marchandises et au 
de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par 
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TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1987-1989 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1987-1989 


Change from Change 


previous 1989/1988 
Month month 
1987 1988 1989 
Mois Variation Variation 
par rapport 1989/1988 


au Mois 
precédent 


thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January — Janvier 2,303,160 2,453,666 2,803,816 -5.1 +14.3 
February — Fevrier 2,193,841 2,366,229 2,657,810 -§.2 TalesS 
March — Mars 2,146,029 2,315,898 2,619,226 -1.5 Gal 
April - Avril 2,171,807 2,345,967 2,648,197 +1.1 +12.9 
May — Mai 2,049,117 2,343,938 2,616,193 -1.2 +11.6 
June — Juin 2,037,157 2,306,578 2,723,806 +4.1 Gal 
July — Juillet 1,920,046 2,271,556 2,674,141 -1.8 mA 
August — Aott 2,121,896 2,303,023 2,669,817 -0.2 +15.9 
September - Septembre 2,194,989 2,504,642 2,774,958 +3.9 +10.8 
October - Octobre 2,248,351 2,581,296 2,844,046 PAs Ore 
November - Novembre 2,376,387 PTs fot3h 2,972,039 +4.5 +8.8 
December — Décembre 2,668,759 2,954,493 

millions of dollars — millions de dollars 
Seasonally adjusted - Deésaisonnaliseés 
January — Janvier 2,167.0 2,305.0 2,630.0 Sut +1411 
February — Feévrier 2,169.0 2,339.0 2,632.0 +0.1 225 
March — Mars 2,170.0 2,348.0 2,669.0 ari heet telus 
April — Avril 2,207.0 2,386.0 PP VAD) aan i) FS 5/ 
May - Mai an icne) 2,423.0 2,726.0 OES +12.5 
June — Juin 2,149.0 2,441.0 2,864.0 + Out 7.3 
July — Juillet 2,069.0 2,463.0 2,882.0 +0.6 +17.0 
August — Aodt 2,266.0 2,460.0 2,838.0r -1.59r + 15.49 
September - Septembre 2,250.0 2,555.0 2,823.0r -0.5r +10.5r 
October — Octobre 2,265.0 2,591.0 2,834.0p +0.4r +9.4r 
November - Novembre 2,270.0 2,601.0 2,834.0p ©) +9.0p 
December - Décembre 2,300.0 2,550.0 
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Postel receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 
them. 

Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the “location” 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores” kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des sociétes de 
grands magasins tel que rapporté par les organisations des 
grands magasins. 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd'hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l’industrie. En vertu de la 
notion de “points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l'année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi présentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |l’annee 
courante et celles des deux années precédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marche détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on _ definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division's statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent egalement. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l’industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de_ |’industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A_ OT6, _ (téléphone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les révisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui referent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 


ae 


qu’une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportees 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont basés 
les renseignements préesentés ici varie d’un mois a |'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - December 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1989 - Decembre. 
Response rate! Response 
fraction 
Taux de réponse! Fraction de 
reponse 
Survey units? Organizational 
units# 
Unités Unités orga- 
d'enquéte? nisationnelles* 
a aren aaa) ea a ee 
per cent — pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department -— Ventes mensuelles par rayon a 85.7 100.0 
Monthly stocks by department — Stocks mensuels par rayon sa 85.7 100.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois es 100.0 100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour 6tre incluses dans la présente publication. 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 


2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 
3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 
3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 
4 The organizational units are the department store companies. 
4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 
TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 
TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January — Janvier 25 5 4 
February — Fevrier 25 4 4 
March — Mars 27 4 4 
April — Avril 25 5 5 
May — Mai 25 4 4 
June —- Juin 26 4 4 
July - Juillet 25 5 4 
August - Aout 26 4 4 
September - Septembre 25 4 5 
October - Octobre 25 5 4 
November - Novembre 26 4 4 
December - Décembre 26 5 5 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506-13-0) 


M. — Monthly A. - Annual — Bil. — Bilingual 
O. - Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 30 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 30-85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-641 1). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


63-538 Commerce de_ détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. — Bilingue 
H.S. -— Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation €conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s’adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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ORDER FORM Client Reference Number 


Mail to: METHOD OF PAYMENT 
Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 


C) Purchase Order Number (please enclose) 


(] Payment enclosed $ 


(Please print) CL) Charge to my: 


Company LJ) MasterCard 


Department 
Attention 


Account Number 


CJ Bill me later 
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City Province 


Rela Code au Signature 


Cheque or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications, in Canadian funds or equivalent. 0388 
i Th Cz VISA and MasterCard 
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Statistique Canada 
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Francais au verso 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


hae Consumer Price Index will tel] you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer COLA 
Clauses in labour contracts, assess government policies or 
are involved in renewal contracts, child support or alimony 
payments, you need current and detailed information on 
changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month’s end), The Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
e transportation © health and personal care 


© food e recreation, reading and education 
¢ clothing © tobacco products and alcoholic 
© housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to-month 
percentage comparisons and trends over the last five 
years. And each issue analyzes the main causes of 
change. 


Get the facts. 


Subscribe to The Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription to 
this monthly is available for $93 in Canada, US$112 in the 
United States and US$130 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre_Jisted in this publication. 


For faster service, using 
VISA or MasterCard, 
Call toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en était-il du 
cout de la vie le 
mois dernier ? 


’indice des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d’indemnité de vie chére ou a éva- 
luer des politiques gouvernementales, que vous vous OCCUu- 
piez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant la 
fin de chaque mois, L’indice des prix a la consommation 
vous renseigne de facon précise sur les plus récentes fluc- 
tuations des prix a la consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e |’'alimentation 

e |'habillement 

e habitation 

® je transport 

e ja santé et les soins personnels 

® les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisées 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au stationne- 
ment en passant par l’ameublement de maison et le mate- 
riel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour l'ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numéro pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres années. 
En outre, chaque numéro analyse les principales causes 
de changement. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au cata- 
logue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du pou- 
voir d’achat du dollar canadien. L’'abonnement a cette 
publication mensuelle cote 93 $ au Canada, 112 $ US 
aux Etats-Unis et 130 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6 ou commu- 
niquer avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard 
et composez sans frais le 


No other monthly 
report on the Canadian 
Economy has 

this much to offer 


Canadian Economic Observer 
The most extensive and timely information source for 
people who want objective facts and analysis 
on the Canadian Economy... every 
month. 


Current economic conditions 

Brief, "to the point" a current update 
summary of the economy's performance 
including trend analyses on employment, 
output, demand and the leading indicator. 


Feature articles 

In-depth research on current business and 
economic issues: business cycles, 

employment trends, personal savings, 
business investment plans and corporate 
concentration. 


Statistical summary 
Statistical tables, charts and graphs cover 
national accounts, output, demand, trade, labour 
and financial markets. 


Regional analysis 
Provincial breakdowns of key economic indicators. 


International overview 

Digest of economic performance of Canada’s most 
important trading partners — Europe, Japan and the 
WS. 


Economic and statistical events 
Each month, CEO also publishes a chronology of current events that will 
affect the economy, and information notes about new products from 
Statistics Canada. 


Consult with an expert 
The names and phone numbers of the most appropriate Statistics 
Canada contacts are provided with each data table in the statistical 
summary; not only can you read the data and the analysis, you can talk 
to the experts about It. 


The Canadian Economic Observer 


(Catalogue no. 11-010) is $220 annually in Canada, US$260 in the United 
States and US$310 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
KiA OT6 or contact the nearest Statistics Canada Regional Reference 
Centre listed in this publication. 


For faster service, fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll free at 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


La seule publication 

4 vous offrir autant 
d'information sur 
l'économie canadienne 


L'Observateur économique canadien 

La revue la plus compléte et la plus a jour qui soit 
pour les gens qui désirent des renseignements 
objectifs et une analyse de l'économie 
canadienne... chaque mois. 


Les conditions économiques actuelles 
Résumé bref et incisif de l'actualité économique 
du mois, comportant l'analyse des tendances 
de l'emploi, de la production, de la demande et 
de I'indicateur avancée. 
Les études spéciales 
Recherche approfondie sur les questions du 
domaine des affaires et de l'économie : 
cycles économiques, tendances de 
l'emploi, épargne personnelle, projets 
d'investissement et concentration des 
sociétés. 
L'apercu statistique 
Tableaux, graphiques et diagrammes 
englobant les statistiques des 
comptes nationaux, de la production, 
de la demande, du commerce, de |'emploi 
et des marchés financiers. 


L'analyse régionale 
Ventilation par province des indicateurs économiques stratégiques. 


Le survol de l'économie internationale 
Un sommaire du rendement de l'économie des partenaires commerciaux 
du Canada, comme |'Europe, le Japon et les Etats-Unis. 


Evénements économiques et statistiques 

Chaque mois, L'OEC publie une chronologie des événements qui 
influenceront I'6conomie de méme que des renseignements sur les 
nouveaux produits de Statistique Canada. 


Consultez un expert 

Les noms et numéros de téléphone des personnes-ressources figurent a 
chaque tableau de I'apercu statistique; non seulement pouvez-vous lire 
les données et l'analyse, mais vous pouvez de plus discuter du sujet 
avec les experts de Statistique Canada. 


LObservateur économique canadien. 
(n° 11-010 au catalogue) codte 220 $ l'abonnement annuel au Canada, 
260 $ US aux Etats-Unis et 310 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6 ou communiquer avec le Centre 
régional de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard. 


Catalogue 63-002 Monthly Catalogue 63-002 Mensuel 


Department store Ventes et stocks 


saies and des grands 
stocks magasins 


December 1989 Decembre 1989 


ied 


ivi Statistics Statistique Canada 


Canada Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statistics or 
services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) | Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) | Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the locai dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) : Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 

1(613)951-7277 


Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de _ reference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agrégees est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
de statistiques et services connexes doivent étre adressées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 
Sud de |’Alberta 1-800-472-9708 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Appelez a frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorises et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 

1(613)951-7277 


Numero du bélinographe 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de credit seulement (973-8018) 


Statistics Canada 
Industry Division 
Retail Trade Section 


Department store 
sales and 
stocks 


December 1989 


Published under the authority of the Minister 
of Industry, Science and Technology 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1990 


All rights reserved. No part of this publication 

may be reproduced, stored in a retrieval system or 
transmitted in any form or by any means, electronic, 
mechanical, photocopying, recording or otherwise 
without prior written permission of the Minister of 
Supply and Services Canada. 


September 1990 


Price: Canada: $14.40 per issue, $144.00 annually 
United States: US$17.30 per issue, US$173.00 annually 


Other Countries: US$20.20 per issue, US$202.00 annually 


Catalogue 63-002, Vol. 54, No. 12 
ISSN 0380-7045 


Ottawa 


Statistique Canada 


Division de l'industrie 
Section du commerce de detail 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Deécembre 1989 


Publication autorisée par le ministre de 
l’'Industrie, des Sciences et de la Technologie 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1990 


Tous droits réservés. Il est interdit de reproduire ou de 
transmettre le contenu de la présente publication, sous quelque 
forme ou par quelque moyen que ce soit, enregistrement sur 
support magnétique, reproduction électronique, mécanique, 
photographique, ou autre, ou de I’emmagasiner dans un systeme 
de recouvrement, sans |’autorisation écrite préalable du 

ministre des Approvisionnements et Services Canada. 


Septembre 1990 

Prix : Canada : 14,40 $ l’exemplaire, 144 $ par annee 
Etats-Unis : 17,30 $ US l’exemplaire, 173 $ US par année 
Autres pays : 20,20 $ US l’exemplaire, 202 $ US par année 
Catalogue 63-002, vol. 54, n° 12 

ISSN 0380-7045 


Ottawa 


Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
— “nil or zero: 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrix No. 112), as well as many 
other series, are available to the public from Statistics 
Canada’s computerized data bank CANSIM (Canadian 
Socio-Economic Information Management System) via 
terminal, on computer printouts, or in machine 
readable form. For further information contact the 
Electronic Data Dissemination Division staff, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), 
or the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


@ G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systéme canadien d'information socio-6conomique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrice n° 
112) et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d'’ordinateur ou de supports sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de renseignements, 
s’adresser au personnel de la Division de la diffusion 
informatique des données, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
0Z8 (télephone 613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
e@ P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


@ G. Snyder, directeur associé, Sous-division des 
commerces de distributions, Division de |’industrie 


® R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Sous-division des commerces de distributions, Division de 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number 
of trading days, department store sales in 
December 1989 totalled $1,168 million, an increase 
of 0.8% over the previous month’s revised total of 
$1,159 million. 


The 0.8% increase in December followed a decline 
of 0.7% in November and a gain of 2.0% in 
October. Department store sales advanced by 
1.4% in the last quarter of 1989 compared to no 
growth in the third and an increase of 3.2% in the 
second quarter. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$4,777 million at the end of December, a modest 
decrease of 0.2% from the November 1989 
revised value of $4,785 million. This decline 
constitutes the second consecutive monthly 
decrease. 


The ratio of stocks to sales stood at 4.09:1 in 
December, a decrease from the average ratio of 
4.16:1 observed in the three previous months. 


Annual 1989 (Preliminary estimates): 


Department store sales totalled $13,756 million in 
1989, an increase of 3.7% over 1988 but lower 
than the 4.1% growth (after adjustment for the sale 
of Woodward Stores Ltd’s food division) recorded 
in 1988. 


On a provincial basis, nine provinces posted 
increases in 1989 over 1988. A decline was 
recorded only in Saskatchewan (-1.5%). 


Sales by major department stores totalled $7,985 
million in 1989 while junior department stores had 
sales of $5,771 million. 


The market share held by major department stores 
has gradually declined over the last eight years, 
reaching a low of 58.1% in 1989. 


Faits saillants 


Données désaisonnaliseées 


Selon les estimations préliminaires pour décembre 1989, 
les ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de _ journees 
d'affaires, ont totalisé $1,168 millions, soit une hausse de 
0.8% par rapport a l’estimation révisee de novembre 
($1,159 millions). 


La hausse de 0.8% en décembre fait suite a une baisse 
de 0.7% en novembre et un gain de 2.0% en octobre. Les 
ventes des grands magasins ont augmente de 1.4% au 
cours du quatriéme trimestre, d’aucune croissance au 
cours du troisieme et d’une hausse de 3.2% au cours du 
second trimestre. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une baisse 
modeste de 0.2% par rapport au mois précédent ($4,785 
millions - chiffre révisé) et s’élevait a la fin de décembre 
1989 a $4,777 millions. Cette baisse constitue la deuxieme 
baisse mensuelle consécutive. 


Le rapport du total des stocks possédés aux ventes 
s'établissait a 4.09:1 en décembre, une _ baisse 
comparativement au rapport moyen de 4.16:1 observe au 
cours des trois mois précédents. 


Résumé de l’année 1989 (Estimations préliminaires): 


Les ventes des grands magasins se sont chiffrees a 
$13,756 millions en 1989, une hausse de 3.7% par rapport 
a 1988 mais comparativement a la croissance de 4.1% 
(apres ajustements pour la vente du rayon de produits 
alimentaires de Woodward Stores Ltd.) enregistree en 
1988. 


Les ventes ont augmenté dans neuf des dix provinces en 
1989, comparativement a 1988. Uniquement la 
Saskatchewan a enregistré une diminution (-1.5%). 


Les ventes des grands magasins traditionnels se sont 
chiffrées a $7,985 millions en 1989, alors que les grands 
magasins populaires ont, quand a eux, indiqué des ventes 
s’élevant a $5,771 millions. 


La part du marché détenue par les grands magasins 
traditionnels a diminué progressivement au cours des huit 
derniéres années s’établissant a un faible niveau en 1989, 
soit 58.1%. 


Chart - 1 Graphique - 1 
Department Store Sales, by Month, Seasonally Adjusted and Trend’, Canada, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, par mois, désaisonnalisées et la tendance', Canada, 1986-1989 
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The short-term trend provides a clearer picture of the direction and rate of change in department store sales. It is calculated by the X-11 ARIMA 
seasonal adjustment program. Essentially, the calculation involves a 13-term Henderson moving average which smooths irregular fluctuations in 
the seasonally adjusted data. The trend for the last month is however not shown in the chart since it frequently changes significantly with the 
addition of succeeding months of data. 

La tendance a court terme donne une meilleure idée de /a direction et du taux de variation des ventes des grands magasins. Elle est calculéee 
par le programme de deésaisonnalisation X-11-ARMMI. Essentieilement, ce programme calcule une moyenne mobile de Henderson a 13 termes qui 
a pour effet de lisser les fluctuations irréguliéres des données désaisonnalisees. La tendance pour le dernier mois n'est pas montree dans le 
diagramme par-contre, parce qu elle change fréquement de facon appreciable avec l'inclusion des donnees des mois suivants. 


Chart - 2 Graphique - 2 
Department Store Sales, Current and Constant (1981) Dollar Estimates, 1986-1989 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1981), 1986-1989 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. 


No. 


1 


Department 


aprons and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ sportswear 
Furs 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s, misses’ and children’s footwear 
Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, Curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 
Furniture 
Major appliances 
Television, radio and music 
Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, 


Infants’ and children’s wear and nursery equipment 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


1988 


1989 


November December November December 


Novembre Décembre Novembre Deécembre 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


18,875 23,385 18,439 19,839 
28,927 26,875 30,658 24,554 
78,221 104,842 85,150 111,907 
4,374 6,227 3,821 5,648 
44,476 55,024 50,402 59,065 
26,083 32,779 30,342 35,068 
32,249 61,186 34,089 59,554 
15,787 23,497 16,088 22,886 
2,640 3,963 2,844 3,676 
17,767 25,895 18,070 24,790 
30,682 50,522 32,438 49,029 
39,295 42,712 40,545 39,406 
48,737 69,042 42,829 53,968 
105,534 186,336 119,814 195,043 
24,965 34,564 28,305 35,670 
24,936 31,467 29,578 31,384 
31,535 62,856 33,410 64,234 
84,473 175,566 88,653 WTA Nears 
12,554 26,078 12,472 24,403 
4,555 4,470 4,246 3,881 
46,006 65,980 49,833 67,709 
12,368 15,130 13,012 15,645 
23,214 44,495 24,819 48,504 
18,901 ho,2oe 19,074 14,506 
19,500 19,316 | 19,755 18,432 
15,458 27,814 12,281 20,252 
63,951 52,845 61,644 54,211 
59,593 59,545 59,041 64,655 
71,608 119,288 76,372 122,138 
57,659 VUNG UZ 55,011 105,375 
39,205 9951/76 41,425 54,362 
16,029 18,912 15,335 16,858 
38,245 83,221 37,290 77,321 
70,600 1125353 70,397 111,359 
38,699 72,959 43,390 73,540 
45,982 87,278 49,975 89,010 
17,602 18,990 18,862 18,696 
25,698 33,079 25,822 31,349 
29,727 29,669 33,817 31,997 
57,764 95,052 66,918 103,338 
1,444,476 2,184,766 1,516,268 12,180,388 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted,’ by Department, 
Canada, 1988 and 1989 


Change 


Variation 


December 
1989/1988 


Décembre 
1989/1988 


per cent 
pourcentage 


+ 


' 


[ 

NM ,. ut 
BOWS wAAN © &UWRN 
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++ 


++, 
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Total department store sales are derived by seasonally adjusting the Canada total raw data "directly". Therefore, the components 
do not sum to the Canada total. 


TABLEAU 1. 


1 


September’ 


Septembre’ 


15,419 


16,370 
73,694 

1,908 
40,390 


21,591 
23,277 
16,625 

1,632 
13,707 


19,148 


28,599 
26,390 
79,864 
20,970 


18,352 
28,026 
73,735 
10,704 

3,530 


41,793 
10,011 
16,645 
14,057 
16,637 


9,890 


58,954 
53,975 
48,530 
45,025 


33,016 
13,147 
26,103 
33,763 
39,078 
37,019 
Vi AliZ 


21,307 
26,836 
55,029 


1,144,037 


Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées’, 


par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


1989 


October" 


Octobre’ 


November 


Novembre’ 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


15,235 


16,148 
75,248 

1,973 
39,135 


22,611 
24,454 
15,703 

1,500 
13,927 


19,165 


30,236 
27,289 
78,876 
21,689 


20,029 
27,698 
72,404 
10,693 

3,672 


42,234 

9,582 
17,497 
15,144 
17,603 


9,741 


59,537 
52,537 
56,122 
47,312 


31,496 
12,988 
25,930 
35,733 
38,259 


38,221 
14,170 


Zee 
Z1gen0 
54,841 


1,166,694 


15,981 


16,881 
76,592 

1,986 
40,783 


22,330 
23,072 
15,974 

1,443 
14,076 


19,488 


29,537 
26,945 
83,122 
21,369 


21,832 
28,210 
73,733 
10,517 

3,502 


42,507 
10,052 
16,739 
14,179 
16,776 


8,555 


57,609 
51,959 
53,908 
43,908 


33,529 
13,369 
25,734 
31,592 
39,273 
37,418 
14,124 


21,668 
27,250 
57,796 


1,158,643 


December? 


DécembreP 


14,189 


16,302 
78,985 

2,255 
40,561 


22,129 
23,222 
15,946 

ROOO 
14,041 


19,283 


30,144 
26,535 
81,540 
20,753 


20,242 
29,607 
75,164 
10,480 

3,644 


42,498 
10,395 
17,649 
14,240 
16,439 


8,670 


58,436 
52,702 
54,518 
45,178 


33,658 
13,380 
25,599 
32,896 
39,307 
37,590 
14,159 


21,399 
27,682 
57,152 


1,168,197 


Change 


Variation 


December/ 
November 


Décembre/ 
novembre 


per cent 
pourcentage 


Rayon 


1989 


1989 


-11.2 | Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 
Fourrures 
Vétements pour bebés et enfants et articles 
de chambres d’enfants 


Vétements de fillettes et d’adolescentes 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d’habillement pour hommes 

Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 
Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 

Literie et linge de maison 

Menus articles 

Porcelaine et verrerie 

Revétements de plancher 

Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d’automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crovtes 

Services et travaux de reparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


-3.4 
eat 
+ 13.6 
-0.5 


=0:9 
+0.6 
-0.2 
+6.0 
-0.3 


=H sit 


N° 


Le total des ventes des grands magasins est obtenu en désaisonnalisant de “facgon directe" les données brutes de chaque total 
au niveau du Canada, de sorte que la somme des composantes désaisonnalisées n'égale pas le total du Canada. 


TABLE 2. 


No. 


Oho — 


on 


15 
16 


23 
24 


and 1989 


Type of department store 


Major department stores 


1988 November 
December 
January-December 


1989 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1989/1988 
January-December 1989/1988 


Junior department stores 


1988 November 
December 
January-December 


1989 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1989/1988 
January-December 1989/1988 


Total, ali department stores 


1988 November 
December 
January-December 


1989 November 
December 
January-December 


Percentage change 


December 1989/1988 
January-December 1989/1988 
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Newfound- 
land 


Canada 
Terre- 
Neuve 


thousands of dollars - milliers de dollars 


845,790 x 
1,240,627 x 
7,774,435 x 

871,940 x 
1,244,980 x 
7,985,220 x 

+0.4 x 
iy, x 

598,687 ™ 

944,139 Xx 
5,496,686 x 

644 328 x 

935,408 x 
5,770,535 x 

-0.9 x 

apis) x 
1,444,476 20,334 
2,184,766 28,033 
13,271,120 160,068 
1,516,268 20,532 
2,180,388 27,264 
13,755,756 164,226 
-0.2 -2.7 

+ Ou, +2.6 


Prince 


Edward 


Island 


lle-du- 


_Prince- 
Edouard 


x 


<x x 


x 


«x x 


9,663 
14,588 
88,843 


9,493 
13,620 
88,866 


-6.6 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


18,738 
25,745 
152,563 


18,693 
25,996 
156,130 


+1.0 
+203 


37,356 
54,939 
298,704 


38,961 
53,404 
307,013 


-2.8 
2.6 


56,094 
80,684 
451,264 


57,654 
79,400 
463,143 


=106 
+ 2.6 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


Pad 


x 


x 


37,063 
52,030 
299,225 


37,201 
52,425 
309,179 


+0.8 
+3.3 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1988 


Québec 


145,880 
215,613 
1,430,370 


146,651 
208,047 
1,403,740 


sos 
-1.9 


112,288 
183,466 
1,118,797 


121,743 
180,594 
1,178,432 


-1.6 
O'S 


258,168 
399,079 
2,549,168 


268,394 
388,641 
2,582,169 


-2.6 
+1.3 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


British 
Columbia 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique 


N° 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
356,173 37,366 x 108,065 139,004 | 1988 Novembre 1 
534,452 52,225 x 15S:8is 205,203 Deécembre 2 
3,229,653 341,615 X 990,330 1,286,392 Janvier-décembre 3 
366,947 39,240 X 112,610 147,599 |1989 Novembre 4 
526,474 50,818 x 158,039 222,310 Deécembre 5 
3,328,050 342,314 i 1,029,383 1,378,930 Janvier-décembre 6 
Variation procentuelle 
=1E5 -2.7 x +2.7 + 8.3 | Decembre 1989/1988 7 
+ Sh 0) +0.2 x + 3.9 + 7.2 | Janvier-decembre 1989/1988 8 
Grands magasins populaires 
249,249 24,629 Xx 51,031 54,253 |} 1988 Novembre 9 
399,030 38,426 X 77,926 85,567 Décembre 10 
2,265,809 231,342 Xx 479,909 502,764 Janvier-décembre 11 
276,744 25,233 x 53,129 57,736 | 1989 Novembre 12 
397,049 37,116 ‘ x 77,459 89,464 Décembre 13 
2,411,871 236,705 X 494,562 537,383 Janvier-décembre 14 
Variation procentuelle 
-0.5 -3.4 X -0.6 +4.6 |Décembre 1989/1988 is 
+6.4 +2.3 x + Gh + 6.9 | Janvier-décembre 1989/1988 16 
Ensemble des grands magasins 
605,422 61,994 43,386 159,095 193,258 | 1988 Novembre 17 
933,482 90,651 63,710 231,740 290,770 Decembre 18 
5,495,461 572,958 394,740 1,470,241 1,789,157 Janvier-decembre 19 
643,691 64,473 43,758 165,738 205,334 | 1989 Novembre 20 
923,523 87,934 60,306 235,498 311,774 Decembre 21 
5,739,923 579,020 388,972 1,523,940 1,916,312 Janvier-decembre 22 
Variation procentuelle 
-1.1 -3.0 -5.3 +1.6 + 7.2 |Décembre 1989/1988 23 
+44 +11 1.5 +3.7 +7.1 | Janvier-décembre 1989/1988 24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1988 and 1989 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1988 November 43,683 50,235 Xx 31,301 97,277 
December 62,983 69,834 x 50,890 148,283 
January-December 410,491 451,504 x 291,924 968,732 

1989 November 47,535 50,134 x 31,987 94,271 
December 65,269 71,365 x 48,788 138,297 
January-December 427,196 465,354 x 301,412 913,500 

Percentage change 

December 1989/1988 +3.6 one x -4.1 -6.7 

January-December 1989/1988 +4.1 eb. x Tors -5.7 

Junior department stores 

1988 November 15,042 20,994 x 12,736 48,446 
December 25,241 31,154 x 20,803 82,654 
January-December 158,736 193,796 Xx 114,840 488,910 

1989 November 16,597 22,016 X 14,011 53,837 
December 24,858 31,342 x 20,178 80,335 
January-December 162,904 202,695 xX 117,701 520,175 

Percentage change 

December 1989/1988 -1.5 +0.6 Xx =3.0 -2.8 

January-December 1989/1988 ue AALS} +4.6 x 3 OS +6.4 

Total, all department stores 

1988 November 58,725 71,230 30,871 44,037 145,723 
December 88,224 100,987 43,342 71,694 230,937 
January-December 569,229 645,300 249,184 406,763 1,457,644 

1989 November 64,132 UAV 31,402 45,997 148,108 
December 90,127 102,708 42,551 68,966 218,632 
January-December 590,098 668,047 251,643 419,111 1,433,677 

Percentage change 

December 1989/1988 +2.2 eet -1.8 -3.8 -5.3 


January-December 1989/1988 a7 Cho G5) a (0) + 3.0 -1.6 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1988 et 1989 


Ottawa-Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg | Genre de grand magasin 
N° 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
38,709 x 172,542 90,340 x |1988 Novembre 1 
57,438 x 264,888 195'507 x Deécembre 2. 
364,088 x 1,598,140 855,055 x Janvier-décembre 3 
40,707 x 172,275 94,896 x |1989 Novembre 4 
55,563 x 263,951 142,272 x Deécembre lo 
375,429 x 1,589,824 900,972 Xx Janvier-décembre 6 
Variation procentuelle 
-3.3 x -0.4 +5.0 x | Décembre 1989/1988 i 
+3.1 x -0.5 +5.4 x | Janvier-decembre 1989/1988 8 
Grands magasins populaires 
27,509 x 65,864 19,277 x |1988 Novembre 9 
44,672 Xx 108,409 30,439 X Decembre 10 
258,510 x 625,089 179,546 Xx Janvier-décembre til 
29,061 x 74,404 21,034 x |1989 Novembre 2 
41,633 x 108,709 32,825 x Décembre 13 
266,067 Xx 667,668 191,142 x Janvier-déecembre 14 
Variation procentuelle 
-6.8 ™ +O +76 x | Décembre 1989/1988 15 
+29 x +6.8 +6.5 x | Janvier-décembre 1989/1988 16 
Ensemble des grands magasins 
66,219 36,014 238,406 109,618 56,411 | 1988 Novembre 17 
102,110 52,162 373,297 165,976 82,120 Decembre 18 
622,598 356,692 2,223,228 1,034,606 521,637 Janvier-décembre 19 
69,768 36,965 246,679 115,930 58,676 | 1989 Novembre 20 
97,195 51,378 372,658 175,097 79,706 Decembre 21 
641 ‘494 360,036 2,257,494 1,092,116 526,427 Janvier-decembre 22 
Variation procentuelle 
-4.8 -1.5 -0.2 oD -2.9 | Décembre 1989/1988 23 
+3.0 +0.9 +15 +5.6 +0.9 | Janvier-décembre 1989/1988 24 


TABLE 4. 


No. 


PW N- 


On On 


TABLE 5. 


No. 


hwo wo 


ON OW 


11 
We 


14 


Island 
Type of department store Canada 


number -— nombre 


Major department stores 


1988 November 323 3 1 9 
December 322 2 7 9 

1989 November 336 2 1 10 
December 336 2 1 10 

Junior department stores 

1988 November 507 10 5 28 
December 507 10 5 28 

1989 November 522 10 5 29 
December 521 10 5 29 

Total, all department stores 

1988 November 830 13 6 Ci 
December 829 12 6 37 

1989 November 858 12 6 39 
December 857 2 6 39 


Area, 1988 and 1989 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth 


Hamilton 
number - nombre 

Major department stores 
1988 November a5 21 6 We 
December 15 21 6 iis 
1989 November 15 21 6 12 
December 15 2) 6 12 

| Junior department stores 
1988 November 14 a 10 10 
December 14 WZ 10 10 
1989 November 14 1 7% 11 10 
December 14 We 11 10 

Total, all department stores 

1988 November 29 38 16 23 
December 29 38 16 23 
1989 November 29 38 it 22 


December 29 38 i177 22 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 


Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


an &Ff 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1988 and 1989 


Québec 


53 
53 


53 
53 


103 
103 


105 
105 


156 
156 


158 
158 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 


Montréal 


31 
31 


29 
2g 


42 
42 


42 
42 


73 
73 


val 
a 


TABLEAU 4. 


Ontario 


122 
122 


27. 
127 


203 
203 


213 
212 


325 
325 


340 
339 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


13 
13 


13 
13 


22 
22 


22 
22 


35 
35 


35 
35 
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Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1988 et 1989 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


21 
21 


21 
21 


34 
34 


34 
34 


Saskatchewan 


number — nombre 


13 
13 


13 
13 


19 
19 


19 
19 


32 
32 


32 
32 


Alberta 


48 
48 


48 
48 


44 
44 


44 
44 


92 
92 


92 
92 


Columbia 


Colombie- 
Britannique 


British 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1988 Novembre 
Decembre 


1989 Novembre 
Decembre 


57 
57 


64 
64 


Grands magasins populaires 


1988 Novembre 
Decembre 


1989 Novembre 
Decembre 


50 
50 


51 
oi 


Ensemble des grands magasins 


1988 Novembre 
Decembre 


1989 Novembre 
Décembre 


107 
107 


TS 
Was: 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines régions métropolitaines, 1988 et 1989 


Québec 


oo oo 


Toronto 


number — nombre 


50 
50 


52 
52 


51 
51 


57 
Di 


101 
101 


109 
109 


Vancouver 


30 
30 


31 
32 


15 
15 


16 
16 


45 
45 


47 
48 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1988 Novembre 
Decembre 


1989 Novembre 
Décembre 


Grands magasins populaires 


1988 Novembre 
Decembre 


1989 Novembre 
Décembre 


Ensemble des grands magasins 


1988 Novembre 
Decembre 


1989 Novembre 
Decembre 


N2 


ao wO- 


ON OM 


N° 


fo wO- 


On On 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 


1987-1989 


TABLEAU 6. __‘Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 


1987-1989 


Period 


Période 


1987 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June —- Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October -— Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year -— Année 


1988 
January -— Janvier 


February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 
Year — Année 


1989 
January — Janvier 


February — Fevrier 
March - Mars 


April -— Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October —- Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


Total 


Sales 


Ventes 


$’000 


771,704 
721,194 
879,107 
1,021,736 
1,041,571 
1,013,458 
940,483 
986,522 
1,028,970 
1,117,754 
so2,05i 
2,031,454 
12,906,004 


729,522 
709,065 
937,006 
1,003,467 
POMS 22 
1,066,342 
933,522 
1,028,345 
1,106,044 
1,112,843 
1,444,476 
2,184,766 
13,271,120 


738,393 
733,963 
967,308 
1,022,150 
1,131,556 
1,130,685 
963,791 
1,094,878 
1,135,644 
1,140,732 
1,516,268 
2,180,388 
13,755,756 


Department stores 


Grands magasins 


Major 


Traditionnels 


Sales 
Distribution 
Ventes 


491,395 
444,363 
538,816 
593,062 
617,793 
592,443 
557,993 
573,055 
642,224 
681,143 
812,058 
1,181,912 
7,126,297 


449,724 
426,277 
561,727 
590,039 
578,947 
627,610 
535,668 
581,948 
675,255 
660,823 
845,790 
1,240,627 
7,774,435 


449,501 
440,615 
565,567 
594,874 
639,706 
655,871 
555,703 
613,075 
687,625 
665,763 
871,940 
1,244,980 
7,985,220 


Sales 
Distribution 
Ventes 


279,797 
282,788 
375,279 
413,428 
436,776 
438,732 
397,855 
446,396 
430,789 
452,020 
598,687 
944,139 
5,496,686 


288,892 
293,347 
401,741 
427,276 
491,850 
474,814 
408,087 
481,804 
448,019 
474,969 
644,328 
935,408 
5,770,535 


Junior 


Populaires 


Distribution 


%o 


36.3 
38.4 
38.7 
42.0 
40.7 
41.5 
40.7 
41.9 
37-6 
39.1 
39.9 
41.8 
40.1 


38.4 
39.9 
40.1 
41.2 
43.0 
41.1 
42.6 
43.4 
38.9 
40.6 
41.4 
43.2 
41.4 


39.1 
40.0 
41.5 
41.8 
43.5 
42.0 
42.3 
44.0 
39:5 
41.6 
42.5 
42.9 
41.9 


urs 


TABLE 7. Market Share of Total Retail Trade Held by Department Stores, by Province and 
Selected Metropolitan Area, 1987-1989 


TABLEAU 7. Parts de marche detenues par les grands magasins par rapport a |l’ensemble du 


commerce de detail, par province et certaines régions métropolitaines, 1987-1989 


December - Décembre 


Distribution 
Province and Selected Metropolitan Areas 


Province et certaines régions metropolitaines 1987 1988 1989 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 8.3 8.2 7.6 
Prince Edward Island ~ ile-du-Prince-Edouard 19.5 19.4 18.2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 13.2 12.9 12.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 12.0 Wee 11.6 
Quebec 9.5 9.6 9.3 
Ontario 13.3 13:2 BS 
Manitoba 14.6 14.1 13.8 
Saskatchewan 11.4 TZ 10.9 
Alberta 13.9 13.3 Ue 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.6 13.9 13.6 
CANADA 12.5 12.3 12.2 
Montréal 12.0 11.9 11.2 
Toronto 13.6 13:5 13.8 
Winnipeg 19.8 19.2 18.9 


Vancouver 16.9 15.6 15.0 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


-7.3 


-Ore 


-0.8 


-2.1 


=2.57 


ato 


-2.2 


=5.9 


tee 


-1.6 


-3.8 


TABLE 8. 
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January-December — Janvier-décembre 


No. 


Department 


Rayon 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs -— Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment -— Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 

Girls’ and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d’adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et vetements de nuit pour dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women’s, misses’ and children’s footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men’s clothing - Vétements pour hommes 

Men’s furnishings — Articles d’habillement pour hommes 


Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 
Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
Piece goods — Tissus a la piece 
Linens and domestics — Literie et linge de maison 
Smallwares and notions — Menus articles 
China and glassware — Porcelaine et verrerie 
Floor coverings — Revétements de plancher 
Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et housses 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
Furniture — Meubles 
Major appliances — Gros appareils ménagers 


Television, radio and music — Téléviseurs, radios et musique 
Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery — Bijouterie 
Toys and games — Jouets et jeux 
Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 

Repairs and services — Services et travaux de reparation 

All other departments — Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


1988 


Sales - Ventes 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


192,909 
200,495 


862,370 
32,583 


421,281 
236,243 
267,016 


183,745 
18,149 
165,642 


229,833 


376,942 
413,121 
892,442 


22922 
232,159 
311,176 
836,921 
128,590 

44,258 
464,524 


113,592 
185,732 
167,636 
190,801 


128,955 
668,015 
599,591 


602,138 


548,807 
382,007 


162,382 
314,465 
391,876 
392,741 


419,679 


159,453 
257,991 
280,915 
564,823 


13,271,120 


185,356 
196,528 


904,008 
26,600 


466,092 
252,171 
273,391 


190,007 
18,746 
166,366 


229,926 


347,481 
326,501 
972,666 


246,259 
234,563 
319,189 
871,955 
128,250 

42,251 
502,609 


119,375 
202,624 
171,716 
200,773 


116,506 
691,666 
634,834 


617,549 


542,426 
408,059 


168,960 
312,493 
392,579 
453,717 


445,237 


159,244 
257,008 
322,949 
637,124 


13,755,756 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1988 and 1989 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1988 et 1989 


Change 
1989/1988 


Variation 
1989/1988 


per cent 
pourcentage 


TABLE 9. 
TABLEAU 9. 


Department 


Rayon 
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Unadjusted - Non désaisonnalises 


Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1988 and 1989 


ape mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1988 
e 


No. 1989 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent — pourcentage 


1 


an WwW N 


1 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons 
uniforms — Robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ sportswear — Vétements sports 
pour dames et jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants’ and children’s wear and nursery equipment — 
Vétements pour bebes et enfants et articles de 
chambres d'enfants 


Girls’ and teenage girls’ wear - Vetements de 
fillettes et d'adolescentes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women’s and girls’ hosiery - Bas pour dames et fillettes 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories - Gants, 
moufles et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, 
cosmétiques et medicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

Piece goods - Tissus a la piece 


Linens and domestics — Literie et linge de maison 

Smallwares and notions — Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, 
rideaux et housses 


Lamps, pictures, mirrors and all other homefurniships —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 

Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils electriques 


Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials — 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Materiel de 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs and 
supplies - Essence, huile, accessoires d’automobile, 
reparation et fournitures ‘ 

Meals and lunches - Repas et casse-croutes | 

Repairs and services - Services et travaux de reparations 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


At selling value. - Valeur marchande. 


November December November December | December/ December 
November 1989/1988 

1989 
Novembre Décembre Novembre Décembre | Décembre/ Deécembre 
novembre 1989/1988 
78,070 51,366 69,603 44,152 -36.6 -14.0 
67,970 37,454 65,067 36,370 -44.1 -2.9 
325,198 245,263 337,911 240,602 -28.8 -1.9 
17,430 14,202 19,320 16,137 -16.5 +13.6 
132,350 103,563 153:51'5 118,150 -23.0 +14.1 
82,754 52,719 92,116 58,122 -36.9 +10.2 
119,203 67 467 126,845 67,802 -46.5 +05 
85,118 81,153 90,887 83,483 -8.1 +29 
9,275 4,927 10,193 4,879 -52.1 -1.0 
66,236 54,104 69,979 56,672 -19.0 +47 
111,827 64,919 113,203 66,447 -41.3 +24 
160,675 146,246 136,544 124,325 -8.9 -15.0 
196,507 131,802 156,904 103,531 -34.0 -21.4 
347,111 228,993 396,513 235,648 -40.6 +29 
90,795 57,630 100,007 61,251 -38.8 +6.3 
96,003 91,376 95,834 89,498 -6.6 -2.1 
70,968 38,779 71,522 35,483 -50.4 -8.5 
453,096 Sti onle 473,413 395,156 -16.5 +47 
61,431 50,118 66,580 54,361 -18.4 +85 
31,899 29,864 26,027 22,684 -12.8 -24.0 
203,323 192,042 224,801 220,181 -2.1 +147 
55,206 52,753 54,379 51,624 -5.1 -2.1 
134,492 98,447 149,319 112,349 -24.8 +14.1 
74,201 74,183 68,742 64,352 -6.4 -13.3 
84,602 85,364 87,222 85,199 -2.3 -0.2 
74,867 57,549 61,338 53,452 -12.9 -7.1 
191,663 199,227 185,845 187,357 +0.8 -6.0 
115,337 111,566 125,385 114,280 -8.9 +24 
278,135 228,325 286,765 231,849 -19.2 +15 
261,828 196,830 269,056 207 598 -22.8 +55 
179,847 153,101 193,460 158,121 -18.3 +3.3 
68,938 62,928 77 666 70,840 -8.8 +126 
227 898 163,435 225,943 165,667 -26.7 +14 
240,252 125,896 254,705 140,756 -44.7 +118 
213,870 158,014 250,753 192,849 -23.1 +22.0 
202,860 150,109 226,687 168,512 -25.7 12.3 
70,734 66,193 72,461 73,651 +16 +113 
15: 175 11 9 -18.2 n 
4,266 3,903 3,864 4,158 +7.6 +6.5 
118,088 76,133 142,150 95,411 -32.9 +255 
5,404,438 4,185,431 5,632,535 4,312,968 + 3.0 


TABLE 10. 


No. 


1988 and 1989 


Department 


Women’s and misses’ dresses, housedresses, aprons and 
uniforms 

Women’s and misses’ coats and suits 

Women’s and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and chiidren’s wear and nursery equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls’ hosiery 


Women’s and girls’ gloves, mitts and accessories 
Women’s, misses’ and children’s footwear 

Men’s clothing 

Men’s furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and drugs 
Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smailwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies 
Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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1988 


November 


Novembre 


Stock-sales/Stocks-ventes 


December 


Décembre 


2.20 


1.39 
2.34 
2.28 
1.88 


1.61 
1.10 
3.45 
1.24 
2.09 


1.28 
3.42 
1.91 
1.23 
1.67 


2.90 
0.62 
PAS: 
1.92 
6.68 


2.91 
3.49 
2.21 
4.86 
4.42 


2.07 
3.77 
1.87 
1.91 
Ihe ZAze 


Colt 
3:33 
1.96 
We 
Cael 7 


Wat 
3.49 
0.01 
0.13 
0.80 


1.92 


1989 


November 


Novembre 


CLUTE 


Zale 
3.97 
5.06 
3.05 


3.04 
3.72 
5.65 
3.58 
3.87 


3.49 
3.37 
3.66 
3.31 
3.53 


3.24 
2.14 
5.34 
5.34 
6.13 


4.51 
4.18 
6.02 
3.60 
4.42 


4.99 
3.01 
22 
3.75 
4.89 


4.67 
5.06 
6.06 
3.62 
5.78 


4.54 
3.84 
0.11 
aie 


3.71 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


December 


Décembre 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1988 et 1989 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1988 1989 
Rayon 
November December November December 
Novembre Décembre Novembre Décembre 
0.24 0.36 0.25 0.35| Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 
0.37 0.51 0.39 0.48| Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
0.24 0.37 0.25 0.39} Vétements sports pour dames et jeunes filles 
0.26 0.39 0.19 0.32} Fourrures 
0.32 0.47 0.32 0.43] Vétements pour bébés et enfants et articles de chambres d’enfants 
0.31 0.48 0.31 0.47) Vétements de fillettes et d’adolescentes 
0.28 0.66 0.28 0.61] Lingerie et vetements de nuit pour dames 
0.19 0.28 0.18 0.26} Sous-vétements 
0.26 0.56 0.27 0.49| Chapeaux 
O27, 0.43 0.26 0.39| Bas pour dames et fillettes 
0.28 0.57 0.29 0.55| Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillettes 
0.23 0.28 0.28 0.30| Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 
0.25 0.42 0.27 0.41} Vétements pour hommes 
0.32 0.65 0.31 0.62| Articles d’habillement pour hommes 
0.27 0.47 0.28 0.44| Vétements et articles d’habillement pour gargons 
0.26 0.34 0.31 0.34; Chaussures pour hommes et garcons 
0.51 os 0.52 1.20| Produits alimentaires et connexes 
0.19 0.42 0.20 0.41) Articles de toilette, cosmétiques et medicaments 
0.22 0.47 0.20 0.40| Appareils et fournitures photographiques 
0.14 0.14 0.16 0.16| Tissus ala piece 
0.23 0.33 0.23 0.30] Literie et linge de maison 
0.22 0.28 0.23 0.30} Menus articles 
0.18 0.38 0.17 0.37| Porcelaine et verrerie 
0.25 0.21 0.27 0.22| Revétements de plancher 
0.23 0.23 0.23 0.21| Tentures, rideaux et housses 
0.21 0.42 0.20 0.35| Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement la maison 
0.33 0.27 0.33 0.29| Meubles 
0.54 0.52 0.48 0.54| Gros appareils ménagers 
0.27 0.47 0.27 0.47| Téléviseurs, radios et musique 
0.23 0.48 0.21 0.44| Articles de ménage et petits appareils électriques 
0.23 0.33 0.21 0.31] Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
0.24 0.29 0.20 0.23! Matériel de plomberie, chauffage et construction 
0.18 0.43 0.17 0.39] Bijouterie 
0.28 0.61 0.26 0.56| Jouets et jeux 
0.18 0.39 0.17 0.33| Articles de sport et valises 
0.24 0.49 0.22 0.45| Papeterie, livres et revues 
0:25 0.28 0.26 0.26} Essence, huile, accessoires d’automobile, reparation et fournitures 
ie ee at ..| Repas et casse-croutes 
7.00 7.26 9.86 7.98| Services et travaux de réparation 
0.50 0.98 0.45 0.87| Tous autres rayons 
0.27 0.46 0.27 0.44} TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 
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TABLE 11. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 


1986-1989 


TABLEAU 11. Stocks mensuels des grands magasins, non desaisonnalises et déesaisonnalisés, 


Canada, 1986-1989 


Period 


Période 


1986 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September —- Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Decembre 


1987 


January — Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1988 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 
June —- Juin 
July — Juillet 
August — Aott 


September -— Septembre 
October -— Octobre 

November — Novembre 
December - Décembre 


1989 


January — Janvier 
February - Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 


Unadjusted 
change 


Non désaison- 


nalisé 


$000 


3,554,070 
3,878,498 
4,282,866 
4,392,236 
4,368,465 
4,022,724 
4,000,037 
4,225,943 
4,518,523 
4,912,604 
5,193,995 
4,242,415 


3,732,119 
4,087,040 
4,511,268 
4,598,109 
4,480,014 
4,267,608 
4,289,983 
4,446,140 
4,759,367 
5,185,248 
5,132,627 
4,024,407 


3,747,053 
4,172,132 
4,549,184 
4,612,756 
4,529,920 
4,320,309 
4,317,360 
4,499,736 
4,816,722 
5,228,143 
5,404,438 
4,185,431 


3,833,918 
4,244,352 
4,505,414 
4,741,806 
4,657,172 
4,365,238 
4,467,044 
4,616,593 
5,033,700 
5,614,044 
5,632,535 
4,312,968 


Year/year 
per cent 


Variation en 
pourcentage 


année/annee 


% 


1729 
30.6 
30.8 
23.2 
24.2 
25:1 
17.9 
21.4 
33.2 
14.7 


t++tetetetetest 
ft — 
oo 
40 


t+teteeteeest 
AFAAAINODV AGH 
HAVO NM-ANWRO 


++ +e te eeeteeeees nek 
SAS MNS MeN SSS 
CWoONMNHOAN=WO=A 


Oe) Oi aaa 


t++¢t+t¢¢et+ te + 
OCONMPRUNDMDNDOMDHMONW 


Seasonally 
adjusted 
change 


Désaison- 
nalisé 


$’000 


4,002,112 
4,261,277 
4,284,938 
4,204,904 
4,267,381 
4,296,355 
4,126,582 
4,290,187 
4,462,029 
4,283,754 
4,481,759 
4,615,418 


4,244,977 
4,455,397 
4,489,746 
4,417,400 
4,433,891 
4,504,575 
4,455,060 
4,532,045 
4,656,325 
4,505,926 
4,419,296 
4,368,699 


4,352,825 
4,374,023 
4,477,123 
4,451,905 
4,493,998 
4,539,938 
4,539,051 
4,556,770 
4,653,700 
4,604,725 
4,602,571 
4,545,225 


4,495,074 
4,599,774 
4,443,366 
4,617,895 
4,611,247 
4,634,180 
4,712,488 
4,672,653 
4,775,082r 
4,862,708r 
4,784,631r 


4,777,128p 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
mois/mois 


% 


+++ 


++, ++, 


ee oo + + 
OP ae Oe OO 
SOMODCONNOOUDND 


Ree ec nee oe 
=-—=+- Whro- | = OH ODO WW 


=ONNN=DRAWOO 


+ 


+ 


+ + 


TABLE 12. 
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Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1987-1989 


TABLEAU 12. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1987-1989 
Price Current Year/year 
index dollars per cent 
Period unadjusted change 
Période Indice Dollars Variation en 
des prix courants pourcentage 
non desaison- annee/annee 
nalises 

$’000 % 

1987 
January — Janvier 12313 771,704 + 0.8 
February - Fevrier 124.4 721,194 S421 
March - Mars 124.6 879,107 - 2.6 
April - Avril 125.1 1,021,736 + 4.2 
May — Mai 12515 1,041,571 - 4.3 
June — Juin 124.9 1,013,458 +A TES 
July — Juillet 125.4 940,483 + 0.8 
August - Aout 1257 986,522 + 0.6 
September - Septembre VW 1,028,970 - 0.7 
October - Octobre 126.2 Teiiv.754 + 3.0 
November - Novembre 126.2 eA OS - 0.8 
December - Decembre 125.3 2,031,454 + 4.2 
Year - Annee 125.3r 12,906,004 + 1.4 

1988 
January — Janvier U2 729,522 SHS) 
February — Fevrier 128.5 709,065 - 1.7 
March - Mars 129.4 937,006 + 6.6 
April -— Avril 129.9 1,003,467 - 1.8 
May - Mai 130.4 1,015,722 -2.5 
June - Juin 129.9 1,066,342 + 5:2 
July - Juillet 130.4 933,522 - 0.7 
August - Aodt 130.7 1,028,345 + 4.2 
September - Septembre 130.7 1,106,044 av res 
October - Octobre 131.2 1,112,843 - 0.4 
November -— Novembre 130.8 1,444,476 + 6.8 
December - Décembre 130.6 2,184,766 + 7.5 
Year — Annee 130.2 13,271,120 + 2.8 

1989 
January - Janvier 132.6 738,393 ame Maz 
February - Fevrier 134.1 733,963 + 35 
March - Mars 134.3 967,308 tears 
April — Avril 1eor2 1,022,150 + 1.9 
May - Mai 135.7 1,131,556 + 11.4 
June — Juin 134.9 1,130,685 + 6.0 
July — Juillet 136.1 963,791 + 3.2 
August - Aodt 136.6 1,094,878 +6.5 
September - Septembre 136.0 1,135,644 + 2.7 
October - Octobre 135.9 1,140,732 +2.5 
November -— Novembre 135.0 1,516,268 5:0) 
December - Décembre 134.6 2,180,388 -0.2 
Year - Annee igor 13,755,756 +3.7 


’ To obtain constant dollar estimates 
Income and Expenditure Accounts 
commodity survey and 


of total department store sales, esti 
Division of Statistics Canada using a commodity bre | 
the relevant Consumer Price Indexes. These deflated department group estimates 


Constant 1981 Year/year 
dollars per cent 
unadjusted! change 
Dollars Variation en 
constants 1981 pourcentage 
non desaison- annee/annee 
nalises' 
$'000 % 
625,900 -3.3 
579,700 -1.2 
705,400 -6.5 
816,600 -0.1 
829,900 -8.0 
811,600 +315 
749,700 -2.9 
784,800 -3.2 
818,600 -4.3 
885,400 -0.7 
1,071,200 -4.4 
1,621,500 +0.8 
10,306,300 -2.4 
573,000 -8.5 
551,700 -4.8 
724,400 +2.7 
772,400 -5.4 
779,100 -6.1 
821,000 +1.2 
716,100 -4.5 
786,500 +0.2 
846,000 ames! 
848,000 -4.2 
1,104,300 +3.1 
1,672,900 Ore 
10,195,400 -1.0 
556,900 -2.8 
547,500 -0.7 
720,000 -0.6 
756,200 -2.1 
833,700 +780 
838,100 +2.1 
708,200 -1.1 
801,700 +1.9 
835,200 -1.3 
839,500 -1.0 
1,123,400 + ay 
1,619,300 -3.2 
10,179,700 -0.2 
ee LE 


mates of sales by department group are deflated by the 
akdown originally based on the 1974 


are then totalled to give 


an estimate of total departmen 


1 Afin d’obtenir la valeur estimative 


t store sales in constant dollars. 


de l'ensemble des ventes des grands m 


relatives aux principaux groupes 


de départements sont dégonfiées par la 


agasins en dollars constants, les estimations des ventes 
Division des comptes des revenus et depenses de 


Statistique Canada 


au moyen d’une ventilation p 


moyen des indices des prix ala consommation appropriés. Le 


la suite totallisées pour produire |’estimation 


ar produit basée originalemen 


de l'ensemble des ventes des 


s estimations de ces groupes 


t sur l'enquéte de 1974 sur les marchandises et au 


de rayons ainsi dégonfiées sont par 


grands magasins en dollars constants. 
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TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1987-1989 


TABLEAU 13. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1987-1989 


SS Soe. | ee as ak Meo a i il ha > 
Change from Change 
previous 1989/1988 
Month month 
1987 1988 1989 
Mois Variation Variation 
par rapport 1989/1988 
au mois 
precedent 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent — pourcentage 
Unadjusted - Non désaisonnalises 
January — Janvier 2,303,160 2,453,666 2,803,816 Dal + 14.3 
February — Fevrier 2,193,841 2,366,229 2,657,810 -§.2 telices 
March — Mars 2,146,029 2,315,898 2,619,226 -1.5 ae 1ST} 
April — Avril Zrii oOU, 2,345,967 2,648,197 a USL tliee9 
May — Mai 2,049,117 2,343,938 2,616,193 -1.2 ade 
June - Juin AOS7 Aor 2,306,578 2,723,806 +4.1 ral Cent 
July — Juillet 1,920,046 211,556 2,674,141 -1.8 +177. 
August - Aodt 2,121,896 2,303,023 2,669,817 -0.2 + 15.9 
September - Septembre 2,194,989 2,504,642 2,774,958 +3.9 +1.1 
October - Octobre 2,248,351 2,581,296 2,844,046 SAAS: 3 OZ 
November —- Novembre 2,376,387 2,731,581 2,972,039 +0.3 +8.8 
December - Décembre 2,668,759 2,954,493 3,250,429 +9.4 + 10.0 
millions of dollars - millions de dollars 
Seasonally adjusted - Desaisonnalises 
January — Janvier 2,167.0 2,630.0 +3.1 +1431 
February - Fevrier 2,169.0 2,632.0 +0.1 Fali2eS 
March — Mars 2,170.0 2,669.0 +1.4 5s Tee 
April -— Avril 2,207.0 PUnvVee +1.6 USL 
May —- Mai 2,113.0 2,726.0 O20 112.5 
June - Juin 2,149.0 2,864.0 3 Fitey || a2] 76583 
July — Juillet 2,069.0 2,882.0 +0.6 +17.0 
August - Aott 2,266.0 2,838.0 -1.5 +15.4 
September — Septembre 2,250.0 2,820.0r -0.6r +10.4r 
October - Octobre 2,265.0 2,831.0r +0.4r +9.3r 
November — Novembre 2,270.0 2,830.0r --1 +8.8r 
December —- Décembre 2,300.0 2,829.0p --— +11.0p 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 
them. 

Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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SCOPE OF SURVEY 


The monthly Department Store Sales and Stocks 
Survey is a complete enumeration of all department 
store locations as reported by the department store 
organizations. 


The present universe of department store firms was 
originally derived from the 1971 Census of 
Merchandising and Services. 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


L’'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks des grands 
magasins porte sur tous les points de vente des societes de 
grands magasins tel que rapporte par les organisations des 
grands magasins. 


L’univers des firmes de grands magasins utilisé aujourd'hui 
est fondé sur le recensement du commerce et des services 
de 1971. 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente”, qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la definition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin oU sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette methode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de |l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’'annee y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |l’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 


by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data as well as constant 
dollar estimates are provided. 


Information on definitions, survey methodology, 
seasonal adjustment method, data reliability and 
confidentiality are published only in the March issue 
of this publication. For more information about this 
survey or the Industry Division’s statistical survey 
program in general, please contact the Retail Trade 
Section, Industry Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, Tel: (613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


The "List of Department Store Organizations" is 
published in the March issue of this publication. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
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grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines regions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées ainsi que des 
estimations en dollars constants y sont présentées. 


L’information sur les définitions, la méthodologie d’enquéte, la 
méthode de désaisonnalisation, la fiabilité et la confidentialité 
des données est publiée seulement dans le numéro du mois 
de mars de cette publication. Pour obtenir plus d'information 
sur cette enquéte ou sur le programme d’enquéte statistique 
de la Division de l'industrie en général, communiquer avec la 
Section du commerce de détail, Division de_ |'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6,  (télephone: 
613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observees. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les periodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


La “liste des organisations de grands magasins" est 
reproduite dans le numéro de mars de cette publication. 


Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les donnees 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procedure de deésaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifies qui referent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées 


(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table |. 


The number of shopping days that this publication 
is based on varies from month to month. See Text 
Table Il for the number of shopping days the current 
publication is based on. 
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qu’une fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux 
comptes a recevoir en fin de mois sont apportees 
mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont presentees 
dans le tableau explicatif |. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont bases 
les renseignements présentés ici varie d’un mois a |'autre. 
Voir au tableau explicatif Il le nombre de jours commerciaux 
sur lesquels sont basées les données. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1989 - December 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1989 - Decembre. 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 
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Response rate! 


Taux de réponse! 


3 


Survey units Organizational 


units# 


Unités 


. ie Unites orga- 
‘enquete 


nisationnelles* 


per cent — pourcentage 


100.0 100.0 
HS). T/ 


85.7 


100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de reponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tdt pour 6tre incluses dans la présente publication. 


Response 
fraction 


Fraction de 
reponse 


100.0 


100.0 


100.0 


100.0 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
reellement déclarés par les grands magasins. 

3 The survey units are the 10 provinces and the four metropolitan areas in which a department store organization operates department store 
locations. 

3 Les unités d’enquéte sont les 10 provinces et les quatre régions métropolitaines ou les sociétés de grands magasins exploitent des points de 
vente. 

4 The organizational units are the department store companies. 

4 Les unités organisationnelles représentent les sociétés des grands magasins. 

TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1988 and 1989 

TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1988 et 1989 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


January - Janvier 
February — Feévrier 


March — Mars 
April - Avril 
May — Mai 


June - Juin 

July — Juillet 

August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Total number 
of shopping 
days 


Number of 
Saturdays 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Nombre de 
samedis 


OQ aor anaaaccn sa A O 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


O.e a2 ose Bb Bk eae WH Rh Bh 


SELECTED PUBLICATIONS, RETAIL TRADE 


The following publications are produced by the Retail 
Trade Section, Industry Division, Statistics Canada. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


63-004 Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. First 
Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


63-005 Retail Trade. M., Bil. Approx. 30-85 pages. 
First Issue, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M., Bil. Approx. 
25 pages. First Issue, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Merchandising Inventories. M., Bil. 30 
pages. First Issue, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Retail Chain and Department stores. A., Bil. 
Approx. 100 pages. First Issue, 1933 (ISSN 
0380-7878). 


63-213 Vending Machine Operators. A., Bil. 45 
pages. First Issue, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 Direct Selling in Canada. A., Bil. 25 pages. 
First Issue, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219 Campus Bookstores. A., Bil. Approx. 35 
pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


63-224 Market Research Handbook. A., Bil. 700 
pages. First Issue, 1975 (ISSN 0590-9325). 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 1972-1979. 
O., Bil. 695 pages. (ISBN 0-660-506- 13-0) 


M. — Monthly A. - Annual Bil. — Bilingual 
O. - Occasional 


In addition to the publications listed above, Statistics 
Canada produces a wide range of statistical reports 
on Canadian economic and social affairs. A catalogue 
of current publications is available from Statistics 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS, COMMERCE DE DETAIL 


Les publications suivantes sont produites par la section du 
commerce de détail, Division de l'industrie, Statistique 
Canada. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M., Bil. 30 
pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 0380-7045). 


63-004 Ventes des grands magasins par région. Rapport 
provisoire. M., Bil. 1 page. Premier numéro, 1950 
(ISSN 0709-8650). 


63-005 Commerce de détail. M., Bil. Environ 30-85 pages. 
Premier numéro, 1929 (ISSN 0380-6146). 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. M., Bil. 
Environ 25 pages. Premier numéro, 1932 (ISSN 
0705-5595). 


63-014 Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. Premier 
numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


63-210 Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins. A., Bil. Environ 100 pages. Premier 
numéro, 1933 (ISSN 0380-7878). 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.A., Bil. 45 
pages. Premier numéro, 1958 (ISSN 0527-6411). 


63-218 La vente directe au Canada. A., Bil. 25 pages. 
Premier numéro, 1966-67 (ISSN 0590-5702). 


63-219  Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 pages. 
Premier numéro, 1968-69 (ISSN 0380-6286). 


63-224 Recueil statistique des études de marche. A., Bil. 
700 pages. Premier numéro, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


63-538 Commerce de _ détail statistiques historiques, 
1972-1979. HS. Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


M. — Mensuel A. -— Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumeérées ci-dessus, Statistique 
Canada produit une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation 6conomique et sociale du Canada. On peut se 
procurer un catalogue des publications courantes en 
s'adressant a Statistique Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


NTEK- 
CORPORAL 
OWNERSHIP 


1990 


Will AnSwer 
Your Questions 
About Canadas 
Corporate 
Pyramids 


Inter-Corporate Ownership 1990 
is the most comprehensive and authoritative source of 
information available on Canadian corporate ownership. 


Inter-Corporate Ownership lists over 65,000 
corporations providing the names of all holding and held 
companies, ownership percentages and the position of 

each within the overall corporate hierarchy. 


Inter-Corporate Ownership is an indispensable 
reference source for researching: 


e Business-to-business marketing: who owns your 
corporate clients? 


Purchases: who owns your suppliers? 


Investments: what else does a company Own or 
control? 


Corporate competition: what do your competitors 
own and control? 


Industrial development: in which province and 
industry is a corporation active? 


Inter-Corporate Ownership 1990 (Cat. no. 61-517) 
is available for $325 in Canada and US$390 in other 
countries. To order, write Publication Sales, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. Or contact the 
Statistics Canada Regional Reference Centre nearest you. 
For faster service, fax your order to 1-613-951-1584. Or 
call toll-free to 1-800-267-6677 and use your VISA or 
MasterCard. 


CORPORATIONS 


1990 


La publication qui 
répondra a toutes 
vos questions sur 
les pyramides de 
sociétés au Canada 


Liens de parenté entre corporations 1990 est la 
source de renseignements la plus fiable et la plus 
exhaustive que l'on puisse consulter sur les liens de 
parenté entre sociétés canadiennes. 


Vous y trouverez une liste de plus de 65 000 sociétés 
faisant état du nom de toutes les sociétés actionnaires ou 
détenues, du degré de parenté exprimé en pourcentage et 
de la position de chacune au sein de la hiérarchie globale 
des entreprises. 


Elle constitue une source de référence indispensable dans 
les domaines suivants : 


‘ Commercialisation entre sociétés : qui sont les 
propriétaires de vos sociétés clientes ? 


Achats : qui sont les propriétaires de vos 
fournisseurs ? 


Investissements : quelles sociétés |’entreprise en 
cause posséde-t-elle ou controle-t-elle ? 


Concurrence entre sociétés : quelles entreprises vos 
concurrents possédent-ils ou contrdlent-ils ? 


Expansion industrielle : dans quelle province et 
dans quel secteur d’activité une société oeuvre- 
t-elle ? 


Liens de parenté entre corporations 1990 

(n° 61-517 au catalogue) se vend 325 $ au Canada 

et 390 $ US al’étranger. Pour commander, écrivez a 
Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa 
(Ontario), K1A OT6, ou encore, communiquez avec le 
Centre régional de consultation de Statistique Canada 
le plus prés (voir la liste figurant dans la présente 
publication).Pour un service plus rapide, télécopiez votre 
commande au 1-613-951-1584. Ou composez le numéro 
sans frais 1-800-267-6677 et utilisez votre VISA ou 
MasterCard. 


ORDER FORM 


Client Reference Number 


METHOD OF PAYMENT 


C) Purchase Order Number (please enclose) [ne owe | | 


LC) Payment enclosed $ 


Mail to: Fax (613) 951-1584 
Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario, K1A OT6 


C) Charge to my: 
() MASTERCARD 


(Please print) 


Compan pa 
pany _ Statistics Canada 


Department Account Number 


LC) Bill me later (Max. $500) 


Attention 


Address 


City Province Country 


Postal Code Tel. Signature 


PF 


Cheque or money order should be made payable to the Receiver General for Canada/Publications. 03077 
Canadian Clients pay in Canadian funds. Foreign clients pay in US $, drawn on a US bank. 


MasterCard and 


For faster service @ 1-800-267-6677 @ Visa accounts 


Francais au verso 


Numéro de référence du client 


MODE DE PAIEMENT 
LC Numéro ‘de ta commande (inclure s.v.p.) foige nations | | 


C Paiement inclus $ 


BON DE COMMANDE 


Postez a: Télécopieur: (613) 951-1584 
Vente des publications 

Statistique Canada 

Ottawa (Ontario), K1A 076 


CO Portez a mon compte: 
() MASTERCARD CO vIsA C) Statistique Canada 


(Caractéres d'imprimerie s.v.p.) 


N° de compte 


CD Facturez-moi plus tard (max. 500 $) 


isin [ommes [rw | 


PE 


Le chéque ou mandat-poste doit étre fait a ordre du Receveur général du Canada - Publications. 03077 
Les clients canadiens paient en dollars canadiens; tes clients a I'étranger paient en $ US, tirés sur une banque américaine. 


Signature 
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MasterCard et Visa 


English on reverse 
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English on reverse 


Pour un service 
plus rapide, composez 


1-800-267-6677 @& 


ORDER FORM Client Reference Number 


Mail to: METHOD OF PAYMENT 


Publicati : 
cenaee ponsks FBR Mela. CO Purchase Order Number (please enclose) 


Ottawa, Ontario, K1A OT6 () Payment enclosed 


(Please print) C) Charge to my: 
( MASTERCARD CZ Statistics Canada 


Account Number 
Expiry Date 
C Bill me tater (Max. $500) 


Signature _ 


Cheque or money order should be made payable to the Receiver General tor Canada/Publications. 
Canadian clients pay in Canadian funds. Foreign clients pay in US $, drawn on a US bank. 
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For taster service . Visa accounts 


Frangais au verso 


What happened to 
the cost of living 
last month? 


tke Consumer Price Index will tell you. 


Whether you negotiate wage settlements, administer COLA 
clauses in labour contracts, assess government policies or 
are involved in renewal contracts, child support or alimony 
payments, you need current and detailed information on 
changes in the cost of living. 


Compiled monthly (and published within 20 days of the 
month's end), The Consumer Price Index gives you a 
precise account of the latest fluctuations in consumer 
prices. 


This monthly publication covers: 
¢ transportation © health and personal care 


e food ® recreation, reading and education 
e clothing © tobacco products and alcoholic 
e housing beverages 


Over 400 items, ranging from milk to parking, household 
furnishings to reading material, are included. 


Price indexes are presented nationally and for 18 major 
Canadian cities. In each issue you receive month-to-month 
percentage comparisons and trends over the last five 
years. And each issue analyzes the main causes of 
change. 


Get the facts. 


Subscribe to The Consumer Price Index (Catalogue No. 
62-001) for the authoritative measure of the purchasing 
power of the Canadian consumer dollar. A subscription to 
this monthly is available for $93 in Canada, US$112 in the 
United States and US$130 in other countries. 


To order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6, or contact the nearest Statistics Canada 
Regional Reference CentreJisted in this publication. 


For faster service, using 
VISA or MasterCard, 
call toll-free, 


1-800-267-6677 


Qu’en éetait-il du 
cout de la vie le 
mois dernier ? 


’indice des prix a la consommation répond a votre 
question. 


Que vous ayez a négocier des réglements salariaux, a 
administrer des clauses d'indemnité de vie chere ou a éva- 
luer des politiques gouvernementales, que vous VOUS OCCu- 
piez du renouvellement de contrats, de pensions 
alimentaires ou d’allocations d’entretien, vous avez besoin 
de données récentes et détaillées sur les fluctuations du 
cout de la vie. 


Etabli mensuellement, et publié dans les 20 jours suivant la 
fin de chaque mois, L’indice des prix a la consommation 
vous renseigne de facon précise sur les plus réecentes fluc- 
tuations des prix a la consommation. 


Cette publication mensuelle porte sur: 

e |’alimentation 

e |'habillement 

e |'habitation 

e |e transport 

e la santé et les soins personnels 

e les loisirs, la lecture et la formation 

e les produits du tabac et les boissons alcoolisees 


Plus de 400 articles sont inclus, allant du lait au stationne- 
ment en passant par l'ameublement de maison et le matée- 
riel de lecture. 


Les indices de prix sont donnés pour |’ensemble du pays 
et 18 principales villes canadiennes. Chaque numero pré- 
sente des comparaisons des pourcentages mois apres 
mois et les tendances au cours des cing derniéres années. 
En outre, chaque numéro analyse les principales causes 
de changement. 


Abonnez-vous ! 


L’indice des prix a la consommation (n° 62-001 au cata- 
logue) vous permet d’obtenir une évaluation fiable du pou- 
voir d’achat du dollar canadien. L’'abonnement a cette 
publication mensuelle cote 93 $ au Canada, 112 $ US 
aux Etats-Unis et 130 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, 
Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6 ou commu- 
niquer avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada le plus prés (voir la liste figurant dans la presente 
publication). 


Pour un service plus rapide, utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard 
et composez sans frais le 


La seule publication 

4 vous offrir autant 
d'information sur 
l'économie canadienne 


No other monthly 
report on the Canadian 
Economy has 

this much to offer 


Canadian Economic Observer 
The most extensive and timely information source for EUR 
people who want objective facts and analysis 


L'Observateur économique canadien 
La revue la plus compléte et la plus a jour qui soit 
pour les gens qui désirent des renseignements 


on the Canadian Economy... every ‘ONONEN objectifs et une analyse de l'économie 
month. ANADIAC TANAP oat” canadienne... chaque mois. 
c wid : geet OO an joe alo de 
Current economic conditions ECOMRVER + eb oa ie Les conditions économiques actuelles 
i : ‘ ar na 4 eee t r “ Bi SAS : 
Brief, "to the point" a current update : oo aso aa Résumé bref et incisif de l’actualité économique 
' 'y cae . ' 
summary of the economy's performance et — 3 ae du mois, comportant l'analyse des tendances 


including trend analyses on employment, 
output, demand and the leading indicator. 


Feature articles 

In-depth research on current business and 
economic issues: business cycles, 
employment trends, personal savings, 
business investment plans and corporate 
concentration. 


Statistical summary 
Statistical tables, charts and graphs cover 
iiational accounts, output, demand, trade, labour 
and financial markets. 


Regional analysis 
Provincial breakdowns of key economic indicators. 


International overview 

Digest of economic performance of Canada's most 
important trading partners — Europe, Japan and the 
BES 


Economic and statistical events 

Each month, CEO also publishes a chronology of current events that will 
affect the economy, and information notes about new products from 
Statistics Canada. 


Consult with an expert 
The names and phone numbers of the most appropriate Statistics 
Canada contacts are provided with each data table in the statistical 
summary; not only can you read the data and the analysis, you can talk 
to the experts about It. 


The Canadian Economic Observer 
(Catalogue no. 11-010) is $220 annually in Canada, US$260 in the United 
States and US$310 in other countries. 


Jo order, write Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 or contact the nearest Statistics Canada Regional Reference 
Centre listed in this publication. 


For faster service, fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll free at 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


de l'emploi, de la production, de la demande et 
de I'indicateur avancée. 


Les études spéciales 
Recherche approfondie sur les questions du 
domaine des affaires et de |'économie : 
cycles e@conomiques, tendances de 
l'emploi, €pargne personnelle, projets 
d'investissement et concentration des 
sociéteés. 
L'apercu statistique 
Tableaux, graphiques et diagrammes 
englobant les statistiques des 
comptes nationaux, de la production, 
de la demande, du commerce, de |'emplo! 
et des marchés financiers. 


Lanalyse régionale 
Ventilation par province des indicateurs €conomiques stratégiques. 


Care 


Le survol de l'économie internationale 
Un sommaire du rendement de l'économie des partenaires commerciaux 
du Canada, comme l'Europe, le Japon et les Etats-Unis. 


Evénements économiques et statistiques 

Chaque mois, L'OEC publie une chronologie des événements qui 
influenceront l'économie de méme que des renseignements sur les 
nouveaux produits de Statistique Canada. 


Consultez un expert 

Les noms et numéros de téléphone des personnes-ressources figurent a 
chaque tableau de l'apercu statistique; non seulement pouvez-vous lire 
les données et l’analyse, mais vous pouvez de plus discuter du sujet 
avec les experts de Statistique Canada. 


09354000 


L'Observateur économique canadien. 
(n° 11-010 au catalogue) cadte 220 $ l'abonnement annuel au Canada, 
260 $ US aux Etats-Unis et 310 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A 016 ou communiquer avec le Centre 
régional de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Qu composez sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard. 


7) 
it Uy c 
hee AMOI Oh 
"Y 
’ 


ed 


id 
5 Na 
w, 


Bre 


oe 
” 


ptlane )gik: 
; mar ite uatY, uae 
i =), a 

-) 

7 : 


7 


ibs | 
as | 


i ih 
7 - | =A a eS q 
Gat i ee i ow Hi) - 
; ay _ 


P| 
x 7 
5 te - 


ts 


- ote 7 7 
; : ; Tw ; 
a 


a 


| 7 
7 
7 iL 7 
7 
‘ ic 
r 


Aue 2 899 


tai 
DARAn 


= tat = 

a a= SESSr 
BL a 

Stee 
——- eae ra 


ana 


Nop CHET Aay 
\ A 
ial 
: h i i. 
y 


a as 
ee 
== a 
pen 
- = ‘ey. 
ste 
erate 
z 3 


= eerie ee 
— me 
ae 


SS 


A = > s =F oe == fae Ti is gt = St Stas oe, y 
Ss — ee S i (ani si oF 
———— : z wig zy SP aS 


aoe 
= 


SIE 


= 


eae 


Se 


=e. 


=. 
a= 
eee 


WLS ed ag Nia 3 


lied 


\ 4s, 

Cush ate 
ah 
LAA iN 


— 


1H 
Li 


sate 


rs ESSE 

ee 

——— Ea 

Pee 
ee Ka = = ener =o 
SSS ee ee 
<< ae =z 


= 
—- Se 


<= 
—=— 


eae 


= = = = < 
ee 


—— 


ve 
UY 
RUS 
: nih 
% ony a 
Vi 
i Aa A) 
; Ht H 
wv tat 
ita 


—— 


= =e 
z — 
a 


‘ 
mo 
Wits 


wt 


Ni 
Nan 


% 


a 
: wih 
M5 
\ iy f 


f he 
it ‘\ 


i 


iin 
itt 


a 
y A\4 
Led 
ae 
iui 
Hey 
Mth 
Pat 
aN 


HO 
inca 
Uh 
Git 
AORTA 
ut 


i 
wey 
oy 4 a 


aM 


SA REN AD 
ris 
PMA 


i 
u 


“yt 


hole eh 
re 


bey 

Pe) Reap yy ye 

Raia 

we 4 apne 
RRS iit 

eG 
phen ri 
nit t 


z 
Nye i 


ba et 


